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Cadu Brandao

8° Festlval do Camarao

No dia 15 de agosto,
das 12h as 21h, a Praca
da Assembleia torna-se
o ponto de encontro dos
amantes da boa gastro-
nomia com a realizagdo
da 82 edicdo do Festival
do Camar3o. Realizado
pelo ProjetoBH Cult, o
evento consolida-se no
calendario cultural e gas-
tronémico de Belo Ho-
rizonte ao oferecer uma
experiéncia completa ao
ar livre para toda a fami-
lia e pet friendly.

O grande protagonis-
ta do dia ganha destaque
em receitas diversificadas
e criativas. O puablico podera sa-
borear pratos classicos e petiscos
como Paella de Camarao do chef
Don Klebinho, Bobé de camarao,
paella, , risoto de camarao, pizza
de camar3do, bobd de camario na
moranga do chef Wellington Cou-
tinho, empanadas, empadas , ca-
mafeus, camarado grelhado, crepe,

fettuccine de camaréo preparado
no queijo parmesdo, empanadas,
empadas e os tradicionais pasteis
— inclusive na versdo com massa
de angu, icone da culinaria minei-
ra. Para atender a todos os pu-
blicos, o festival também contara
com alternativas de cardapio para
quem tem restri¢es alimentares
Ou Nao consome camarao.
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Festival Texas Country Brasa

Nos dias 22 e 23 de agosto,
Belo Horizonte recebe o Festival
Texas Country Brasa e Beer, pro-
movido pelo Festival Encontros.
O evento seré realizado na em-
blematica Praca da Assembleia,
reunindo gastronomia de ponta,
muisica boa e um ambiente pre-
parado para toda a familia e ami-
gos curtirem juntos.

O grande destaque do festi-
val é o auténtico churrasco texa-
no, um estilo de defumacéo lenta
em pitmasters que conquistou o
paladar dos brasileiros. Entre os
cortes de destaque servidos no
evento estdo o tradicional bris-
ket (peito bovino suculento e
defumado por horas) e as irre-
sistiveis pork ribs (costelinhas
suinas), além de acompanha-
mentos classicos que garantem

Porcao

Os jogos de futebol movi-
mentam as torcidas, retnem
familias e amigos e também
mudam os habitos de con-
sumo nas cidades. Atento a
esse comportamento, o Grupo
Meet/Porcdo prepara o lanca-
mento da campanha Kit Torce-
dor Porcdo, criada para levar
a experiéncia do tradicional
churrasco da marca até a casa
dos clientes nos dias de parti-
das importantes. A novidade
terd duas modalidades. O Kit
Torcedor Pronto sera desti-
nado a quem deseja receber o
churrasco ja preparado, acom-
panhado de opgbes pensadas
para compartilhar durante o
jogo. Ja o Kit Torcedor Chur-
rasco em Casa reunirda uma
selecido de carnes da Bouti-
que Porcdo e complementos
para quem prefere comandar a
churrasqueira enquanto acom-
panha sua equipe.

As versdes serdo oferecidas
em tamanhos diferentes, de

o sabor marcante do Texas.

Para embalar a experiéncia
gastronémica, o evento conta
com uma programacdo musical
diversa ao longo do fim de se-
mana: Sabado, 22de agosto: A
animacgao comeca com o Dannier
Cooper Quarteto, apresentan-
do o melhor do country rock das

13h as 14h45. Em seguida, das
15h30 as 18h30, o Leonel Duo
assume o palco com um reperté-
rio envolvente de folk e country
acustico. Para encerrar a noite,
a banda Mosh Lab se apresenta
das 19h30 as 21h, trazendo toda
a energia do classico rock and roll.

lanca “Kit Torcedor”

KIT TORCEDOR
4URRA?)LU EM CASA

Picanha Angus Linguiga Suina Temparada

acordo com o ndmero de pes-
soas, com compra simplificada
pelos canais digitais do Grupo
Meet/Porcio e possibilidade de
entrega ou retirada programa-
da antes do inicio das partidas.
“Percebemos que, nos dias de
grandes jogos, muitos clientes
preferem reunir a familia e os
amigos em casa. Em vez de en-
xergar o futebol apenas como
concorrente do movimento do
restaurante, decidimos trans-
formar esse momento em uma

0 Melhor Restaurante Tradicional

de Belo Horizonte por varios anos

.com.br

rantecas

ados

contos

Pio de Alho

nova ocasido de consumo. Se
o torcedor ndo vier ao Porc3o,
o churrasco do Porcdo pode ir
até ele”, explica Fernando Junior,
empresario, fazendeiro e funda-
dor do Grupo Meet/Porc3o.

Antes das partidas noturnas,
o restaurante pretende oferecer
condicBes e experiéncias espe-
ciais em horéarios determinados,
incentivando o publico a comegar
a programacgdo no Porcdo antes
de a bola rolar
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Uma onda de gentileza se espalha pelas cafeterias
no Dia do P3ao de Queijo

Uma corrente de gentileza vai
tomar conta das cafeterias e lan-
chonetes de Minas Gerais e da
grande BH quando é celebrado
o Dia Nacional do P3o de Queijo.
Realizada pela Cumbucca, a iniciati-
va propde uma surpresa para guem
passar pelos estabelecimentos par-
ticipantes, transformando um dos
maiores simbolos da gastronomia
mineira em um gesto de acolhi-
mento e hospitalidade.

Consumido em cerca de 430
mil toneladas por ano e presente
entre os cinco tipos de pdes mais
apreciados pelos brasileiros, se-
gundo dados do Instituto Tecno-
l6gico de Panificacdo e Confeitaria
(ITPC), o pdo de queijo é um dos
alimentos mais representativos da
gastronomia mineira e nacional.

Em Belo Horizonte, o alimento
também ocupa lugar de destaque
na memodria afetiva de quem visi-
ta a cidade. Pesquisa realizada em
2022 pelo Observatério do Turis-
mo da capital revelou que mais de
30% dos turistas vindos de outros
estados e do exterior elegeram a
iguaria como seu prato favorito
durante a passagem por Belo Ho-
rizonte.

O projeto idealizado por uma
das fundadoras da Frente da Gas-
tronomia Mineira, a advogada,

escritora e membro da Academia
Brasileira de Gastronomia, Mércia
Martini, a campanha ganha forca
em uma acdo estadual articulada
pela Cumbucca.

“E com grande alegria que vejo
a Cumbucca reeditar a ideia este
ano, de forma ampliada. Pdo de
queijo e gentileza tém mesmo algo
em comum: ficam mais gostosos
quando compartilhados”, conta
Marcia Martini.

Inspirada em um movimento
internacional que propde transfor-
mar pequenos habitos cotidianos
em gestos de generosidade, a agdo
ganha uma versdo genuinamente
mineira. Para Marcelo Wanderley,
idealizador da Cumbucca, a pro-
posta recupera um conceito que
nasceu hd uma década e reforca
valores diretamente ligados a cul-
tura de Minas Gerais.

“A receptividade do povo mi-
neiro ja é conhecida. Transformar
um dia tdo representativo em um
movimento genuino de gentileza,
fomenta a economia criativa e a
promocao do destino Minas Gerais.

A hospitalidade faz parte da
identidade de Minas Gerais. Trans-
formar uma data tdo representa-
tiva em um movimento de genti-
leza reforca esse jeito mineiro de
receber, ao mesmo tempo em que
valoriza a cultura local, movimenta

a economia criativa e promove o
estado como destino, valores que
guiam as atividades promovidas
pela Cumbucca’, conta.

Além da mobilizagdo nas ca-
feterias, o Dia Nacional do Pi3o
de Queijo terd uma programacao
especial na Cozinha Itambé Cum-
bucca, no Mercado Central de Belo
Horizonte. As 13h, acontece o pai-

nel “P3o do Brasil — Achados e re-
gistros sobre o p3o de queijo” As
16h, o talk “Qual é o queijo do seu
p3o de queijo?” que amplia a con-
versa sobre um dos ingredientes
fundamentais da receita.

Fechando a programacao, Mar-
celle Dutra, do P3o de Queijo Dona
Regina, conduz uma cozinha-show
dedicada aos modos de fazer e aos

processos de preparo desse pro-
duto que nasceu ligado a cultura
alimentar mineira e hoje é uma pai-
xd0 nacional. O projeto conta com
a realizagdo da Cumbucca, apoio
da Frente da Gastronomia Minei-
ra, apoio educacional do Sistema
Fecomércio MG, Sesc e Senac e o
apoio do Sebrae Minas e Belotur.

Instituto Cultural Filarmonica e ACMinas assinam parceria

O Instituto Cultural Filarméni-
ca, organizagdo social responsavel
pela gestdo da Orquestra Filarmo-
nica de Minas Gerais, e a Associa-
¢do Comercial de Minas (ACMi-
nas) firmam parceria para o ano de
2026. A iniciativa reforca o com-
promisso de ambas as instituices
com o desenvolvimento cultural,
social e econdmico de Minas Ge-
rais, ao aproximar o setor empre-
sarial de uma das mais importan-
tes orquestras da América Latina e
ampliar o acesso a cultura de exce-
|éncia para seus associados.

Segundo o Presidente do Ins-
tituto Cultural Filarmdnica, Wilson
Brumer, a parceria com a ACMinas
marca o inicio do projeto Empre-
sa Amiga da Filarménica. “E uma
honra iniciar esse projeto ao lado

da ACMinas, entidade reconheci-
da, respeitada e que, ha mais de
um século, contribui com o desen-
volvimento de Minas Gerais. As
parcerias com associagles e enti-
dades de classe sdo fundamentais
para o fortalecimento da Filar-
moénica. Uma instituicdo cultural
como a nossa depende de patro-
cinios para cumprir sua missao e
seguir a oferecer uma programa-
cdo artistica de exceléncia. Mais
do que buscar apoio, precisamos
construir relagdes nas quais as
empresas percebam o valor agre-
gado dessa aproximacdo para suas
marcas, seus colaboradores e pu-
blicos” ressalta.

Um dos desafios do Institu-
to Cultural Filarménica, segundo

Brumer, é ampliar o pdblico que

frequenta a Sala Minas Gerais,
além de, estrategicamente, au-
mentar o nimero de patrocinado-
res. “Hoje, nossos maiores apoia-
dores financeiros sdo grandes
empresas. Contudo, também a
conjugacgdo de pequenas e médias
organizagdes tem, como aspectos
positivos, agregacdo de publico e
ajuda financeira’, afirma, ao des-
tacar que, para tais empresas, a
parceria é 6tima, e nao representa
desembolso financeiro. “Ao patro-
cinar um projeto cultural por meio
da lei de incentivo, a empresa nao
realiza um desembolso direto, mas
tem a oportunidade de redirecio-
nar parte do seu imposto para um
projeto de sua escolha’, explica.
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Rede Mater Dei reline especialistas para debater o futuro da
gestio em salde

A Rede Mater Dei de Salde
realiza 0 16° Seminério de Gestao,
no Hospital Mater Dei Contorno,
em Belo Horizonte, com op¢do de
participagdo online. Sob o tema
“Visdo 360: conexdes que trans-
formam o cuidado’, o encontro re-
unird gestores, liderangas clinicas
e especialistas de diferentes areas
para discutir os principais desafios
e transformacgdes que impactam a
gestdo em satide no Brasil.

O evento é aberto a gestores
assistenciais e administrativos e
liderancas clinicas da Rede Mater
Dei, profissionais de outras insti-
tuicbes de satde e demais inte-
ressados em gestdo e inovacgdo
no setor - uma oportunidade de
aproximar liderangas e trocar co-
nhecimento com o mercado. Ao
longo da tarde, serdo cinco mesas
de debate, além da palestra mag-
na de encerramento. Para o CEO

da Rede Mater Dei de Satde, José
Henrique Salvador, diante das ra-
pidas transformagdes vividas pelo
setor, criar espagos para discutir
inovagdo, gestdo, experiéncia do
paciente, sustentabilidade e repu-
tagdo é fundamental para prepa-
rar liderancas e estimular solucdes
que qualifiquem cada vez mais a
assisténcia. “Sdo 16 edigdes, e em
cada uma delas surgem novas ins-
piracdes que mudam a rotina de
quem trabalha com satde. O se-
minario existe para transformar
essas ideias em praticas, com-
partilhar experiéncias e fortalecer
uma visdo integrada do cuidado,
além de conectar pessoas e co-
nhecimento, sempre com o pa-
ciente no centro das decisdes’,
afirma.

Uma agenda 360°
Os painéis vdo da inteligéncia

artificial aplicada & medicina e ci-
rurgia robética a economia da sad-
de, passando por reputacdo insti-
tucional, experiéncia do paciente
e politicas puablico-privadas de
acesso ao tratamento oncolégico -
um panorama de como diferentes
frentes da gestdo hospitalar po-

/

Faca seu orcamento

313351-7765

ponto@ibrindes

pontocertobrindesé@gmail.com

'
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dem trabalhar de forma integrada
em beneficio de pacientes, profis-
sionais de saltde e hospitais.

Palestra magna com Flavio
Canto
Entre os destaques da progra-
macdo esta a palestra magna do

ex-judoca, medalhista olimpico e
fundador do Instituto Reagéo, Fla-
vio Canto, que encerrard o evento
compartilhando sua trajetéria e
reflexdes sobre performance, lide-
ranga, propésito e a construgdo de
culturas transformadoras.

EXPLOSAO DE SABORES

e —— — T,::'l"--‘_ -

- -

(31) 99896-4357
R, PROFESS0OR MORAES, 15E - 54
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Parceria entre Bolshoi e Whirlpool
impulsiona jovens talentos no
mundo com o balé classico

Brasil, BR — A Escola do Tea-
tro Bolshoi no Brasil, que celebra
26 anos de atuagdo no pafs, (des-
tes, 23 anos sdo com o apoio da
Whirlpool Corporation, dona da
Brastemp, Consul e KitchenAid
no Brasil), tem nos jovens locais
grandes exemplos de como o in-
vestimento em cultura pode trans-
formar trajetérias e impulsionar
talentos. Em Joinville (SC), berco
da Unica filial da renomada insti-
tuicdo fora da Russia, as histérias
de Thais e Maikon mostram que o
fomento & arte ndo apenas projeta
jovens para o sucesso internacio-
nal, mas também os inspira a re-
tornar para transformar a propria
comunidade.

Thais Didgenes, natural de Jo-
inville, iniciou sua jornada na dan-
ca em 2003, aos 8 anos de idade,
mesmo ano em que a Whirlpool
iniciou seu patrocinio ao projeto.
Apos se formar em 2011 e in-
tegrar a Cia. Jovem Bolshoi por
quatro anos, a bailarina voou alto.
Em 2016, seguiu para a Opera de
Kazan, na Russia, onde se desta-
cou como solista principal por oito
anos. Hoje, a jovem que saiu do
bairro Aventureiro esté de volta a
sua cidade natal assumindo o pa-
pel de professora de danga. Com
o objetivo de repassar tudo o que
aprendeu, Thais inicia em julho sua
formac&o a distancia na Faculdade
de Danca para Professores, tam-
bém de Kazan.

Outro grande exemplo desse
ciclo de transformacdo é Maikon
Golini. Também natural de Joinvil-
le. Ele iniciou seus estudos de balé
aos sete anos, compondo uma das
primeiras turmas da instituicdo.
Formado em 2010, fez histéria
ao se tornar o primeiro ex-aluno
a retornar como professor, con-
solidando sua trajetéria dentro da
Escola, e hoje atua como Coorde-
nador Artistico.

Ao longo de sua carreira, Mai-
kon realizou trés estagios no Tea-
tro Bolshoi de Moscou, aprimo-
rando sua técnica com renomados
mestres russos como Boris Aki-
mov, Vladimir Vassiliev e Mikhail
Lavrovsky. Hoje, atua como jurado
em grandes festivais internacio-
nais (EUA, Argentina e Brasil) e
dissemina a metodologia em cur-
sos por todo o pais.

As trajetérias de Thais e Mai-
kon s3o o retrato vivo de como o
talento, quando encontra a opor-
tunidade certa, é capaz de romper
fronteiras fisicas e sociais.

O papel do investimento
privado na cultura

Histérias de superagdo como
as de Thais e Maikon reforcam a
importancia de aliancas de lon-
go prazo entre o setor privado e
projetos sociais de grande impac-
to. Para a Whirlpool, o suporte de
mais de 20 anos ao Bolshoi de
Joinville, cidade que abriga a prin-

cipal fabrica da Whirlpool no pais,
reflete um compromisso genuino
com a qualidade de vida das co-
munidades onde atua, com foco na
inclusdo e diversidade para fomen-
tar discussdes, promover a trans-
formagdo a partir da integracéo
de grupos minorizados e apoiar o
desenvolvimento humano através
da educagdo e da arte.

Apenas no ano de 2025, o
projeto apoiado pela Whirlpool
contou com um aporte de RS
720.000 feito através da Lei de In-
centivo a Cultura (Rouanet), e im-
pactou cerca de 300.000 pessoas,
viabilizando a transformacao dire-
ta na vida de milhares de pessoas.
“Faz parte do nosso legado apoiar
projetos que incentivam a educa-
cdo, a cultura e a arte, e que con-
tribuem de forma genuina para a
transformacao social’, diz Eduardo
Vasconcelos, Diretor Sénior Juridi-
co e de Relagdes Governamentais
da Whirlpool na América Latina.
“Nosso compromisso com a inclu-
s3o vai além dos numeros; trata-
-se de criar oportunidades reais,
apoiando comunidades resilientes,
présperas e sustentaveis por meio
da educacao e do desenvolvimento
comunitério. Ver jovens talentos
de Joinville trilhando um caminho
de exceléncia no Bolshoi é motivo
de muito orgulho e a prova de que
estamos projetando um futuro
com mais qualidade de vida para
as proximas geracdes”.

Grupo Patrimar
apresenta nova
identidade corporativa

GRUPO

PATRIMAR

/A, novolar

O Grupo Patrimar — constru-
tora e incorporadora mineira com
mais de 60 anos de atuagdo nos
segmentos de alta renda, média
renda e econdmico em Belo Ho-
rizonte (MG), Rio de Janeiro (RJ)
e S3o Paulo (SP) — apresenta
sua nova identidade corporativa.
O rebranding marca uma nova
fase da companhia, fortalecendo
seu posicionamento estratégico e
reunindo, sob uma mesma essén-
cia, as marcas Patrimar e Novolar,
além da Conecta, plataforma que
integra e potencializa a jornada
de compra de iméveis.

Mais do que uma renovagao
visual, a nova identidade traduz
a evolugdo do Grupo Patrimar
como uma companhia inovado-
ra e preparada para os proximos
ciclos de crescimento. O projeto
preserva os valores que conso-
lidaram sua reputagdo ao longo
de mais de seis décadas — como
inovagdo, sustentabilidade, qua-
lidade, confianca e exceléncia na
curadoria de cada detalhe —, ao
mesmo tempo em que reforca a
integragao entre suas marcas e a
visdo de futuro da empresa.

‘O movimento marca um
novo capitulo de um Grupo que
consolidou sua presenga entre
os principais nomes do mercado
imobiliario brasileiro. Alcangamos
um patamar em que a Compa-
nhia estad mais ousada, preparada
para integrar negocios, operacées
e novas frentes de crescimento,
com projetos inovadores e con-
sistentes. Reinventamos a expe-
riéncia do morar e seguimos ex-
pandindo sem renunciar a nossa

7 PATRIMAR

ouse wiver melhor

esséncia’, afirma Lucas Couto,
Diretor Executivo do Grupo Pa-
trimar.

Na marca Patrimar, o novo
simbolo nasce do “P” referéncia
da marca. Mais fluido, tridimen-
sional e escultérico, ele ganha
movimento e sensacdo de ascen-
sdo, aproximando-se do universo
da arquitetura, da arte e do de-
sign. A tipografia equilibra classi-
co e contemporaneo; a paleta de
cores traz profundidade, sobrie-
dade e sofisticacao; e a fotografia
prioriza atmosfera, experiéncia e
sensagdes — luz, matéria, siléncio
e tempo.

Ja na Novolar, a evolugéo se-
gue um caminho mais préximo,
acessivel e conectada a realiza-
¢do concreta do imével proprio.
O “N”" ganha liberdade e inclina-
¢do, transmitindo vivacidade e
movimento, assim como a vida. A
tipografia traz jovialidade, moder-
nidade e acessibilidade, reforcada
pelo uso de caixa baixa. A marca
Novolar transmite um convite
que ultrapassa o morar e dialoga
com estilo de vida, repertério e
desejo de crescimento.

‘O objetivo das mudangas é
expressar a evolugdo natural de
uma histéria construida com con-
sisténcia, que agora se consolida
sob uma identidade mais forte,
contemporanea e preparada para
o futuro. Seguimos ampliando
nossa capacidade de inovar e
crescer, sem renunciar aos valores
que sempre nos trouxeram até
aqui e que continuam guiando a
forma como transformamos a ex-
periéncia de morar’, conclui Alex
Veiga, CEO do Grupo Patrimar.
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Luisa Stefani vai a semi do US Open pela terceira
vez e vira n° 3 do mundo

Luisa Stefani, numero quatro
mundo, e a parceira Gabriela Dabro-
wski, se classificaram, na noite desta
terca-feira (8), para a fase semifinal do
US Open, quarto e tltimo Grand Slam
da temporada, disputado em Nova
York, nos Estados Unidos. A segunda
melhor parceria da temporada derro-
tou a dupla das chinesas Shuai Zhang
e Xinyu Jiang por 2 sets a O, com par-
ciais de 6/3 e 6/4, apés 1h32min de
duracdo na quadra 17 do complexo de
Flushing Meadows.

Esta seréa a terceira vez de Luisa na
semifinal do US Open. Em 2021, ela
atingiu esta fase com Dabrowski, onde
machucou o joelho justo na disputa de
vaga para a final e ficou mais de um
ano parada. Em 2023, foi semifinalista
com a norte-americana Jenifer Brady.

Stefani atinge sua 202 vitdria em
25 partidas em Nova York e vai bus-
car, nesta quarta-feira (9), ainda sem
horéario definido, uma vaga inédita na

decisdo do torneio e que seria sua se-
gunda final seguida de Grand Slam em
dupla feminina.

Numero 3 do mundo e feito para
o Brasil - A vaga na semifinal faz com
que Stefani garanta a terceira posicdo
no ranking mundial individual de du-
plas da WTA a ser divulgado na pro-
xima segunda-feira. Ela vai pelo menos
aos 7.795 pontos, ganha a posicdo
da parceira Dabrowski que defende o
titulo no evento e ndo tem mais chan-
ces de ser ultrapassada - Zhang era a
Gnica com essa possibilidade.

Se for a camped, Luisa vai subir
ainda mais e ser a ndmero dois do
ranking passando a americana Taylor
Townsend.

Luisa se tornara a primeira brasi-
leira no top 3 do ranking mundial . Ma-
ria Esther Bueno venceu vérios Grand
Slams na modalidade, mas na década
de 60 quando dominou o ténis ndo
havia um sistema oficial de ranking,

algo feito apenas a partir de 1974.

“Hoje foi uma questdo de pacién-
cia em ficar no plano de jogo, voltar
para 0 nosso trabalho de novo e de
novo e de novo. Fizemos um bom
trabalho em segurar o nosso saque
mesmo quando ficou duro e pegamos
o momento no final do segundo set
para fechar em dois sets. Uma 6tima
vitria e 6tima forma de finalizar a par-
tida’ afirmou Luisa, patrocinada pela
Prudential Brasil, Parmalat Whey Fit
e Slyce e os apoios da Liga Ténis 10,
Bolsa Atleta, Head e JFL.

Luisa comentou ainda sobre a
vaga confirmada nos Ultimos dias no
WTA Finals, o torneio com as oito me-
lhores duplas do ano jogado em Indian
Wells, na Califérnia, em novembro. Se-
gunda melhor parceria de 2026, Luisa
e Gabi fizeram pelo menos semifinal
em todos os Grand Slams e podem ir
a segunda final de Major juntas agora
em Nova York. Elas somam também

Pizzare
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trés titulos no ano no WTA 1000 de
Dubai, nos Emirados Arabes, no WTA
500 de Estrasburgo, na Franga, e no
WTA 250 de Eastbourne, na Inglater-
ra.

“Sim, estamos orgulhosas por nos
qualificar para o WTA Finals juntas, era

TOFC DOy AMLUIMDC

T sla ramiae

um objetivo da temporada, nos da uma

motivagdo extra para seguirmos firmes
na temporada e finalizar de forma for-
te 0 ano e esperamos ver os brasileiros
torcendo por nés naquele lindo local
que é Indian Wells” ccompletou.

Venha conhecer o Topo do Mundo
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Moda Club

FILA lanca o Speedzone 2

A FILA apresenta o Speedzone 2,
nova geragdo de uma das franquias mais
desejadas da marca, com a maior distri-
buicdo e presenca no mercado. O langa-
mento, programado para o proximo dia
19 de agosto no Museu de Arte de Sdo
Paulo (MASP), mostra o avanco da com-
panhia em direcdo a produtos com alto
contetdo tecnolégico, desenvolvidos a
partir da experiéncia real do corredor e
sustentados por uma estratégia global
integrada para a categoria de running.

Posicionado como o calcado mais
polivalente do mercado, o Speedzone 2
foi desenvolvido para atender corredo-
res de todos os niveis - iniciantes, inter-
mediérios e avangados - e acompanhar
diferentes objetivos dentro da corrida.
O modelo é indicado para todas as dis-
tancias, incluindo 5K, 10K, 15K, 21K e
42K+, sendo ideal para todos os tipos de
treinos, corridas e provas.

O grande destaque da nova versdo
estd na entressola com a tecnologia
SKYFOAM, que inaugura um novo pata-
mar de amortecimento responsivo den-
tro da categoria. Em comparagdo com a
versdo anterior, o Speedzone 2 entrega

419% mais responsividade.

A espuma também evoluiu para ofe-
recer mais conforto e leveza, consolidan-
do o modelo como uma solugdo de alto
nivel em amortecimento responsivo.

O novo cabedal SKIN TECH ganhou a
aplicagdo de um knit premium com tra-
mas mais abertas em &reas estratégicas,
0 que garante maior respirabilidade, le-
veza e resisténcia. O ajuste foi aprimo-
rado e oferece melhor adaptacdo ao pé,
além de mais conforto durante o uso
prolongado.

No solado, o modelo apresenta areas
ampliadas de borracha com ranhuras es-
trategicamente posicionadas, o que ga-
rante maior durabilidade e aderéncia em
diferentes superficies, além de excelente
grip e resisténcia ao desgaste.

“Com o Speedzone 2, ampliamos nos-
sa presenca global no running e reafirma-
mos uma estratégia baseada em inovagdo
tecnoldgica, experiéncia real do corredor
e comunicagdo orientada por propdsito,
consolidando uma das franquias mais re-
levantes da marca no cenario esportivo’,
destaca Adriana Magalh&es David, head

A\LEAIA] ||IH.L"I

||L

lus.com.br
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Savassi News

Vinho do Porto da Menin alcancga pontuacao histdrica no
IWC Trophy Awards

A Menin Douro Estates acaba
de alcancar um marco histérico no
cenario mundial do vinho. O Me-
nin Porto Tawny 80 Anos recebeu
98 pontos no International Wine
Challenge (IWC) 2026, tornan-
do-se o vinho do porto mais bem
pontuado da histéria da compe-
ticdo e um dos dois rétulos de
maior nota desta edic&o.

Além da pontuacdo histoérica,
o vinho conquistou os troféus de
Tawny Port Trophy e Port Trophy,
reconhecimentos concedidos ao
melhor Porto Tawny e ao melhor
Vinho do Porto da competicdo.

Criado em 1984, o Interna-
tional Wine Challenge é um dos
concursos mais respeitados do
setor, reunindo especialistas de di-
ferentes paises em degustacdes as
cegas. Em quase duas décadas de
histérico disponivel da premiagéo,
apenas nove rotulos em todo o
mundo alcangaram a marca de 98
pontos, resultado que coloca o ro-

tulo em um grupo extremamente
seleto da enologia internacional. O
feito também representa apenas a
segunda vez que um vinho portu-
gués atinge essa pontuagdo maxi-
ma no Concurso.

Produzido a partir de lotes
cuidadosamente selecionados e
envelhecidos ao longo de oito dé-
cadas, o Menin Porto Tawny 80
Anos traduz a filosofia da Menin
Douro Estates de valorizar o tem-
po, o terroir e a tradi¢do do Douro
na elaboragdo de vinhos de exce-
[éncia.

“Receber esse reconhecimento
em um dos concursos mais pres-
tigiados do mundo é motivo de
enorme orgulho. Um vinho com
80 anos de envelhecimento car-
rega ndo apenas complexidade e
equilibrio, mas também a histéria
de vérias geracGes dedicadas ao
Douro. Ver esse trabalho reco-
nhecido com a maior pontuacgdo
atribuida a um Vinho do Porto no

(.

IWC reforga nosso compromisso
com a exceléncia’, afirma Tiago
Alves de Sousa, endlogo da Menin
Douro Estates.

O reconhecimento internacio-

nal chega poucos meses apés o
langamento do rétulo em merca-
dos selecionados. No Brasil, o Me-
nin Porto Tawny 80 Anos desem-
barcou em edi¢do extremamente

limitada, com apenas 20 garrafas.
Recentemente, o vinho também
recebeu 100 pontos da Revista de
Vinhos, além da nota méaxima, 20
pontos, da Revista Grandes Esco-
Ihas e da Paixdo pelo Vinho, princi-
pais publicagdes especializadas de
Portugal.

Com coloragdo ambar profun-
da, o rétulo apresenta aromas de
caramelo salgado, especiarias, no-
z-moscada e laranja confitada. Em
boca, revela textura sedosa, acidez
equilibrada e um final longo e per-
sistente, resultado de oito décadas
de evolugdo em casco.

Para a Menin Douro Estates, a
conquista reforga o posicionamen-
to da vinicola entre os grandes
produtores do Douro e evidencia
sua capacidade de unir tradicdo,
precisdo enoldgica e inovagdo na
produgdo de vinhos que passam a
integrar a histéria da vitivinicultu-
ra mundial.
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Aston Martin Valen:

A Aston Martin tem o or-
gulho de apresentar o Valen,
o carro de produgdo com mo-
tor dianteiro mais potente do
mundo e o supercarro V12
com motor dianteiro mais po-
tente nos 113 anos de hist6-
ria da empresa. Como o mais
recente membro de uma linha-
gem ilustre de modelos espe-
ciais de doze cilindros e produ-
¢do limitada, o Valen explora
temas de design provocativos
e extremos de desempenho em
busca de impacto visual méaxi-
mo e uma experiéncia de dire-
¢do verdadeiramente distinta.

Levando os limites do de-
sign e da engenharia ao extre-
Mo para criar um supercarro
de capacidade e presenca uni-
cas, o Valen ostenta uma car-
roceria totalmente em fibra de
carbono e é impulsionado pela
versdo mais potente do motor
V12 biturbo de 5,2 litros da
marca, entregando 850 cv e
1.000 Nm de torque ja a par-
tir de 2.500 rpm. Combinado
com componentes especificos
e uma extensa calibragem de
software para os sistemas de
diregdo, suspensdo e freios, o
Valen oferece uma configura-
¢do focada no motorista, a al-
tura de seu desempenho bruto.

Dotado de um design e ca-
rater marcantes, o Valen exigia
um nome com igual imponén-
cia e significado. Derivado da
palavra latina “valens”™ — com
etimologia que remete a “for-
te” ou “poderoso” —, Valen foi
o nome perfeito para o modelo
V12 com motor dianteiro mais
potente da Aston Martin, dan-
do continuidade a longa linha-
gem de nomes iniciados pela
letra “V”.

O projeto, a mais recente
criacdo especial da divisdo de
personalizagdo da marca, a “Q
by Aston Martin” (responsavel
por modelos como Valour, Va-
liant e DBR22, entre outros),
foi concretizado gracas a capa-
cidade Unica e ao conhecimen-
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to e experiéncia do recém-criado
departamento de OperagBes de
Veiculos Especiais (SVO) da As-
ton Martin.

Reforcando a posigdo do Va-
len como o supercarro de motor
dianteiro mais potente, o mode-
lo conta com uma transmissdo
ZF de 8 velocidades com trocas
mais rapidas e precisas. O siste-
ma utiliza estratégias de mudan-
ca de marcha comprovadas em
competicdes (desenvolvidas para
o programa de corridas Vanta-
ge GT4 da Aston Martin), pro-
porcionando trocas mais ageis e
envolventes em todos os modos
de conducgdo, o que reduziu o
tempo de aceleracdo de 0 a 100
km/h para aproximadamente 3,0
segundos*. A velocidade maxima
é limitada eletronicamente a 344
km/h.

O compromisso do Valen com
o desempenho estende-se a uma
reducdo de peso significativa de
até 110 kg em relacdo a platafor-
ma V12 base, um dos focos cen-
trais do projeto. Isso é alcancado
por meio do uso de diversos ma-
teriais de baixo peso inspirados
no automobilismo, incluindo fi-
bra de carbono, aluminio, titanio

e magnésio. Um pacote opcional
de reducdo de peso, que inclui
bragos de suspensdo e mangas
de eixo usinados a partir de blo-
cos sélidos de aluminio, além de
parafusos de chassi em titanio,
proporciona, por si s6, uma eco-
nomia de 16,9 kg.

Novas rodas de magnésio le-
ves sdo de série, minimizando a
massa ndo suspensa para melho-
rar ainda mais a resposta da di-
recdo e aprimorar o controle e o
conforto de conducdo do Valen.
Essas rodas sdo equipadas com
pneus Pirelli P Zero R (275/35
ZR21 na dianteira, 325/30 ZR21
na traseira) e/ou P Zero Winter
2 (275/35 R21 na dianteira,
325/30 R21 na traseira) com
ajuste Aston Martin, desenvolvi-
dos especificamente para o Valen
para garantir um equilibrio ideal
entre o uso diario e o desempe-
nho dindmico em pista.

A rigidez lateral dianteira e
traseira concentrada proporcio-
na resposta precisa e mudancas
de direcdo confiantes. A reducdo
dos movimentos de rolagem e
inclinagdo em resposta aos co-
mandos do motorista aumenta
a sensacdo de agilidade em com-
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paragdo com a plataforma V12
original, preservando um equi-
librio de dirigibilidade divertido
para maximo prazer ao dirigir.

Por meio de seu novo sistema
de escapamento de titanio leve,
o Valen tem uma trilha sonora
a altura de seu desempenho. O
sistema foi desenvolvido especi-
ficamente para o Valen e apre-
senta novos microsilenciadores
que garantem a conformidade
com os regulamentos de homo-
logacgéo, além de reduzir o peso
e aprimorar a qualidade do som,
que é essencial para desfrutar
plenamente de um carro com
motor V12.

O ronco do Valen foi cuida-
dosamente ajustado para pro-
porcionar uma experiéncia sono-
ra mais focada no desempenho,
reduzindo as frequéncias graves
e amplificando os agudos. As di-
mens&es otimizadas do sistema
aprimoram a progressao para um
crescendo, enquanto as saidas
superiores do escape sdo afina-
das como tubos de érgdo para
gerar ressonancia em altas ro-
tacbes do motor, resultando em
um aumento significativo de per-
sonalidade e presenca.

04 Exscollides
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o mais potente com motor dianteiro

Estilo

O Valen apresenta uma rein-
terpretacdo daicénica formula de
motor dianteiro da Aston Martin.
Ao falar sobre o impeto criativo
por tras do design do Valen, Ma-
rek Reichman, Vice-Presidente
Executivo e Diretor de Criagdo
da Aston Martin, disse: “O Valen
nos deu a oportunidade de ex-
plorar e expressar emoc¢des mais
extremas por meio de uma nova
linguagem formal e tratamen-
to de superficie. Assim, o Valen
representa uma mudanca signifi-
cativa em relagdo ao que vimos
antes; linhas esculpidas com pre-
cisdo refletem a dindmica agres-
siva, uma postura imponente que
enfatiza a configuracdo de motor
dianteiro e tragdo traseira e um
design de interior personalizado
que cria um ambiente de cockpit
mais esportivo. O Valen é um su-
percarro provocante com motor
dianteiro que exala poténcia e
vocacdo esportiva, sem deixar de
celebrar o luxo elevado, os deta-
lhes meticulosos e as assinatu-
ras de design inconfundiveis que
caracterizam um Aston Martin
topo de linha”.




Auto Review

Stellantis, Motul e Lwart se unem para lancar linha de lubrificantes
sustentaveis

S&o Paulo, SP - A Circular Autopegas,
unidade de Economia Circular da Stellan-
tis, apresenta um importante complemento
ao seu portfélio — a linha de lubrificantes
Motul NGEN Circular Autopecas, a primeira
gama focada em veiculos leves que utiliza
matéria-prima proveniente de rerrefino. De-
senvolvida pela Motul, multinacional fran-
cesa especializada em lubrificantes de alta
performance, e pela Lwart, lider na circu-
laridade dos lubrificantes no Brasil, a nova
linha oferece uma alternativa sustentével e
tecnoldgica para a mobilidade.

Com altissimo grau de pureza e especifi-
cagbes técnicas que atendem aos mais exi-
gentes requisitos do setor de lubrificantes,
o produto combina performance, qualidade,
confiabilidade e menor impacto ambiental.
O diferencial de sustentabilidade é compro-
vado a partir da Avaliagdo do Ciclo de Vida
(ACV), que demonstrou uma reducdo de
77% das emissdes de gases de efeito estu-
fa em comparacéo ao 6leo de primeiro refi-
no utilizado nacionalmente.
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“Com a entrada da linha Motul NGEN
Circular Autopegas ao portfélio da Circu-
lar Autopecas, damos mais um passo con-
creto para transformar residuos em novos
produtos de alto valor agregado e reduzir a
utilizacdo de matérias-primas virgens. Essa
iniciativa demonstra como a economia cir-
cular pode gerar beneficios ambientais e, ao
mesmo tempo, entregar qualidade, tecno-
logia, performance e competitividade para
o mercado automotivo’, afirma Paulo Solti,
Vice-Presidente Sénior de Pegas e Servicos
para a América do Sul.

TRANSFORMANDO RESiDUOS EM
PERFORMANCE

A férmula do lubrificante, desenvolvida
pela Motul, utiliza 6leo basico de alta per-
formance da Lwart proveniente do processo
de rerrefino de Oleo Lubrificante Usado ou
Contaminado (OLUC). Dependendo da apli-
cacdo, os produtos da linha podem conter
entre 30% e 70% de contetido proveniente
do rerrefino do OLUC.

5 T 3474 TONS
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Parte do OLUC utilizado na producéo
do 6leo basico Gl é coletado pela Lwart
diretamente das operagdes do Centro de
Desmontagem Veicular Circular Autopegas
da Stellantis, em Osasco. Além disso, a em-
presa é responsavel pela coleta do OLUC
em aproximadamente 55% das concessio-
narias autorizadas Stellantis no Brasil, recu-
perando cerca de 4 milh&es de litros de 6leo
por ano. Para complementar a demanda
produtiva, a Lwart utiliza sua rede de coleta
presente em 70% do territério nacional.

“Hoje, o 6leo basico da Lwart é a me-
lhor alternativa para empresas que buscam
aliar alta performance técnica e sustenta-
bilidade. Ao atuarmos ao lado de empresas
comprometidas com a ecoeficiéncia, con-
tribuimos para uma cadeia produtiva mais
alinhada a descarbonizacéo. Parcerias como
esta reforcam a mudanga do mercado que
tem buscado solu¢des que apoiam a cons-
trugdo de um futuro mais sustentavel para
a industria”, afirma Marcelo Murad, Diretor
de Oleos Bésicos da Lwart.

Apbs a coleta, o OLUC passa pelo pro-
cesso de rerrefino, onde se transforma em
6leo basico Gll, um 6leo sustentavel, de alta
qualidade e com menor pegada de carbono,
sendo uma das principais matérias-primas
utilizada pela Motul na producéo dos lubri-
ficantes. Além da formulacdo e producéo, a
Motul também é responséavel pelo controle
de qualidade, garantindo o desempenho e
a conformidade com as especificagbes téc-
nicas.

A linha Motul NGEN Circular Autope-
cas fecha o ciclo da economia circular: o
6leo utilizado durante a manutengdo dos
veiculos e que seria descartado, retorna ao

mercado como um novo lubrificante de alta
performance, reduzindo a necessidade de
6leo virgem e contribuindo para a preserva-
¢do de recursos naturais.

EMBALAGEM COM MENOR IMPACTO
AMBIENTAL

Além da composicdo sustentavel dos
lubrificantes, o projeto também contempla
solugdes voltadas a redugdo do impacto
ambiental das embalagens. Os recipientes
da linha Motul NGEN Circular Autopegas
sdo produzidos com mais de 98% de plasti-
co reciclado e sdo 100% reciclaveis ao final
de sua vida atil, reforcando o compromisso
das empresas envolvidas com praticas sus-
tentdveis em todas as etapas do ciclo de
vida do produto.

ECOSSISTEMA DE ECONOMIA
CIRCULAR DA STELLANTIS

O langamento da nova linha de lubrifi-
cantes faz parte da expansdo do ecossiste-
ma de Economia Circular da Stellantis na
América do Sul, que ja inclui o Centro de
Desmontagem Veicular Circular AutoPecas,
em Osasco (SP), e o Centro de Recondicio-
namento Veicular, em Betim (MG).

As atividades de economia circular da
Stellantis sdo baseadas na Estratégia 4R:
Remanufaturar (Reman), Reparar (Repair),
Reutilizar (Reuse) e Reciclar (Recycle), que
visa estender a vida util dos produtos e re-
duzir o desperdicio, retornando o material
ao ciclo de produgdo de novos produtos,
formando assim um ecossistema integrado,
vital para preservar e proteger os recursos
do planeta.



Auto Review

Audi do Brasil amplia experiéncia da Formula 1

S3o Paulo, SP — A Audi do Bra-
sil amplia a experiéncia de sua es-
treia na Férmula 1® com a chega-
da do showcar da Audi Revolut F1
Team ao pais. A programacdo le-
varé o veiculo a diferentes pontos,
como shoppings, aeroportos, espa-
cos publicos e concessionarias da
marca. As ativacBes também con-
tardo com simuladores de Férmula
1® e uma competicdo que daré aos
participantes a oportunidade de
concorrer a experiéncias exclusivas
com a Audi do Brasil.

“Estamos muito animados com
a chegada do showcar ao Brasil e
com a programagdo que prepara-
mos para aproximar o publico da
Audi Revolut F1 Team.

Showcar chega ao Brasil e inicia
jornada pelo Pais

O showcar chegou ao Brasil no

dia 6 de agosto, em uma carreata

organizada pela Audi do Brasil. A

operagdo logistica contou com a

parceria da Volkswagen, que dispo-

nibilizou o caminhdo VW Meteor
29.530 para realizar o transporte
do veiculo.

Com 5,362 metros de com-
primento, 1,893 metro de largura,
1,156 metro de altura e peso de
355 quilos, o showcar veio do Rei-
no Unido e reproduz as propor¢bes
de um veiculo de Férmula 1@. A ini-
ciativa permitird que o publico co-
nhega de perto a identidade visual
da Audi Revolut F1 Team e tenha
contato direto com a atmosfera da
categoria.

Experiéncia itinerante aproxima
piblico da Férmula 1

A partir de sua chegada, o vei-
culo seguird uma programacao iti-
nerante de exposicBes. A primeira
parada sera no Audi driving expe-
rience, que ocorrerd de 18 a 23 de
agosto, no Autédromo Velocitt,
em Mogi Guacu (SP). A agenda
também contemplara exposicoes
em shoppings, aeroportos e espa-
cos publicos. Além disso, as agdes
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serdo em conjunto com & rede de
concessionarias Audi, fazendo com
que o showcar percorra diferentes
regides do Brasil e amplie a expe-
riéncia aos fas do automobilismo.
A operagdo logistica do showcar
e a implementacdo de parte da jor-
nada de experiéncias contam com
a participagdo da Equipa Group,
agéncia responsavel pelo contéiner
do veiculo, sua operagdo logisti-
ca e pelas exposicdes previstas. A
agéncia também serd responsavel
pela integracdo das ativagdes junto
aos concessionarios e por atragoes

PAMPULHA
Av. Presidente Antonio
Carlos,n®7951-Sd8o0 Luiz

complementares para o publico.

Simuladores transformam

exposicdo em competicdo

Além do contato com o show-
car por meio das ativagles, o pu-
blico também podera vivenciar o
espirito do automobilismo durante
o Grande Prémio de S&o Paulo. A
experiéncia da Audi para a etapa
brasileira da Férmula 1® sera rea-
lizada em parceria com a agéncia
Haute, responsavel pela operagéo
das experiéncias ao longo do fim
de semana para os convidados que

estiverem no Paddock e na Second
Hospitality.

Como ponto de encontro dos
compradores, o Audi experience
Center serd o hub da experiéncia,
oferecendo uma jornada exclusiva
que vai além do circuito. Os con-
vidados também contardo com
transporte dedicado e uma progra-
macdo especialmente desenvolvida
para o periodo do Grande Prémio,
com experiéncias em diferentes
pontos de Sdo Paulo, incluindo ati-
vidades culturais, gastrondémicas e
festas.

Venha fazer um test drive no

SAVASSI
Rua Professor Moraes,
Nn° 455 - Funciondrios

Renavult Kardian, o motor 1.0 turbo
mais forte do Brasil.

BARAO

Av. Bardo Homem de Melo,

n° 3560 - Estoril
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Auto Review

O Novo Jeep Avenger; Inovador, tecnolégico e sofisticado!

O Novo Jeep Avenger chega
ao Brasil com muita modernida-
de e posicionado no segmento de
B-SUVs, com carroceria compacta
e design moderno, um auténtico
Jeep. O modelo traz as sete fendas
iluminadas e lanternas em X, cai-
xas de rodas trapezoidais garantem
presenca e personalidade. Todo
esse conjunto é complementado
com os melhores dngulos de ata-
que (22°) e partida (até 33,9°) da
categoria, além de excelente altura
do solo (221 mm), faréis Led Ma-
trix e os para-choques robustos.
Todo esse conjunto traz muscula-
tura para o Novo Jeep Avenger e
elementos de um SUV de verdade.

O modelo, disponivel nas ver-
sdes Altitude, Longitude e Limited,
retine tecnologia, eficiéncia e con-
forto em um pacote completo, com
tela central de 10" com interface
intuitiva e botdes fisicos para as
funcdes essenciais, além de camera
para os itens de seguranca e 6 air-
bags. Na versdo Limited, o modelo
traz ainda cadmeras 360°, pacote
ADAS Nivel 2, com piloto automé-
tico adaptativo (ACC) e centraliza-
dor de faixa e farol Matrix, sendo o
dnico em sua faixa de pregos com
esses itens de série.

DNA Jeep

O Novo Jeep Avenger possui
design funcional, praticidade com-
binada a alta qualidade, e tecnolo-
gia voltada ao conforto e a segu-
ranca, caracteristicas do DNA da
marca. Entre os destaques estdo
a protegdo do veiculo, por meio
de elementos como para-choques
destacados e outras pecas que
protegem as portas e demais par-
tes externas.

A grade de sete fendas é um
elemento essencial da identidade

visual da familia Jeep® No Novo
Jeep Avenger, esse recurso é va-
lorizado pela retroiluminacdo em
LED que destaca a grade a noite
e a deixa imediatamente reconhe-
civel no tréansito. Oferecido na ver-
sdo Limited, esse recurso transmi-
te inovagdo e modernidade, alinha
a aparéncia do veiculo ao restante
da linha Jeep e se torna sua nova
assinatura visual.

Entre as novidades externas
estdo rodas de liga leve de 16, 17
e 18 polegadas (exclusivas quando
o modelo é comparado aos seus
principais concorrentes no seg-
mento de B-SUVs), além de novos
detalhes com um perfil estilizado
do Jeep Willys.

Disponivel nas cores Verde Bo-
real, Branco Snow, Cinza Concrete,
Cinza Granite, Preto Carbon e Ver-
melho Sunset, o Novo Jeep Aven-
ger traz os tradicionais Easter Eggs
da Jeep, pequenos detalhes secre-
tos espalhados pelo veiculo que
celebram a histéria e a heranca da
marca — e que se tornaram parte
do prazer de descobrir um Jeep por
inteiro.

Modernidade e conforto garan-
tidos

Os servicos conectados do
Novo Jeep Avenger, por meio da
plataforma Adventure Intelligence,
torna cada trajeto mais inteligente,
seguro e conectado. Entre as fun-
cionalidades estdo o assistente de
voz embarcado, integrado com a
inteligéncia artificial do ChatGPT,
que eleva ainda mais a experiéncia
de tecnologia, permitindo intera-
¢Oes conversacionais mais espon-
taneas e temporais.

O sistema de infoentreteni-

mento de Gltima geragdo, com uma

ampla tela de 10" é item de série
em todas as versdes e oferece uma
interface simples e intuitiva, seme-
lhante & de um smartphone, tem
resolucdo HD de 1980 x 720, con-
troles de ar-condicionado integra-
dos, interface semelhante a de um
smartphone e configuravel e conta
ainda com Apple CarPlay e Android
Auto sem fio, reconhecimento de
voz projetado, paginas personaliza-
veis e varios perfis, além de dispo-
nibilizar informagdes e configura-
¢Ges do veiculo.

O porta-malas oferece volume
de até 364 litros, com abertura tra-
seira de 1 metro de largura e solei-
ra a 730 mm de altura, facilitando
o0 acesso. O piso reversivel do com-
partimento de carga possui uma
superficie lavavel e facil de limpar.

Motorizacdo moderna, com
sistema MHEV

Todas as versées do Novo Jeep
Avenger sdo equipadas com o sis-
tema MHEV de 12V da Stellan-
tis, que contam com reconhecido
motor turbo T200. A tecnologia
hibrida-leve combina um motor a
combustdo com um sistema elé-
trico de baixa tensdo (12 Volts),
reducdo de emissdes e o consumo
de combustivel sem abrir mdo do
desempenho.

O motor elétrico multifuncional
atua de forma inteligente para au-
xiliar o motor a combust&o, geran-
do tanta forca mecéanica para am-
pliar a economia de combustivel,
quanto na geracdo de energia elé-
trica, alimentando o sistema elétri-
co padrdo do veiculo. Um controle
eletrébnico administra a operagdo

entre os modos de conduc&o, prio-
rizando a eficiéncia e a reducdo de
consumo.

A capacidade Jeep sem conces-
sGes é garantida em todas as ver-
sbes pelos angulos off-road otimi-
zados, de até 22° de entrada, 21°
de transposicdo e de até 33,9° de
saida, além da altura livre do solo
de até 221 mm. O Hill Descent
Control, item exclusivo do modelo
na sua faixa de preco, garante mais
seguranca em descidas. A suspen-
sdo, com componentes desenvol-
vidos e testados para se adaptar
aos diversos terrenos e condicdes,
equilibra conforto, robustez e esta-
bilidade.

Seguranca e tecnologias
avangadas

Entre as novidades do Novo
Jeep Avenger, o Farol Matrix é um
sistema de iluminagdo inteligente
que traz a tecnologia de feixe de di-
recdo adaptativo (ADB) que ajusta
automaticamente o facho de luz
em tempo real, mantendo a méxi-
ma iluminacdo da via sem ofuscar
outros motoristas. O sistema Jeep
Performance LED funciona de for-
ma independente, e se adapta ao
trafego, curvas e condicbes da es-
trada, garantindo mais seguranca,
visibilidade e conforto na condu-
¢do, especialmente a noite.

A seguranca do modelo é
reforcada pelo pacote ADAS 2
(Assistente ativo de direcio)

O sistema de frenagem auto-
matica de emergéncia (AEB) mo-
nitora o trafego a frente e, quan-
do detecta um possivel risco de
colisdo, emite alertas visuais no

display, avisos sonoros e aciona
automaticamente os freios quando
necessario. Ele ajuda a aumentar a
confianca do motorista, contribuin-
do para uma condugdo mais segura
e intuitiva. Na versdo Altitude, o
sistema opera por cameras. Ja na
Longitude e Limited, além da ca-
mera, um radar também garante a
funcionalidade do sistema.

O piloto automatico adaptativo
(ACQ), disponivel nas versées Lon-
gitude e Limited, vai além do con-
trole de velocidade e distancia ao
integrar a funcionalidade de Cen-
tralizador de faixa, (versdo Limited)
permitindo o controle longitudinal
e lateral — diferentemente dos
sistemas ADAS convencionais. Ele
mantém o veiculo dentro da faixa
em vias devidamente sinalizadas,
proporcionando uma experiéncia
de condugdo mais assistida, con-
fiante e confortavel.

Como o nome sugere, o sistema
de monitoramento de ponto cego
utiliza sensores para detectar vei-
culos em areas n3o visiveis pelos
espelhos, emitindo alertas visuais e
sonoros quando um possivel risco
de colisdo é identificado durante
manobras de mudanca de faixa.

Revisdes e acessorios

O Novo Jeep Avenger chega
também com competitivo plano
de revisdes até 36.000 km (ou 3
anos), com o valor das 3 primeiras
revisdes somadas estipulado em
RS 2.773,00, em linha com a média
da categoria. Lembrando que na
Jeep, e também para o Novo Aven-
ger, as revisdes sdo a cada 12 mil
km ou 1 ano.
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Osaka Carandai
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Test Drive

BMW Motorrad celebra 10 anos de producao em Manaus com série
especial da BMW R 1300 GS Adventure

S3o Paulo, SP — A BMW Mo-
torrad celebra uma década de
produgdo em Manaus com o lan-
camento de uma série especial e
extremamente exclusiva da BMW
R 1300 GS Adventure. Limitada a
apenas 10 unidades, a edigdo foi
criada para comemorar os 10 anos
da fabrica da marca na capital ama-
zonense e homenagear uma traje-
téria marcada pela expansdo da
producdo local e pela forte relacdo
da BMW Motorrad com o mercado
brasileiro.

A escolha da BMW R 1300 GS
Adventure para protagonizar a sé-
rie comemorativa carrega um signi-
ficado especial. Referéncia no seg-
mento de motocicletas Adventure
no Brasil, o modelo também foi
responsavel por marcar a producéo
da motocicleta de ndmero 150 mil
da BMW Motorrad em Manaus,
tornando-se um simbolo da evolu-
¢do da operacdo brasileira.

Produzida em uma configu-

ragcdo exclusiva para a celebracao,
a série especial redne elementos
desenvolvidos especificamente
para as dez motocicletas, transfor-
mando cada unidade em uma peca
comemorativa da histéria da BMW
Motorrad no pais.

Uma BMW R 1300 GS
Adventure (nica
A edicdo especial dos 10 anos
da fabrica de Manaus se diferencia
por uma identidade visual exclusi-
va, desenvolvida a partir de uma
combinagdo prépria de pintura,
acabamentos e elementos graficos.
Os detalhes comemorativos
estdo distribuidos por diferentes
partes da motocicleta, incluindo
tanque, painéis laterais, protetor
de carter e protetores das tampas
de valvulas, além de outros compo-
nentes que receberam personaliza-
¢do especifica para a série.
Até mesmo o top case rece-
beu elementos graficos exclusivos,

reforcando o cuidado dedicado a
criagdo de uma motocicleta que ce-
lebra tanto o produto quanto sua

SONHAR E MUITO BOM,

REALIZAR E MELHOR AINDA!

Sua préxima conquista esta ha poucos

MERCOSUL

origem brasileira.
Cada uma das dez unida-
des contara ainda com uma pla-

BRASIL

ca comemorativa numerada com
“01/10" destacando o caréter co-
lecionavel da edigdo.

Dez anos, dez motocicletas

A escolha de produzir apenas
dez unidades, uma para cada ano
de operacdo da fabrica, torna a
série ainda mais simbélica. Cada
exemplar redine elementos que re-
metem diretamente a trajetéria da
BMW Motorrad no Brasil e a im-
portancia da fabrica de Manaus na
histéria recente da marca.

Com produgdo limitada, iden-
tificagdo individual e componentes
desenvolvidos exclusivamente para
a série,a BMW R 1300 GS Adven-
ture comemorativa dos 10 anos
nasce como uma das edi¢gBes mais
exclusivas ja produzidas pela BMW
Motorrad no Brasil.

|

PLAGA PRETA

REALIZE VOCE TAMBEM O SEU
SONHO

cliques de distancia.

AVALIAMOS SEU CLASSICO GRATUITAMENTE.
EMITIMOS O CERTIFICADO DE ORIGINALIDADE.
SEM MENSALIDADE OU ANUIDADE.

ISENCAO DE IPVA.

INFORMAGOES

ACEEE0 MOSE0
sila & solba moails

bamaqdigital.com.br

(31) 3423-9011

AV. PEDRO II, 1537. CARLOS PRATES BH/MG
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Descubra o Hotel Mercure
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=Sao Paulo Pinheiros®

Bem-estar Hotel da Familia

Escolha o Hotel Mercure Sao Paulo - Pinheiros. Transforme sua vida.

Apoio Institucional: FAQA SUA RESERVA
(1) 3069-4049

R. Capote Valente, 500 - Pinheiros,
Sd&o Paulo

@mercurepinheiros




Auto Review

Lubrax amplia portfélio e lanca Top Auto OW-30 C2/C3 Sintético

Rio de Janeiro, RJ — Reconhe-
cida por desenvolver produtos
com alta tecnologia, Lubrax, mar-
ca Top of Mind no mercado bra-
sileiro de lubrificantes, anuncia o
lancamento do Lubrax Top Auto
0OW-30 C2/C3 SQ Sintético, cria-
do para atender a uma demanda
crescente como estratégica do
mercado. Este lubrificante sinté-
tico foi projetado especialmente
para proprietarios e frotistas de
veiculos leves movidos a diesel
ou gasolina que exigem maxima
protecdo.

O grande diferencial do Lu-
brax Top Auto OW-30 C2/C3
SQ Sintético estd na combinacdo
inédita, em sua categoria, entre
a mais avancada tecnologia para
motores modernos e a versati-
lidade de aplicagdo. O produto
atende ao nivel de desempenho

API SQ, a especificagdo mais re-
cente e mais exigente do merca-
do, e a dupla especificacdo ACEA
C2 e C3, entregando ao mesmo
tempo mais protecao e mais co-
bertura de frota.

O langamento atende a uma
especificacdo mais rigorosa que
a API SP, entrega protegdo supe-
rior a dos lubrificantes que ainda
param na geracdo anterior em
até 75% menos eventos de pré-
-igni¢do em baixa rotagdo (LSPI),
cerca de 35% menos desgastes
da corrente de distribuicéo, lim-
peza superior em até 25% supe-
rior e economia de combustivel
de até 2,5%.

A versatilidade completa o
diferencial: enquanto os con-
correntes sem aprovagdo formal
atendem, em geral, apenas a nor-
ma APl anterior e a uma Unica

especificacdo ACEA, Lubrax Top
Auto OW-30 C2/C3 SQ Sintéti-
co reting, em um Unico produto, a
eficiéncia de aplicagdes ACEA C2
e a robustez de protecdo exigida
pelas aplicagbes ACEA C3. Na
pratica, é um s6 produto aten-
dendo a mais familias de moto-
res em circulagdo, o que amplia a
aplicacdo e otimiza o estoque no
ponto de venda, com mais giro e
menos SKUs na prateleira.

A formulacdo do Lubrax Top
Auto OW-30 C2/C3 SQ Sintéti-
co, com tecnologia de baixos teo-
res de cinzas sulfatadas, fosforo
e enxofre (Mid-SAPS), foi rigo-
rosamente desenhada para pre-
servar os sistemas modernos de
pés-tratamento de emissdes de
cada tipo de motor. Em motores a
diesel, garante total compatibili-
dade com o DPF (Filtro de Parti-

GASILINA | FLEH
O (L

culas de Diesel), evitando o
entupimento do filtro e as-
segurando sua plena ope-
racdo. J&4 em motores a ga-
solina, flex e GNV, protege
os conversores cataliticos
de trés vias contra o enve-
nenamento por residuos,
preservando a eficiéncia do
sistema de escapamento.
Disponivel inicialmente
nas embalagens de 1L e
tambores de 200L, o pro-
duto ja comeca a ser distri-
buido em todo o pais, nos
canais de super troca de
6leo, centros automotivos,
auto centers, lojas de auto-
pegas e na rede especiali-
zada Lubrax+, presente na
rede de Postos Petrobras,
marca licenciada a Vibra.
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da sua seguranga é
nais qualiticadas, realizamos um Check-up Gratuito de 3:
garantir que seu veiculo esteja em parfeitas condicdes para rodar com

confianga e desempenho.

Verificamos pneus, freios, suspensao, fluidos, luzes @ muito mais tudo
Teita por profissionais qualificados e com tecnelegia de panta,

Evite imprevistos e gastos desnecessarios com manutencao
ACesse: WwWw, ININAsPIeus.com. br

Ligae: (31) 2103-4488

3iga: @minaspneus

Venha para a Minas Pneus. Seguranca se faz com cuidado!
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