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8º Festival do Camarão Festival Texas Country Brasa

Porcão lança “Kit Torcedor”

No dia 15 de agosto, 
das 12h às 21h, a Praça 
da Assembleia torna-se 
o ponto de encontro dos 
amantes da boa gastro-
nomia com a realização 
da 8ª edição do Festival 
do Camarão. Realizado 
pelo ProjetoBH Cult, o 
evento consolida-se no 
calendário cultural e gas-
tronômico de Belo Ho-
rizonte ao oferecer uma 
experiência completa ao 
ar livre para toda a famí-
lia e pet friendly.

O grande protagonis-
ta do dia ganha destaque 
em receitas diversificadas 
e criativas. O público poderá sa-
borear pratos clássicos e petiscos 
como Paella de Camarao do chef 
Don Klebinho,  Bobó de camarão, 
paella, , risoto de camarão, pizza 
de camarão, bobó de camarão na 
moranga do chef Wellington Cou-
tinho, empanadas, empadas , ca-
mafeus, camarão grelhado, crepe, 

fettuccine de camarão preparado 
no queijo parmesão, empanadas, 
empadas e os tradicionais pasteis 
— inclusive na versão com massa 
de angu, ícone da culinária minei-
ra. Para atender a todos os pú-
blicos, o festival também contará 
com alternativas de cardápio para 
quem tem restrições alimentares 
ou não consome camarão.

Nos dias 22 e 23 de agosto, 
Belo Horizonte recebe o Festival 
Texas Country Brasa e Beer, pro-
movido pelo Festival Encontros. 
O evento será realizado na em-
blemática Praça da Assembleia, 
reunindo gastronomia de ponta, 
música boa e um ambiente pre-
parado para toda a família e ami-
gos curtirem juntos.

O grande destaque do festi-
val é o autêntico churrasco texa-
no, um estilo de defumação lenta 
em pitmasters que conquistou o 
paladar dos brasileiros. Entre os 
cortes de destaque servidos no 
evento estão o tradicional bris-
ket (peito bovino suculento e 
defumado por horas) e as irre-
sistíveis pork ribs (costelinhas 
suínas), além de acompanha-
mentos clássicos que garantem 

o sabor marcante do Texas.
Para embalar a experiência 

gastronômica, o evento conta 
com uma programação musical 
diversa ao longo do fim de se-
mana: Sábado, 22de agosto: A 
animação começa com o Dannier 
Cooper Quarteto, apresentan-
do o melhor do country rock das 

13h às 14h45. Em seguida, das 
15h30 às 18h30, o Leonel Duo 
assume o palco com um repertó-
rio envolvente de folk e country 
acústico. Para encerrar a noite, 
a banda Mosh Lab se apresenta 
das 19h30 às 21h, trazendo toda 
a energia do clássico rock and roll.

Os jogos de futebol movi-
mentam as torcidas, reúnem 
famílias e amigos e também 
mudam os hábitos de con-
sumo nas cidades. Atento a 
esse comportamento, o Grupo 
Meet/Porcão prepara o lança-
mento da campanha Kit Torce-
dor Porcão, criada para levar 
a experiência do tradicional 
churrasco da marca até a casa 
dos clientes nos dias de parti-
das importantes. A novidade 
terá duas modalidades. O Kit 
Torcedor Pronto será desti-
nado a quem deseja receber o 
churrasco já preparado, acom-
panhado de opções pensadas 
para compartilhar durante o 
jogo. Já o Kit Torcedor Chur-
rasco em Casa reunirá uma 
seleção de carnes da Bouti-
que Porcão e complementos 
para quem prefere comandar a 
churrasqueira enquanto acom-
panha sua equipe.

As versões serão oferecidas 
em tamanhos diferentes, de 

acordo com o número de pes-
soas, com compra simplificada 
pelos canais digitais do Grupo 
Meet/Porcão e possibilidade de 
entrega ou retirada programa-
da antes do início das partidas. 
“Percebemos que, nos dias de 
grandes jogos, muitos clientes 
preferem reunir a família e os 
amigos em casa. Em vez de en-
xergar o futebol apenas como 
concorrente do movimento do 
restaurante, decidimos trans-
formar esse momento em uma 

nova ocasião de consumo. Se 
o torcedor não vier ao Porcão, 
o churrasco do Porcão pode ir 
até ele”, explica Fernando Júnior, 
empresário, fazendeiro e funda-
dor do Grupo Meet/Porcão.

Antes das partidas noturnas, 
o restaurante pretende oferecer 
condições e experiências espe-
ciais em horários determinados, 
incentivando o público a começar 
a programação no Porcão antes 
de a bola rolar
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Cultura

Uma onda de gentileza se espalha pelas cafeterias 
no Dia do Pão de Queijo

 Instituto Cultural Filarmônica e ACMinas assinam parceria

Uma corrente de gentileza vai 
tomar conta das cafeterias e lan-
chonetes de Minas Gerais e da 
grande BH quando é celebrado 
o Dia Nacional do Pão de Queijo. 
Realizada pela Cumbucca, a iniciati-
va propõe uma surpresa para quem 
passar pelos estabelecimentos par-
ticipantes, transformando um dos 
maiores símbolos da gastronomia 
mineira em um gesto de acolhi-
mento e hospitalidade.

Consumido em cerca de 430 
mil toneladas por ano e presente 
entre os cinco tipos de pães mais 
apreciados pelos brasileiros, se-
gundo dados do Instituto Tecno-
lógico de Panificação e Confeitaria 
(ITPC), o pão de queijo é um dos 
alimentos mais representativos da 
gastronomia mineira e nacional.

Em Belo Horizonte, o alimento 
também ocupa lugar de destaque 
na memória afetiva de quem visi-
ta a cidade. Pesquisa realizada em 
2022 pelo Observatório do Turis-
mo da capital revelou que mais de 
30% dos turistas vindos de outros 
estados e do exterior elegeram a 
iguaria como seu prato favorito 
durante a passagem por Belo Ho-
rizonte.

O projeto idealizado por uma 
das fundadoras da Frente da Gas-
tronomia Mineira, a advogada, 

escritora e membro da Academia 
Brasileira de Gastronomia, Márcia 
Martini, a campanha ganha força 
em uma ação estadual articulada 
pela Cumbucca. 

“É com grande alegria que vejo 
a Cumbucca reeditar a ideia este 
ano, de forma ampliada. Pão de 
queijo e gentileza têm mesmo algo 
em comum: ficam mais gostosos 
quando compartilhados”, conta 
Márcia Martini.

Inspirada em um movimento 
internacional que propõe transfor-
mar pequenos hábitos cotidianos 
em gestos de generosidade, a ação 
ganha uma versão genuinamente 
mineira. Para Marcelo Wanderley, 
idealizador da Cumbucca, a pro-
posta recupera um conceito que 
nasceu há uma década e reforça 
valores diretamente ligados à cul-
tura de Minas Gerais.

“A receptividade do povo mi-
neiro já é conhecida. Transformar 
um dia tão representativo em um 
movimento genuíno de gentileza, 
fomenta a economia criativa e a 
promoção do destino Minas Gerais. 

A hospitalidade faz parte da 
identidade de Minas Gerais. Trans-
formar uma data tão representa-
tiva em um movimento de genti-
leza reforça esse jeito mineiro de 
receber, ao mesmo tempo em que 
valoriza a cultura local, movimenta 

O Instituto Cultural Filarmôni-
ca, organização social responsável 
pela gestão da Orquestra Filarmô-
nica de Minas Gerais, e a Associa-
ção Comercial de Minas (ACMi-
nas) firmam parceria para o ano de 
2026. A iniciativa reforça o com-
promisso de ambas as instituições 
com o desenvolvimento cultural, 
social e econômico de Minas Ge-
rais, ao aproximar o setor empre-
sarial de uma das mais importan-
tes orquestras da América Latina e 
ampliar o acesso à cultura de exce-
lência para seus associados.

Segundo o Presidente do Ins-
tituto Cultural Filarmônica, Wilson 
Brumer, a parceria com a ACMinas 
marca o início do projeto Empre-
sa Amiga da Filarmônica. “É uma 
honra iniciar esse projeto ao lado 

da ACMinas, entidade reconheci-
da, respeitada e que, há mais de 
um século, contribui com o desen-
volvimento de Minas Gerais. As 
parcerias com associações e enti-
dades de classe são fundamentais 
para o fortalecimento da Filar-
mônica. Uma instituição cultural 
como a nossa depende de patro-
cínios para cumprir sua missão e 
seguir a oferecer uma programa-
ção artística de excelência. Mais 
do que buscar apoio, precisamos 
construir relações nas quais as 
empresas percebam o valor agre-
gado dessa aproximação para suas 
marcas, seus colaboradores e pú-
blicos”, ressalta.

Um dos desafios do Institu-
to Cultural Filarmônica, segundo 
Brumer, é ampliar o público que 

frequenta a Sala Minas Gerais, 
além de, estrategicamente, au-
mentar o número de patrocinado-
res. “Hoje, nossos maiores apoia-
dores financeiros são grandes 
empresas. Contudo, também a 
conjugação de pequenas e médias 
organizações tem, como aspectos 
positivos, agregação de público e 
ajuda financeira”, afirma, ao des-
tacar que, para tais empresas, a 
parceria é ótima, e não representa 
desembolso financeiro. “Ao patro-
cinar um projeto cultural por meio 
da lei de incentivo, a empresa não 
realiza um desembolso direto, mas 
tem a oportunidade de redirecio-
nar parte do seu imposto para um 
projeto de sua escolha”, explica.

a economia criativa e promove o 
estado como destino, valores que 
guiam as atividades promovidas 
pela Cumbucca”, conta.

Além da mobilização nas ca-
feterias, o Dia Nacional do Pão 
de Queijo terá uma programação 
especial na Cozinha Itambé Cum-
bucca, no Mercado Central de Belo 
Horizonte. Às 13h, acontece o pai-

nel “Pão do Brasil – Achados e re-
gistros sobre o pão de queijo”. Às 
16h, o talk “Qual é o queijo do seu 
pão de queijo?” que amplia a con-
versa sobre um dos ingredientes 
fundamentais da receita.

Fechando a programação, Mar-
celle Dutra, do Pão de Queijo Dona 
Regina, conduz uma cozinha-show 
dedicada aos modos de fazer e aos 

processos de preparo desse pro-
duto que nasceu ligado à cultura 
alimentar mineira e hoje é uma pai-
xão nacional. O projeto conta com 
a realização da Cumbucca, apoio 
da Frente da Gastronomia Minei-
ra, apoio educacional do Sistema 
Fecomércio MG, Sesc e Senac e o 
apoio do Sebrae Minas e Belotur. 

a
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Rede Mater Dei reúne especialistas para debater o futuro da 
gestão em saúde

A Rede Mater Dei de Saúde 
realiza o 16º Seminário de Gestão, 
no Hospital Mater Dei Contorno, 
em Belo Horizonte, com opção de 
participação online. Sob o tema 
“Visão 360: conexões que trans-
formam o cuidado”, o encontro re-
unirá gestores, lideranças clínicas 
e especialistas de diferentes áreas 
para discutir os principais desafios 
e transformações que impactam a 
gestão em saúde no Brasil.

 O evento é aberto a gestores 
assistenciais e administrativos e 
lideranças clínicas da Rede Mater 
Dei, profissionais de outras insti-
tuições de saúde e demais inte-
ressados em gestão e inovação 
no setor - uma oportunidade de 
aproximar lideranças e trocar co-
nhecimento com o mercado. Ao 
longo da tarde, serão cinco mesas 
de debate, além da palestra mag-
na de encerramento. Para o CEO 

da Rede Mater Dei de Saúde, José 
Henrique Salvador, diante das rá-
pidas transformações vividas pelo 
setor, criar espaços para discutir 
inovação, gestão, experiência do 
paciente, sustentabilidade e repu-
tação é fundamental para prepa-
rar lideranças e estimular soluções 
que qualifiquem cada vez mais a 
assistência. “São 16 edições, e em 
cada uma delas surgem novas ins-
pirações que mudam a rotina de 
quem trabalha com saúde. O se-
minário existe para transformar 
essas ideias em práticas, com-
partilhar experiências e fortalecer 
uma visão integrada do cuidado, 
além de conectar pessoas e co-
nhecimento, sempre com o pa-
ciente no centro das decisões”, 
afirma.

 Uma agenda 360°
Os painéis vão da inteligência 

artificial aplicada à medicina e ci-
rurgia robótica à economia da saú-
de, passando por reputação insti-
tucional, experiência do paciente 
e políticas público-privadas de 
acesso ao tratamento oncológico - 
um panorama de como diferentes 
frentes da gestão hospitalar po-

dem trabalhar de forma integrada 
em benefício de pacientes, profis-
sionais de saúde e hospitais.

Palestra magna com Flávio 
Canto

Entre os destaques da progra-
mação está a palestra magna do 

ex-judoca, medalhista olímpico e 
fundador do Instituto Reação, Flá-
vio Canto, que encerrará o evento 
compartilhando sua trajetória e 
reflexões sobre performance, lide-
rança, propósito e a construção de 
culturas transformadoras.
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Parceria entre Bolshoi e Whirlpool 
impulsiona jovens talentos no 

mundo com o balé clássico

Grupo Patrimar 
apresenta nova 

identidade corporativa

Brasil, BR — A Escola do Tea-
tro Bolshoi no Brasil, que celebra 
26 anos de atuação no país, (des-
tes, 23 anos são com o apoio da 
Whirlpool Corporation, dona da 
Brastemp, Consul e KitchenAid 
no Brasil), tem nos jovens locais 
grandes exemplos de como o in-
vestimento em cultura pode trans-
formar trajetórias e impulsionar 
talentos. Em Joinville (SC), berço 
da única filial da renomada insti-
tuição fora da Rússia, as histórias 
de Thais e Maikon mostram que o 
fomento à arte não apenas projeta 
jovens para o sucesso internacio-
nal, mas também os inspira a re-
tornar para transformar a própria 
comunidade.

Thais Diógenes, natural de Jo-
inville, iniciou sua jornada na dan-
ça em 2003, aos 8 anos de idade, 
mesmo ano em que a Whirlpool 
iniciou seu patrocínio ao projeto. 
Após se formar em 2011 e in-
tegrar a Cia. Jovem Bolshoi por 
quatro anos, a bailarina voou alto. 
Em 2016, seguiu para a Ópera de 
Kazan, na Rússia, onde se desta-
cou como solista principal por oito 
anos. Hoje, a jovem que saiu do 
bairro Aventureiro está de volta à 
sua cidade natal assumindo o pa-
pel de professora de dança. Com 
o objetivo de repassar tudo o que 
aprendeu, Thais inicia em julho sua 
formação à distância na Faculdade 
de Dança para Professores, tam-
bém de Kazan.

 Outro grande exemplo desse 
ciclo de transformação é Maikon 
Golini. Também natural de Joinvil-
le. Ele iniciou seus estudos de balé 
aos sete anos, compondo uma das 
primeiras turmas da instituição. 
Formado em 2010, fez história 
ao se tornar o primeiro ex-aluno 
a retornar como professor, con-
solidando sua trajetória dentro da 
Escola, e hoje atua como Coorde-
nador Artístico.

 Ao longo de sua carreira, Mai-
kon realizou três estágios no Tea-
tro Bolshoi de Moscou, aprimo-
rando sua técnica com renomados 
mestres russos como Boris Aki-
mov, Vladimir Vassiliev e Mikhail 
Lavrovsky. Hoje, atua como jurado 
em grandes festivais internacio-
nais (EUA, Argentina e Brasil) e 
dissemina a metodologia em cur-
sos por todo o país.

 As trajetórias de Thais e Mai-
kon são o retrato vivo de como o 
talento, quando encontra a opor-
tunidade certa, é capaz de romper 
fronteiras físicas e sociais.

 
O papel do investimento 

privado na cultura
 Histórias de superação como 

as de Thais e Maikon reforçam a 
importância de alianças de lon-
go prazo entre o setor privado e 
projetos sociais de grande impac-
to. Para a Whirlpool, o suporte de 
mais de 20 anos ao Bolshoi de 
Joinville, cidade que abriga a prin-

cipal fábrica da Whirlpool no país, 
reflete um compromisso genuíno 
com a qualidade de vida das co-
munidades onde atua, com foco na 
inclusão e diversidade para fomen-
tar discussões, promover a trans-
formação a partir da integração 
de grupos minorizados e apoiar o 
desenvolvimento humano através 
da educação e da arte.

 Apenas no ano de 2025, o 
projeto apoiado pela Whirlpool 
contou com um aporte de R$ 
720.000 feito através da Lei de In-
centivo à Cultura (Rouanet), e im-
pactou cerca de 300.000 pessoas, 
viabilizando a transformação dire-
ta na vida de milhares de pessoas. 
“Faz parte do nosso legado apoiar 
projetos que incentivam a educa-
ção, a cultura e a arte, e que con-
tribuem de forma genuína para a 
transformação social”, diz Eduardo 
Vasconcelos, Diretor Sênior Jurídi-
co e de Relações Governamentais 
da Whirlpool na América Latina. 
“Nosso compromisso com a inclu-
são vai além dos números; trata-
-se de criar oportunidades reais, 
apoiando comunidades resilientes, 
prósperas e sustentáveis por meio 
da educação e do desenvolvimento 
comunitário. Ver jovens talentos 
de Joinville trilhando um caminho 
de excelência no Bolshoi é motivo 
de muito orgulho e a prova de que 
estamos projetando um futuro 
com mais qualidade de vida para 
as próximas gerações”.

O Grupo Patrimar – constru-
tora e incorporadora mineira com 
mais de 60 anos de atuação nos 
segmentos de alta renda, média 
renda e econômico em Belo Ho-
rizonte (MG), Rio de Janeiro (RJ) 
e São Paulo (SP) – apresenta 
sua nova identidade corporativa. 
O rebranding marca uma nova 
fase da companhia, fortalecendo 
seu posicionamento estratégico e 
reunindo, sob uma mesma essên-
cia, as marcas Patrimar e Novolar, 
além da Conecta, plataforma que 
integra e potencializa a jornada 
de compra de imóveis.

Mais do que uma renovação 
visual, a nova identidade traduz 
a evolução do Grupo Patrimar 
como uma companhia inovado-
ra e preparada para os próximos 
ciclos de crescimento. O projeto 
preserva os valores que conso-
lidaram sua reputação ao longo 
de mais de seis décadas – como 
inovação, sustentabilidade, qua-
lidade, confiança e excelência na 
curadoria de cada detalhe –, ao 
mesmo tempo em que reforça a 
integração entre suas marcas e a 
visão de futuro da empresa.

“O movimento marca um 
novo capítulo de um Grupo que 
consolidou sua presença entre 
os principais nomes do mercado 
imobiliário brasileiro. Alcançamos 
um patamar em que a Compa-
nhia está mais ousada, preparada 
para integrar negócios, operações 
e novas frentes de crescimento, 
com projetos inovadores e con-
sistentes. Reinventamos a expe-
riência do morar e seguimos ex-
pandindo sem renunciar à nossa 

essência”, afirma Lucas Couto, 
Diretor Executivo do Grupo Pa-
trimar.

Na marca Patrimar, o novo 
símbolo nasce do “P” referência 
da marca. Mais fluido, tridimen-
sional e escultórico, ele ganha 
movimento e sensação de ascen-
são, aproximando-se do universo 
da arquitetura, da arte e do de-
sign. A tipografia equilibra clássi-
co e contemporâneo; a paleta de 
cores traz profundidade, sobrie-
dade e sofisticação; e a fotografia 
prioriza atmosfera, experiência e 
sensações – luz, matéria, silêncio 
e tempo.

Já na Novolar, a evolução se-
gue um caminho mais próximo, 
acessível e conectada à realiza-
ção concreta do imóvel próprio. 
O “N” ganha liberdade e inclina-
ção, transmitindo vivacidade e 
movimento, assim como a vida. A 
tipografia traz jovialidade, moder-
nidade e acessibilidade, reforçada 
pelo uso de caixa baixa. A marca 
Novolar transmite um convite 
que ultrapassa o morar e dialoga 
com estilo de vida, repertório e 
desejo de crescimento.

“O objetivo das mudanças é 
expressar a evolução natural de 
uma história construída com con-
sistência, que agora se consolida 
sob uma identidade mais forte, 
contemporânea e preparada para 
o futuro. Seguimos ampliando 
nossa capacidade de inovar e 
crescer, sem renunciar aos valores 
que sempre nos trouxeram até 
aqui e que continuam guiando a 
forma como transformamos a ex-
periência de morar”, conclui Alex 
Veiga, CEO do Grupo Patrimar.

JORNAL DA SAVASSI - 2  Quinzena/Agosto 2026a
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Esportes

Luisa Stefani vai à semi do US Open pela terceira 
vez e vira nº 3 do mundo

Luisa Stefani, número quatro 
mundo, e a parceira Gabriela Dabro-
wski, se classificaram, na noite desta 
terça-feira (8), para a fase semifinal do 
US Open, quarto e último Grand Slam 
da temporada, disputado em Nova 
York, nos Estados Unidos. A segunda 
melhor parceria da temporada derro-
tou a dupla das chinesas Shuai Zhang 
e Xinyu Jiang por 2 sets a 0, com par-
ciais de 6/3 e 6/4, após 1h32min de 
duração na quadra 17 do complexo de 
Flushing Meadows.

Esta será a terceira vez de Luisa na 
semifinal do US Open. Em 2021, ela 
atingiu esta fase com Dabrowski, onde 
machucou o joelho justo na disputa de 
vaga para a final e ficou mais de um 
ano parada. Em 2023, foi semifinalista 
com a norte-americana Jenifer Brady.

Stefani atinge sua 20ª vitória em 
25 partidas em Nova York e vai bus-
car, nesta quarta-feira (9), ainda sem 
horário definido, uma vaga inédita na 

decisão do torneio e que seria sua se-
gunda final seguida de Grand Slam em 
dupla feminina.

Número 3 do mundo e feito para 
o Brasil -  A vaga na semifinal faz com 
que Stefani garanta a terceira posição 
no ranking mundial individual de du-
plas da WTA a ser divulgado na pró-
xima segunda-feira. Ela vai pelo menos 
aos 7.795 pontos, ganha a posição 
da parceira Dabrowski que defende o 
título no evento e não tem mais chan-
ces de ser ultrapassada - Zhang era a 
única com essa possibilidade.

Se for a campeã, Luisa vai subir 
ainda mais e ser a número dois do 
ranking passando a americana Taylor 
Townsend.

Luisa se tornará a primeira brasi-
leira no top 3 do ranking mundial . Ma-
ria Esther Bueno venceu vários Grand 
Slams na modalidade, mas na década 
de 60 quando dominou o tênis não 
havia um sistema oficial de ranking, 

algo feito apenas a partir de 1974.
“Hoje foi uma questão de paciên-

cia em ficar no plano de jogo, voltar 
para o nosso trabalho de novo e de 
novo e de novo. Fizemos um bom 
trabalho em segurar o nosso saque 
mesmo quando ficou duro e pegamos 
o momento no final do segundo set 
para fechar em dois sets. Uma ótima 
vitória e ótima forma de finalizar a par-
tida”, afirmou Luisa, patrocinada pela 
Prudential Brasil, Parmalat Whey Fit 
e Slyce e os apoios da Liga Tênis 10, 
Bolsa Atleta, Head e JFL.

Luisa comentou ainda sobre a 
vaga confirmada nos últimos dias no 
WTA Finals, o torneio com as oito me-
lhores duplas do ano jogado em Indian 
Wells, na Califórnia, em novembro. Se-
gunda melhor parceria de 2026, Luisa 
e Gabi fizeram pelo menos semifinal 
em todos os Grand Slams e podem ir 
à segunda final de Major juntas agora 
em Nova York. Elas somam também 

três títulos no ano no WTA 1000 de 
Dubai, nos Emirados Árabes, no WTA 
500 de Estrasburgo, na França, e no 
WTA 250 de Eastbourne, na Inglater-
ra.

“Sim, estamos orgulhosas por nos 
qualificar para o WTA Finals juntas, era 

um objetivo da temporada, nos dá uma 
motivação extra para seguirmos firmes 
na temporada e finalizar de forma for-
te o ano e esperamos ver os brasileiros 
torcendo por nós naquele lindo local 
que é Indian Wells”, ccompletou.
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FILA lança o Speedzone 2

A FILA apresenta o Speedzone 2, 
nova geração de uma das franquias mais 
desejadas da marca, com a maior distri-
buição e presença no mercado. O lança-
mento, programado para o próximo dia 
19 de agosto no Museu de Arte de São 
Paulo (MASP), mostra o avanço da com-
panhia em direção a produtos com alto 
conteúdo tecnológico, desenvolvidos a 
partir da experiência real do corredor e 
sustentados por uma estratégia global 
integrada para a categoria de running.

Posicionado como o calçado mais 
polivalente do mercado, o Speedzone 2 
foi desenvolvido para atender corredo-
res de todos os níveis - iniciantes, inter-
mediários e avançados - e acompanhar 
diferentes objetivos dentro da corrida. 
O modelo é indicado para todas as dis-
tâncias, incluindo 5K, 10K, 15K, 21K e 
42K+, sendo ideal para todos os tipos de 
treinos, corridas e provas.

O grande destaque da nova versão 
está na entressola com a tecnologia 
SKYFOAM, que inaugura um novo pata-
mar de amortecimento responsivo den-
tro da categoria. Em comparação com a 
versão anterior, o Speedzone 2 entrega 

41% mais responsividade. 
A espuma também evoluiu para ofe-

recer mais conforto e leveza, consolidan-
do o modelo como uma solução de alto 
nível em amortecimento responsivo.

O novo cabedal SKIN TECH ganhou a 
aplicação de um knit premium com tra-
mas mais abertas em áreas estratégicas, 
o que garante maior respirabilidade, le-
veza e resistência. O ajuste foi aprimo-
rado e oferece melhor adaptação ao pé, 
além de mais conforto durante o uso 
prolongado.

No solado, o modelo apresenta áreas 
ampliadas de borracha com ranhuras es-
trategicamente posicionadas, o que ga-
rante maior durabilidade e aderência em 
diferentes superfícies, além de excelente 
grip e resistência ao desgaste.

“Com o Speedzone 2, ampliamos nos-
sa presença global no running e reafirma-
mos uma estratégia baseada em inovação 
tecnológica, experiência real do corredor 
e comunicação orientada por propósito, 
consolidando uma das franquias mais re-
levantes da marca no cenário esportivo”, 
destaca Adriana Magalhães David, head 

Moda Club
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Vinho do Porto da Menin alcança pontuação histórica no 
IWC Trophy Awards

A Menin Douro Estates acaba 
de alcançar um marco histórico no 
cenário mundial do vinho. O Me-
nin Porto Tawny 80 Anos recebeu 
98 pontos no International Wine 
Challenge (IWC) 2026, tornan-
do-se o vinho do porto mais bem 
pontuado da história da compe-
tição e um dos dois rótulos de 
maior nota desta edição.

Além da pontuação histórica, 
o vinho conquistou os troféus de 
Tawny Port Trophy e Port Trophy, 
reconhecimentos concedidos ao 
melhor Porto Tawny e ao melhor 
Vinho do Porto da competição.

Criado em 1984, o Interna-
tional Wine Challenge é um dos 
concursos mais respeitados do 
setor, reunindo especialistas de di-
ferentes países em degustações às 
cegas. Em quase duas décadas de 
histórico disponível da premiação, 
apenas nove rótulos em todo o 
mundo alcançaram a marca de 98 
pontos, resultado que coloca o ró-

tulo em um grupo extremamente 
seleto da enologia internacional. O 
feito também representa apenas a 
segunda vez que um vinho portu-
guês atinge essa pontuação máxi-
ma no concurso.

Produzido a partir de lotes 
cuidadosamente selecionados e 
envelhecidos ao longo de oito dé-
cadas, o Menin Porto Tawny 80 
Anos traduz a filosofia da Menin 
Douro Estates de valorizar o tem-
po, o terroir e a tradição do Douro 
na elaboração de vinhos de exce-
lência.

“Receber esse reconhecimento 
em um dos concursos mais pres-
tigiados do mundo é motivo de 
enorme orgulho. Um vinho com 
80 anos de envelhecimento car-
rega não apenas complexidade e 
equilíbrio, mas também a história 
de várias gerações dedicadas ao 
Douro. Ver esse trabalho reco-
nhecido com a maior pontuação 
atribuída a um Vinho do Porto no 

IWC reforça nosso compromisso 
com a excelência”, afirma Tiago 
Alves de Sousa, enólogo da Menin 
Douro Estates.

O reconhecimento internacio-

nal chega poucos meses após o 
lançamento do rótulo em merca-
dos selecionados. No Brasil, o Me-
nin Porto Tawny 80 Anos desem-
barcou em edição extremamente 

limitada, com apenas 20 garrafas. 
Recentemente, o vinho também 
recebeu 100 pontos da Revista de 
Vinhos, além da nota máxima, 20 
pontos, da Revista Grandes Esco-
lhas e da Paixão pelo Vinho, princi-
pais publicações especializadas de 
Portugal.

Com coloração âmbar profun-
da, o rótulo apresenta aromas de 
caramelo salgado, especiarias, no-
z-moscada e laranja confitada. Em 
boca, revela textura sedosa, acidez 
equilibrada e um final longo e per-
sistente, resultado de oito décadas 
de evolução em casco.

Para a Menin Douro Estates, a 
conquista reforça o posicionamen-
to da vinícola entre os grandes 
produtores do Douro e evidencia 
sua capacidade de unir tradição, 
precisão enológica e inovação na 
produção de vinhos que passam a 
integrar a história da vitivinicultu-
ra mundial.
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Aston Martin Valen: o mais potente com motor dianteiro
A Aston Martin tem o or-

gulho de apresentar o Valen, 
o carro de produção com mo-
tor dianteiro mais potente do 
mundo e o supercarro V12 
com motor dianteiro mais po-
tente nos 113 anos de histó-
ria da empresa. Como o mais 
recente membro de uma linha-
gem ilustre de modelos espe-
ciais de doze cilindros e produ-
ção limitada, o Valen explora 
temas de design provocativos 
e extremos de desempenho em 
busca de impacto visual máxi-
mo e uma experiência de dire-
ção verdadeiramente distinta.

Levando os limites do de-
sign e da engenharia ao extre-
mo para criar um supercarro 
de capacidade e presença úni-
cas, o Valen ostenta uma car-
roceria totalmente em fibra de 
carbono e é impulsionado pela 
versão mais potente do motor 
V12 biturbo de 5,2 litros da 
marca, entregando 850 cv e 
1.000 Nm de torque já a par-
tir de 2.500 rpm. Combinado 
com componentes específicos 
e uma extensa calibragem de 
software para os sistemas de 
direção, suspensão e freios, o 
Valen oferece uma configura-
ção focada no motorista, à al-
tura de seu desempenho bruto.

Dotado de um design e ca-
ráter marcantes, o Valen exigia 
um nome com igual imponên-
cia e significado. Derivado da 
palavra latina “valens”” – com 
etimologia que remete a “for-
te” ou “poderoso” –, Valen foi 
o nome perfeito para o modelo 
V12 com motor dianteiro mais 
potente da Aston Martin, dan-
do continuidade à longa linha-
gem de nomes iniciados pela 
letra “V”.

O projeto, a mais recente 
criação especial da divisão de 
personalização da marca, a “Q 
by Aston Martin” (responsável 
por modelos como Valour, Va-
liant e DBR22, entre outros), 
foi concretizado graças à capa-
cidade única e ao conhecimen-

to e experiência do recém-criado 
departamento de Operações de 
Veículos Especiais (SVO) da As-
ton Martin.

Reforçando a posição do Va-
len como o supercarro de motor 
dianteiro mais potente, o mode-
lo conta com uma transmissão 
ZF de 8 velocidades com trocas 
mais rápidas e precisas. O siste-
ma utiliza estratégias de mudan-
ça de marcha comprovadas em 
competições (desenvolvidas para 
o programa de corridas Vanta-
ge GT4 da Aston Martin), pro-
porcionando trocas mais ágeis e 
envolventes em todos os modos 
de condução, o que reduziu o 
tempo de aceleração de 0 a 100 
km/h para aproximadamente 3,0 
segundos*. A velocidade máxima 
é limitada eletronicamente a 344 
km/h.

O compromisso do Valen com 
o desempenho estende-se a uma 
redução de peso significativa de 
até 110 kg em relação à platafor-
ma V12 base, um dos focos cen-
trais do projeto. Isso é alcançado 
por meio do uso de diversos ma-
teriais de baixo peso inspirados 
no automobilismo, incluindo fi-
bra de carbono, alumínio, titânio 

e magnésio. Um pacote opcional 
de redução de peso, que inclui 
braços de suspensão e mangas 
de eixo usinados a partir de blo-
cos sólidos de alumínio, além de 
parafusos de chassi em titânio, 
proporciona, por si só, uma eco-
nomia de 16,9 kg.

Novas rodas de magnésio le-
ves são de série, minimizando a 
massa não suspensa para melho-
rar ainda mais a resposta da di-
reção e aprimorar o controle e o 
conforto de condução do Valen. 
Essas rodas são equipadas com 
pneus Pirelli P Zero R (275/35 
ZR21 na dianteira, 325/30 ZR21 
na traseira) e/ou P Zero Winter 
2 (275/35 R21 na dianteira, 
325/30 R21 na traseira) com 
ajuste Aston Martin, desenvolvi-
dos especificamente para o Valen 
para garantir um equilíbrio ideal 
entre o uso diário e o desempe-
nho dinâmico em pista. 

A rigidez lateral dianteira e 
traseira concentrada proporcio-
na resposta precisa e mudanças 
de direção confiantes. A redução 
dos movimentos de rolagem e 
inclinação em resposta aos co-
mandos do motorista aumenta 
a sensação de agilidade em com-

paração com a plataforma V12 
original, preservando um equi-
líbrio de dirigibilidade divertido 
para máximo prazer ao dirigir.

Por meio de seu novo sistema 
de escapamento de titânio leve, 
o Valen tem uma trilha sonora 
à altura de seu desempenho. O 
sistema foi desenvolvido especi-
ficamente para o Valen e apre-
senta novos microsilenciadores 
que garantem a conformidade 
com os regulamentos de homo-
logação, além de reduzir o peso 
e aprimorar a qualidade do som, 
que é essencial para desfrutar 
plenamente de um carro com 
motor V12. 

O ronco do Valen foi cuida-
dosamente ajustado para pro-
porcionar uma experiência sono-
ra mais focada no desempenho, 
reduzindo as frequências graves 
e amplificando os agudos. As di-
mensões otimizadas do sistema 
aprimoram a progressão para um 
crescendo, enquanto as saídas 
superiores do escape são afina-
das como tubos de órgão para 
gerar ressonância em altas ro-
tações do motor, resultando em 
um aumento significativo de per-
sonalidade e presença.

Estilo
O Valen apresenta uma rein-

terpretação da icônica fórmula de 
motor dianteiro da Aston Martin. 
Ao falar sobre o ímpeto criativo 
por trás do design do Valen, Ma-
rek Reichman, Vice-Presidente 
Executivo e Diretor de Criação 
da Aston Martin, disse: “O Valen 
nos deu a oportunidade de ex-
plorar e expressar emoções mais 
extremas por meio de uma nova 
linguagem formal e tratamen-
to de superfície. Assim, o Valen 
representa uma mudança signifi-
cativa em relação ao que vimos 
antes; linhas esculpidas com pre-
cisão refletem a dinâmica agres-
siva, uma postura imponente que 
enfatiza a configuração de motor 
dianteiro e tração traseira e um 
design de interior personalizado 
que cria um ambiente de cockpit 
mais esportivo. O Valen é um su-
percarro provocante com motor 
dianteiro que exala potência e 
vocação esportiva, sem deixar de 
celebrar o luxo elevado, os deta-
lhes meticulosos e as assinatu-
ras de design inconfundíveis que 
caracterizam um Aston Martin 
topo de linha”.
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Stellantis, Motul e Lwart se unem para lançar linha de lubrificantes 
sustentáveis

São Paulo, SP - A Circular Autopeças, 
unidade de Economia Circular da Stellan-
tis, apresenta um importante complemento 
ao seu portfólio – a linha de lubrificantes 
Motul NGEN Circular Autopeças, a primeira 
gama focada em veículos leves que utiliza 
matéria-prima proveniente de rerrefino. De-
senvolvida pela Motul, multinacional fran-
cesa especializada em lubrificantes de alta 
performance, e pela Lwart, líder na circu-
laridade dos lubrificantes no Brasil, a nova 
linha oferece uma alternativa sustentável e 
tecnológica para a mobilidade.  

Com altíssimo grau de pureza e especifi-
cações técnicas que atendem aos mais exi-
gentes requisitos do setor de lubrificantes, 
o produto combina performance, qualidade, 
confiabilidade e menor impacto ambiental. 
O diferencial de sustentabilidade é compro-
vado a partir da Avaliação do Ciclo de Vida 
(ACV), que demonstrou uma redução de 
77% das emissões de gases de efeito estu-
fa em comparação ao óleo de primeiro refi-
no utilizado nacionalmente. 

“Com a entrada da linha Motul NGEN 
Circular Autopeças ao portfólio da Circu-
lar Autopeças, damos mais um passo con-
creto para transformar resíduos em novos 
produtos de alto valor agregado e reduzir a 
utilização de matérias-primas virgens. Essa 
iniciativa demonstra como a economia cir-
cular pode gerar benefícios ambientais e, ao 
mesmo tempo, entregar qualidade, tecno-
logia, performance e competitividade para 
o mercado automotivo”, afirma Paulo Solti, 
Vice-Presidente Sênior de Peças e Serviços 
para a América do Sul.    

TRANSFORMANDO RESÍDUOS EM 
PERFORMANCE 

A fórmula do lubrificante, desenvolvida 
pela Motul, utiliza óleo básico de alta per-
formance da Lwart proveniente do processo 
de rerrefino de Óleo Lubrificante Usado ou 
Contaminado (OLUC). Dependendo da apli-
cação, os produtos da linha podem conter 
entre 30% e 70% de conteúdo proveniente 
do rerrefino do OLUC. 

Parte do OLUC utilizado na produção 
do óleo básico GII é coletado pela Lwart 
diretamente das operações do Centro de 
Desmontagem Veicular Circular Autopeças 
da Stellantis, em Osasco. Além disso, a em-
presa é responsável pela coleta do OLUC 
em aproximadamente 55% das concessio-
nárias autorizadas Stellantis no Brasil, recu-
perando cerca de 4 milhões de litros de óleo 
por ano. Para complementar a demanda 
produtiva, a Lwart utiliza sua rede de coleta 
presente em 70% do território nacional. 

“Hoje, o óleo básico da Lwart é a me-
lhor alternativa para empresas que buscam 
aliar alta performance técnica e sustenta-
bilidade. Ao atuarmos ao lado de empresas 
comprometidas com a ecoeficiência, con-
tribuímos para uma cadeia produtiva mais 
alinhada à descarbonização. Parcerias como 
esta reforçam a mudança do mercado que 
tem buscado soluções que apoiam a cons-
trução de um futuro mais sustentável para 
a indústria”, afirma Marcelo Murad, Diretor 
de Óleos Básicos da Lwart. 

Após a coleta, o OLUC passa pelo pro-
cesso de rerrefino, onde se transforma em 
óleo básico GII, um óleo sustentável, de alta 
qualidade e com menor pegada de carbono, 
sendo uma das principais matérias-primas 
utilizada pela Motul na produção dos lubri-
ficantes. Além da formulação e produção, a 
Motul também é responsável pelo controle 
de qualidade, garantindo o desempenho e 
a conformidade com as especificações téc-
nicas. 

A linha Motul NGEN Circular Autope-
ças fecha o ciclo da economia circular: o 
óleo utilizado durante a manutenção dos 
veículos e que seria descartado, retorna ao 

mercado como um novo lubrificante de alta 
performance, reduzindo a necessidade de 
óleo virgem e contribuindo para a preserva-
ção de recursos naturais. 

EMBALAGEM COM MENOR IMPACTO 
AMBIENTAL 

Além da composição sustentável dos 
lubrificantes, o projeto também contempla 
soluções voltadas à redução do impacto 
ambiental das embalagens. Os recipientes 
da linha Motul NGEN Circular Autopeças 
são produzidos com mais de 98% de plásti-
co reciclado e são 100% recicláveis ao final 
de sua vida útil, reforçando o compromisso 
das empresas envolvidas com práticas sus-
tentáveis em todas as etapas do ciclo de 
vida do produto. 

ECOSSISTEMA DE ECONOMIA 
CIRCULAR DA STELLANTIS 

O lançamento da nova linha de lubrifi-
cantes faz parte da expansão do ecossiste-
ma de Economia Circular da Stellantis na 
América do Sul, que já inclui o Centro de 
Desmontagem Veicular Circular AutoPeças, 
em Osasco (SP), e o Centro de Recondicio-
namento Veicular, em Betim (MG).  

As atividades de economia circular da 
Stellantis são baseadas na Estratégia 4R: 
Remanufaturar (Reman), Reparar (Repair), 
Reutilizar (Reuse) e Reciclar (Recycle), que 
visa estender a vida útil dos produtos e re-
duzir o desperdício, retornando o material 
ao ciclo de produção de novos produtos, 
formando assim um ecossistema integrado, 
vital para preservar e proteger os recursos 
do planeta.  
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Audi do Brasil amplia experiência da Fórmula 1

Venha fazer um test drive no 
Renault Kardian, o motor 1.0 turbo 

mais forte do Brasil. 

SAVASSI
Rua Professor Moraes, 

nº 455 – Funcionários

BARÃO
Av. Barão Homem de Melo, 

nº 3560 – Estoril

PAMPULHA
Av. Presidente Antonio 

Carlos, nº 7951 – São Luiz

a nova Renault

31  2101-5000 

São Paulo, SP – A Audi do Bra-
sil amplia a experiência de sua es-
treia na Fórmula 1®️ com a chega-
da do showcar da Audi Revolut F1 
Team ao país. A programação le-
vará o veículo a diferentes pontos, 
como shoppings, aeroportos, espa-
ços públicos e concessionárias da 
marca. As ativações também con-
tarão com simuladores de Fórmula 
1®️ e uma competição que dará aos 
participantes a oportunidade de 
concorrer a experiências exclusivas 
com a Audi do Brasil.

“Estamos muito animados com 
a chegada do showcar ao Brasil e 
com a programação que prepara-
mos para aproximar o público da 
Audi Revolut F1 Team. 

Showcar chega ao Brasil e inicia 
jornada pelo País

O showcar chegou ao Brasil no 
dia 6 de agosto, em uma carreata 
organizada pela Audi do Brasil. A 
operação logística contou com a 
parceria da Volkswagen, que dispo-

nibilizou o caminhão VW Meteor 
29.530 para realizar o transporte 
do veículo.

Com 5,362 metros de com-
primento, 1,893 metro de largura, 
1,156 metro de altura e peso de 
355 quilos, o showcar veio do Rei-
no Unido e reproduz as proporções 
de um veículo de Fórmula 1®. A ini-
ciativa permitirá que o público co-
nheça de perto a identidade visual 
da Audi Revolut F1 Team e tenha 
contato direto com a atmosfera da 
categoria.

Experiência itinerante aproxima 
público da Fórmula 1

A partir de sua chegada, o veí-
culo seguirá uma programação iti-
nerante de exposições. A primeira 
parada será no Audi driving expe-
rience, que ocorrerá de 18 a 23 de 
agosto, no Autódromo Velocittá, 
em Mogi Guaçu (SP). A agenda 
também contemplará exposições 
em shoppings, aeroportos e espa-
ços públicos. Além disso, as ações 

serão em conjunto com à rede de 
concessionárias Audi, fazendo com 
que o showcar percorra diferentes 
regiões do Brasil e amplie a expe-
riência aos fãs do automobilismo.

A operação logística do showcar 
e a implementação de parte da jor-
nada de experiências contam com 
a participação da Equipa Group, 
agência responsável pelo contêiner 
do veículo, sua operação logísti-
ca e pelas exposições previstas. A 
agência também será responsável 
pela integração das ativações junto 
aos concessionários e por atrações 

complementares para o público.

Simuladores transformam 
exposição em competição
Além do contato com o show-

car por meio das ativações, o pú-
blico também poderá vivenciar o 
espírito do automobilismo durante 
o Grande Prêmio de São Paulo. A 
experiência da Audi para a etapa 
brasileira da Fórmula 1® será rea-
lizada em parceria com a agência 
Haute, responsável pela operação 
das experiências ao longo do fim 
de semana para os convidados que 

estiverem no Paddock e na Second 
Hospitality.

Como ponto de encontro dos 
compradores, o Audi experience 
Center será o hub da experiência, 
oferecendo uma jornada exclusiva 
que vai além do circuito. Os con-
vidados também contarão com 
transporte dedicado e uma progra-
mação especialmente desenvolvida 
para o período do Grande Prêmio, 
com experiências em diferentes 
pontos de São Paulo, incluindo ati-
vidades culturais, gastronômicas e 
festas.
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Auto Review

O Novo Jeep Avenger; Inovador, tecnológico e sofisticado!
O Novo Jeep Avenger chega 

ao Brasil com muita modernida-
de e posicionado no segmento de 
B-SUVs, com carroceria compacta 
e design moderno, um autêntico 
Jeep. O modelo traz as sete fendas 
iluminadas e lanternas em X, cai-
xas de rodas trapezoidais garantem 
presença e personalidade. Todo 
esse conjunto é complementado 
com os melhores ângulos de ata-
que (22°) e partida (até 33,9°) da 
categoria, além de excelente altura 
do solo (221 mm), faróis Led Ma-
trix e os para-choques robustos. 
Todo esse conjunto traz muscula-
tura para o Novo Jeep Avenger e 
elementos de um SUV de verdade. 

O modelo, disponível nas ver-
sões Altitude, Longitude e Limited, 
reúne tecnologia, eficiência e con-
forto em um pacote completo, com 
tela central de 10” com interface 
intuitiva e botões físicos para as 
funções essenciais, além de câmera 
para os itens de segurança e 6 air-
bags. Na versão Limited, o modelo 
traz ainda câmeras 360°, pacote 
ADAS Nível 2, com piloto automá-
tico adaptativo (ACC)  e centraliza-
dor de faixa e farol Matrix, sendo o 
único em sua faixa de preços com 
esses itens de série. 

 DNA Jeep 
O Novo Jeep Avenger possui 

design funcional, praticidade com-
binada à alta qualidade, e tecnolo-
gia voltada ao conforto e à segu-
rança, características do DNA da 
marca. Entre os destaques estão 
a proteção do veículo, por meio 
de elementos como para-choques 
destacados e outras peças que 
protegem as portas e demais par-
tes externas. 

A grade de sete fendas é um 
elemento essencial da identidade 

visual da família Jeep®. No Novo 
Jeep Avenger, esse recurso é va-
lorizado pela retroiluminação em 
LED que destaca a grade à noite 
e a deixa imediatamente reconhe-
cível no trânsito. Oferecido na ver-
são Limited, esse recurso transmi-
te inovação e modernidade, alinha 
a aparência do veículo ao restante 
da linha Jeep e se torna sua nova 
assinatura visual.  

Entre as novidades externas 
estão rodas de liga leve de 16, 17 
e 18 polegadas (exclusivas quando 
o modelo é comparado aos seus 
principais concorrentes no seg-
mento de B-SUVs), além de novos 
detalhes com um perfil estilizado 
do Jeep Willys. 

Disponível nas cores Verde Bo-
real, Branco Snow, Cinza Concrete, 
Cinza Granite, Preto Carbon e Ver-
melho Sunset, o Novo Jeep Aven-
ger traz os tradicionais Easter Eggs 
da Jeep, pequenos detalhes secre-
tos espalhados pelo veículo que 
celebram a história e a herança da 
marca — e que se tornaram parte 
do prazer de descobrir um Jeep por 
inteiro. 

Modernidade e conforto garan-
tidos 

Os serviços conectados do 
Novo Jeep Avenger, por meio da 
plataforma Adventure Intelligence, 
torna cada trajeto mais inteligente, 
seguro e conectado. Entre as fun-
cionalidades estão o assistente de 
voz embarcado, integrado com a 
inteligência artificial do ChatGPT, 
que eleva ainda mais a experiência 
de tecnologia, permitindo intera-
ções conversacionais mais espon-
tâneas e temporais.  

O sistema de infoentreteni-
mento de última geração, com uma 

ampla tela de 10”, é item de série 
em todas as versões e oferece uma 
interface simples e intuitiva, seme-
lhante à de um smartphone, tem 
resolução HD de 1980 × 720, con-
troles de ar-condicionado integra-
dos, interface semelhante à de um 
smartphone e configurável e conta 
ainda com Apple CarPlay e Android 
Auto sem fio, reconhecimento de 
voz projetado, páginas personalizá-
veis e vários perfis, além de dispo-
nibilizar informações e configura-
ções do veículo. 

O porta-malas oferece volume 
de até 364 litros, com abertura tra-
seira de 1 metro de largura e solei-
ra a 730 mm de altura, facilitando 
o acesso. O piso reversível do com-
partimento de carga possui uma 
superfície lavável e fácil de limpar.  

Motorização moderna, com 
sistema MHEV 

Todas as versões do Novo Jeep 
Avenger são equipadas com o sis-
tema MHEV de 12V da Stellan-
tis, que contam com reconhecido 
motor turbo T200. A tecnologia 
híbrida-leve combina um motor a 
combustão com um sistema elé-
trico de baixa tensão (12 Volts), 
redução de emissões e o consumo 
de combustível sem abrir mão do 
desempenho.    

O motor elétrico multifuncional 
atua de forma inteligente para au-
xiliar o motor a combustão, geran-
do tanta força mecânica para am-
pliar a economia de combustível, 
quanto na geração de energia elé-
trica, alimentando o sistema elétri-
co padrão do veículo. Um controle 
eletrônico administra a operação 

entre os modos de condução, prio-
rizando a eficiência e a redução de 
consumo.  

A capacidade Jeep sem conces-
sões é garantida em todas as ver-
sões pelos ângulos off-road otimi-
zados, de até 22° de entrada, 21° 
de transposição e de até 33,9° de 
saída, além da altura livre do solo 
de até 221 mm. O Hill Descent 
Control, item exclusivo do modelo 
na sua faixa de preço, garante mais 
segurança em descidas. A suspen-
são, com componentes desenvol-
vidos e testados para se adaptar 
aos diversos terrenos e condições, 
equilibra conforto, robustez e esta-
bilidade.  

Segurança e tecnologias 
avançadas 

Entre as novidades do Novo 
Jeep Avenger, o Farol Matrix é um 
sistema de iluminação inteligente 
que traz a tecnologia de feixe de di-
reção adaptativo (ADB) que ajusta 
automaticamente o facho de luz 
em tempo real, mantendo a máxi-
ma iluminação da via sem ofuscar 
outros motoristas. O sistema Jeep 
Performance LED funciona de for-
ma independente, e se adapta ao 
tráfego, curvas e condições da es-
trada, garantindo mais segurança, 
visibilidade e conforto na condu-
ção, especialmente à noite. 

A segurança do modelo é 
reforçada pelo pacote ADAS 2 
(Assistente ativo de direção) 

O sistema de frenagem auto-
mática de emergência (AEB) mo-
nitora o tráfego à frente e, quan-
do detecta um possível risco de 
colisão, emite alertas visuais no 

display, avisos sonoros e aciona 
automaticamente os freios quando 
necessário. Ele ajuda a aumentar a 
confiança do motorista, contribuin-
do para uma condução mais segura 
e intuitiva. Na versão Altitude, o 
sistema opera por câmeras. Já na 
Longitude e Limited, além da câ-
mera, um radar também garante a 
funcionalidade do sistema.

O piloto automático adaptativo 
(ACC), disponível nas versões Lon-
gitude e Limited, vai além do con-
trole de velocidade e distância ao 
integrar a funcionalidade de Cen-
tralizador de faixa, (versão Limited) 
permitindo o controle longitudinal 
e lateral — diferentemente dos 
sistemas ADAS convencionais. Ele 
mantém o veículo dentro da faixa 
em vias devidamente sinalizadas, 
proporcionando uma experiência 
de condução mais assistida, con-
fiante e confortável. 

Como o nome sugere, o sistema 
de monitoramento de ponto cego 
utiliza sensores para detectar veí-
culos em áreas não visíveis pelos 
espelhos, emitindo alertas visuais e 
sonoros quando um possível risco 
de colisão é identificado durante 
manobras de mudança de faixa. 

 Revisões e acessórios 
O Novo Jeep Avenger chega 

também com competitivo plano 
de revisões até 36.000 km (ou 3 
anos), com o valor das 3 primeiras 
revisões somadas estipulado em 
R$ 2.773,00, em linha com a média 
da categoria. Lembrando que na 
Jeep, e também para o Novo Aven-
ger, as revisões são a cada 12 mil 
km ou 1 ano. 
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R$ 139.990,00
VERSÕES A PARTIR DE

À VISTA

Desacelere. Seu bem maior é a vida.

*Consulte condições de oferta em www.osakaveiculos.com.br.
Garantia  Toyota: 5 anos de fábrica + 5 anos de extensão ao realizar
suas manutenções na concessionária.  

Osaka Carandaí
Av. Carandaí, 874 - Santa E�gênia, Belo Horizonte



Test Drive

14

BMW Motorrad celebra 10 anos de produção em Manaus com série 
especial da BMW R 1300 GS Adventure

São Paulo, SP – A BMW Mo-
torrad celebra uma década de 
produção em Manaus com o lan-
çamento de uma série especial e 
extremamente exclusiva da BMW 
R 1300 GS Adventure. Limitada a 
apenas 10 unidades, a edição foi 
criada para comemorar os 10 anos 
da fábrica da marca na capital ama-
zonense e homenagear uma traje-
tória marcada pela expansão da 
produção local e pela forte relação 
da BMW Motorrad com o mercado 
brasileiro.

A escolha da BMW R 1300 GS 
Adventure para protagonizar a sé-
rie comemorativa carrega um signi-
ficado especial. Referência no seg-
mento de motocicletas Adventure 
no Brasil, o modelo também foi 
responsável por marcar a produção 
da motocicleta de número 150 mil 
da BMW Motorrad em Manaus, 
tornando-se um símbolo da evolu-
ção da operação brasileira.

 Produzida em uma configu-

ração exclusiva para a celebração, 
a série especial reúne elementos 
desenvolvidos especificamente 
para as dez motocicletas, transfor-
mando cada unidade em uma peça 
comemorativa da história da BMW 
Motorrad no país.

 
Uma BMW R 1300 GS

 Adventure única
A edição especial dos 10 anos 

da fábrica de Manaus se diferencia 
por uma identidade visual exclusi-
va, desenvolvida a partir de uma 
combinação própria de pintura, 
acabamentos e elementos gráficos.

 Os detalhes comemorativos 
estão distribuídos por diferentes 
partes da motocicleta, incluindo 
tanque, painéis laterais, protetor 
de cárter e protetores das tampas 
de válvulas, além de outros compo-
nentes que receberam personaliza-
ção específica para a série.

 Até mesmo o top case rece-
beu elementos gráficos exclusivos, 

reforçando o cuidado dedicado à 
criação de uma motocicleta que ce-
lebra tanto o produto quanto sua 

origem brasileira.
 Cada uma das dez unida-

des contará ainda com uma pla-

ca comemorativa numerada com 
“01/10”, destacando o caráter co-
lecionável da edição.

Dez anos, dez motocicletas
A escolha de produzir apenas 

dez unidades, uma para cada ano 
de operação da fábrica, torna a 
série ainda mais simbólica. Cada 
exemplar reúne elementos que re-
metem diretamente à trajetória da 
BMW Motorrad no Brasil e à im-
portância da fábrica de Manaus na 
história recente da marca.

 Com produção limitada, iden-
tificação individual e componentes 
desenvolvidos exclusivamente para 
a série, a BMW R 1300 GS Adven-
ture comemorativa dos 10 anos 
nasce como uma das edições mais 
exclusivas já produzidas pela BMW 
Motorrad no Brasil.
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Descubra o Hotel Mercure
São Paulo Pinheiros
EM BUSCA DE UMA EXPERIÊNCIA

Acessibilidade

Apoio Institucional:

Escolha o Hotel Mercure São Paulo - Pinheiros. Transforme sua vida.

(11) 3069-4049

@mercurepinheiros

FAÇA SUA RESERVA

R. Capote Valente, 500 - Pinheiros,
São Paulo

Compromisso Excelente Localização

Bem-estar Hotel da Família Lazer

MERCURE
HOTEL

SÃO PAULO PINHEIROS
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Lubrax amplia portfólio e lança Top Auto 0W-30 C2/C3 Sintético
Rio de Janeiro, RJ – Reconhe-

cida por desenvolver produtos 
com alta tecnologia, Lubrax, mar-
ca Top of Mind no mercado bra-
sileiro de lubrificantes, anuncia o 
lançamento do Lubrax Top Auto 
0W-30 C2/C3 SQ Sintético, cria-
do para atender a uma demanda 
crescente como estratégica do 
mercado. Este lubrificante sinté-
tico foi projetado especialmente 
para proprietários e frotistas de 
veículos leves movidos a diesel 
ou gasolina que exigem máxima 
proteção.

O grande diferencial do Lu-
brax Top Auto 0W-30 C2/C3 
SQ Sintético está na combinação 
inédita, em sua categoria, entre 
a mais avançada tecnologia para 
motores modernos e a versati-
lidade de aplicação. O produto 
atende ao nível de desempenho 

API SQ, a especificação mais re-
cente e mais exigente do merca-
do, e à dupla especificação ACEA 
C2 e C3, entregando ao mesmo 
tempo mais proteção e mais co-
bertura de frota.

O lançamento atende a uma 
especificação mais rigorosa que 
a API SP, entrega proteção supe-
rior à dos lubrificantes que ainda 
param na geração anterior em 
até 75% menos eventos de pré-
-ignição em baixa rotação (LSPI), 
cerca de 35% menos desgastes 
da corrente de distribuição, lim-
peza superior em até 25% supe-
rior e economia de combustível 
de até 2,5%.

 A versatilidade completa o 
diferencial: enquanto os con-
correntes sem aprovação formal 
atendem, em geral, apenas à nor-
ma API anterior e a uma única 

especificação ACEA, Lubrax Top 
Auto 0W-30 C2/C3 SQ Sintéti-
co reúne, em um único produto, a 
eficiência de aplicações ACEA C2 
e a robustez de proteção exigida 
pelas aplicações ACEA C3. Na 
prática, é um só produto aten-
dendo a mais famílias de moto-
res em circulação, o que amplia a 
aplicação e otimiza o estoque no 
ponto de venda, com mais giro e 
menos SKUs na prateleira.

 A formulação do Lubrax Top 
Auto 0W-30 C2/C3 SQ Sintéti-
co, com tecnologia de baixos teo-
res de cinzas sulfatadas, fósforo 
e enxofre (Mid-SAPS), foi rigo-
rosamente desenhada para pre-
servar os sistemas modernos de 
pós-tratamento de emissões de 
cada tipo de motor. Em motores a 
diesel, garante total compatibili-
dade com o DPF (Filtro de Partí-

culas de Diesel), evitando o 
entupimento do filtro e as-
segurando sua plena ope-
ração. Já em motores a ga-
solina, flex e GNV, protege 
os conversores catalíticos 
de três vias contra o enve-
nenamento por resíduos, 
preservando a eficiência do 
sistema de escapamento.

Disponível inicialmente 
nas embalagens de 1L e 
tambores de 200L, o pro-
duto já começa a ser distri-
buído em todo o país, nos 
canais de super troca de 
óleo, centros automotivos, 
auto centers, lojas de auto-
peças e na rede especiali-
zada Lubrax+, presente na 
rede de Postos Petrobras, 
marca licenciada à Vibra.
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