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Moét & Chandon brinda o cinema O sucesso do
nacional no Golden Globes Tribute Grupo Patrimar por
Gala Brazil Alex Veiga
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Cadu Brandao

Festival de Torresmo

neiro. O evento reforca a propos-
ta l:lEI FEIIIE' EIm U EE'SU'EII"UITHE
suina de qualidade com o am-
biente descontraido caracteristi-
co das unidades participantes.

A rede Porks — Porco & Cho-
pe em Belo Horizonte realiza, até
dia 3 de maio, um festival exclu-
sivo dedicado aoc torresmo nas
unidades Casar3do, Castelo e Pra-
ca Tiradentes. O evento celebra
a versatilidade da iguaria mineira
com um cardapio especial que
mistura tradic3o e inovacdo.

Entre as opgoes criadas para
o festival, o pdblico poderd expe-
rimentar o Torresmo mineiro ser-
vido com queijinho coalho selado
e melado de cana ou a versdo que
acompanha goiabada de barra e
em calda. Outra novidade é o Pi-
rulito de Torresmo de Rolo tem-
perado com Lemon Pepper, ideal
para petiscar.

Para quem busca uma refeicdo
mais robusta, o cardapio oferece
o Pancetdo Burger, composto
por 180 gramas de hambulrguer
de costela bovina, 75 gramas de
panceta fatiada, mugarela, cebola
caramelizada no shoyu e molho
especial. O menu festivo também
conta com o tradicional Trio Mi-

Consolidada como o principal ponto de en-
contro dos amantes da musica eletronica em
Belo Horizonte, a 299 Speed Shop preparou uma
programag3o de tirar o félego para o feriado de
Dia do Trabalho. Com uma curadoria que redne
DJs influentes e uma infraestrutura de ponta,
a casa oferece trés grandes eventos para guem
busca imers@o sonora na capital mineira,

A programacgdo comeca na véspera do feriado,
quinta-feira (30/04), unindo a paixdo por duas
rodas e musica, A noite conta com o tradicional
encontro de motos da casa, seguido pelo evento
Eclipse Club, focado em vertentes da musica ele-
trénica. Para embalar o puiblico, haverd promo-
cdes especiais de bebidas até as 22h: Caipirinha

long necks por RS 89.

Mo feriado de sexta-feira (01/05), o des-
taque & o protagonismo feminino com a festa
Nebula Club. O line-up é formado integralmente
por DJs mulheres — Pawla, Tais Blanco, Rafaella
Bueno e Belami — gque prometem uma noite de
alta energia e sets sofisticados.

Para fechar a maratona, o agito invade o fim
de semana. No sdbado, a festa Broken Beat as-
sume o comando da pista, reforcando a diver-
sidade de estilos eletrénicos que a 299 Speed
Shop abraga. Em todos os dias de evento, as en-
tradas sdo OFF (gratuitas).

Grupo JS de Comunicagdo

Editor Diretor Presidente - Publisher
Jodo Euclides Prata Salgads

Editors - Diretora Executiva
Dansalla Rk Salgado - DRT/MG 16872
Fotografia
JoBo Salgado - Alberto Wu

Executivo de Publicidade
Mauro Camporalis

Servigos de Diagramacio
Eduasndo Leite

Coordenagio Geral
Suedi h’aﬂ']l:l

Diretor Juridico
Dx Aprigio Salgado Filho

Jornal da Savassi®
Fundador: Jodo E. P Salgado

—

2 2 Editor & Diiretor
AJORBE India E. P Seigado
“““ h v D retor Cosmerclal

LE R M.l_lll_'l wwﬂln

S S R TS D 0 - U . I e 0 0 0 N 0 e e 200 00 5 0 00 s 0 0 0 I 0 0

Editora - Dénetoers Executiva
Dariale Fnk Salgado - DET/MG 16872

Editorias/Colaboradores
L BrandBo - Ao Wo - Cadu BrandBa

Comerdial - Comtato
i naldacanassh opm br

boussto Leswe

Coordenagho Geral

Suel Anio

wiwnw jornaldasavassi.combe
www autoreview.combr

Dttt e Pt [Bueks Horisonts, o Py, Bl B, Curl
i, Saabvacics, Fuskieny, M), Lot cha reggillt 2 Sioric, s,
reiaararre finom, pube, caf, clubes, scademue, waifes de bl
Shoppings - Pt Savessl, Extaciio Sul, Falls, Yoo s, 5° Awerads,
Do Wil & Reesidinie: VP das regiies da Savassl,
Hanganerss, Loures, 580 Poim, Lammid, 5o, Snchera, Behaoe:,
S Agitinh & Cordornie. da regilo g Mov Lima, Pampuifa
= Ligon Sarria

Sl i Sl Sl P, Flais Wi, Sl P @ TV IS 5l
e devriemeris regniraies no | WP deade 1366 » MiBr dexe.
1958
S5 Dasairmciadhs Soialads Oad ILTDW,
Copyw it D004
CMPE T1999 7520001 -40 - insc. Murscipal: 200.248/007 -4
e s bk ddai. o oo Dy

e, st i, s cha
regTrRatrics de s prre

Sl Avervca 31 S Marcgn, 1060 - Logs 12
Covagho Eucarision - Bely Morzons - MG
Tabaksrsa: 31 57201 -0018

Burn Ex

-

Consolidada como o principal
ponto de encontro dos amantes
da muasica eletrénica em Belo Ho-
rizonte, a 299 Speed Shop pre-
parou uma programagdo de tirar
o folego para o feriado de Dia
do Trabalho, Com uma curadoria
gue redne DJs influentes e uma
infraestrutura de ponta, a casa
oferece trés grandes eventos
para quem busca imersdo sonora
na capital mineira

A programacdo comega na
wvéspera do feriado, quinta-fei-
ra (30/04), unindo a paixdo por
duas rodas e mdsica. A noite
conta com o tradicional encontro
de motos da casa, seguido pelo
evento Eclipse Club, focado em
vertentes da misica eletronica.
Para embalar o pablico, haverd
promocdes especiais de bebidas
até as 22h: Caipirinha por RS
15, Caipivedka por RS 25 e balde
com & long necks por RS 89.

Mo feriado de sexta-feira
(01/05), o destague & o prota-
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gonismo feminine com a festa
Nebula Club. O line-up é formado
integralmente por DJs mulheres
— Pawla, Tais Blanco, Rafaella
Hueno e Helami — que prome-
tem uma noite de alta energia e
sets sofisticados.

Para fechar a maratona, o agi-

perience XIlII

to invade o fim de semana. No sa-
bado, a festa Broken Beat assume
o comando da pista, reforcando a
diversidade de estilos eletronicos
que a 299 Speed Shop abraga
Em todos os dias de evento, as
entradas sdo OFF (gratuitas).

de Belo Horizonte por varios anos
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Entrevista

O sucesso do Grupo Patrimar por Alex Veiga

014, nosso caro leitor; & com
grande prazer que iniciamos
uma nova trajetdria editorial no
seu JORMAL SAVASS! em meio
as comemoracles de seus 40
anos de circulagdo ininterrupta,

A partir desta edicdo, sempre
estaremos convidando empre-
sdrios das nossas Minas Gerais
para um bate papo descontraido
em torno do sucesso e da lon-
gevidade de suas empresas ou
de seus grupos empresariais.

E, para comegar, nada me-
lhor que o CEQ do GRUPO Pa-
trimar; um dos maiores e mais
longevos grupos empresariais
da construgdo civil do Brasil; o
Doutor em engenharia civil e
administracdo, ALEX VEIGA.

1-Nos conte a sua histéria de
63 anos de sucesso de sua
empresa Patrimar

Essa histGria comegou |3
atrds com o meu sogro Murilo
Martins, iniciou a empreiteira ,
fundada em 1963 chamada M
Martins.

Empreiteiro, bem sucedido
onde parte do lucro investia em
prédios, alugando e fazendo as-
sim uma aplicacdo de recursos
em vez de uma imobilidria pro-
priamente dita.

Eu iniciei & como estagiario
em 1978 e sempre na imobi-
lidria & assim comegou tudo. A
vida foi dando opeortunidades e
eu acabei abragando a empresa.
A paixdo pela imaobiliria e pela
construcado civil tocou fundo!

2- Vocé é natural de onde?
Eu nasci em Abre- Campo,
interior de Minas Gerais.

3- Como é a atuagdo do grupo
atualmente?

O principal pablico de com-
pradores e investidores da Pa-
trimar é o de alta renda e esta-
mos em expansdo para o Rio de
Janeiro e agora recentemente
para Sio Paulo.

&- Nos explica essa expan-
sdo.

0 nosso grupo atua na alta
renda, na média e na baixa: com
a bandeira Patrimar na alta ren-
da, mercado de alto luxo atuan-
do em Belo Horizonte na regido
metropolitana e, na cidade do
Rio de Janeiro.

J& para o grupo de baixa
renda temos a MNovolar que

atua nas regides metropelitanas
de Belo Horizonte, Rio de Janeiro
e 53o Paulo,

5- Entdo a concorréncia nesta
drea estd bem grande; vocés ji
ultrapassaram a MRV?

Quem deral!l

6- Quantos canteiros de obras
vocés tém hoje em
andamento?

Sdo0 35 com mais ou menos
& mil funciondrios entre inicio,
meio e fim das obras,

7- Como vocé trabalha este
grande problema da falta de
mdo de obra no Brasil?

E um problema sério e a con-
sequéncia é a industrializagao. As

obras hoje sd3o0 muito mais indus-
trializadas do que eram ha 5-10
dnos,

E um outro detalhe é que o fi-
lho do Mestre de obras naoc quer
ser mestre de obras; ndo quer se-
guir o pai e assim em toda cadeia
produtiva,

Como temos também um
problema de formagio dessa
mao de obra, implementamos um
projeto especial com cursos es-
peciais para uso da mao de obra
de apenados e isto, |4 estd dando
um bom resultado; para cada dia
trabalhado reduz-se 2 a 3 dias
a pena. Estamos surpreendidos
com a produtividade desta miao
de obra.

A conclusio € que estamos
fazendo com gue todos se recu-

perem para trabalhar com digni-
dade.

J& com o detalhe da indus-
trializagdo hoje na MNovolar as
paredes sdoc todas concretadas
diretamente com a laje em for-
mas de aluminio numa velocida-
de muito grande; ndo existe mais
tijolos; e a nossa busca é para
cada vez termos menos reboco e
praticamente nenhum tijolo.

8- E o custo dessas mudangas
s3o0 para cima ou para baixo?
Pode ser inicialmente mais
alto, mas a velocidade & muito
maior gerando maior economia.

9- Como a pequena baixa na
Selic impacta no seu segmento?
Apesar de ser pequena é boa

pois cria expectativa; & uma equa-
¢do antiga; quando os juros bai-
xam, o mercado imobiliario sobe
principalmente na alta renda.

Ja na baixa renda com o pro-
grama “Minha casa minha vida
que considero extraordindrio to-
dos ficam felizes, os apartamen-
tos s30 muito bem feitos com in-
clusive area de lazer e prestages
com wvalores que se adaptam a
renda de cada um.

10- O custo da m3o de obra
entre as cidades & diferente?
A diferenca & muito pouca.

11- No Rio de Janeiro a atua-
¢do maior é na Barra, em-
preendimento novo; como esti
a abertura do mercado |4 para
vocés; erguendo edificios até
com assinatura
internacional?

Comegamos com a entrega no
ano passado de um empreendi-
mento “Ocean Golf “com 6 torres
entregues simultaneamente, E
neste ano estamos entregando
desde o més de abril o "Atlantic”;
prédios edificados em terrenos
com 25 mil metros num local
gue & raro em qualquer lugar do
mundo. Por que? L3 vocé tem um
campo de Golf olimpica (feito na
época das olimpiadas) , maior
campo de Golf da América Latina
. a Lagoa de Marapendi e a praia
da reserva! Como & uma reserva
ndo pode construir, & tombada.
Todos os apartamentos s3o vista
mar; tem até carro de golfe que
sai do "Ocean” e do “Atlantic”,
anda 400- 500 metros, atravessa
a lagoa e tem um Pier do outro
lado; & uma delicia! E um lugar
privilegiado!

Meste local é o metro guadra-
do mais caro na Barra da Tijuca,
com excecao da Praia, que & mais
caro.

Agora no segundo semestre,
estamos langando um empreen-
dimento iconico. Jd estamos
construindo um Stand de vendas
com um apto completo tudo as-
sinado pela grife "Armani "onde
todos os mdveis e as pecas de
decoragdo do apartamento s3o
todas aprovadas e vemn da Itélia
: tudo da "Armani Casa “inclusi-
ve nos minimos detalhes ; é tudo
deles! Cada peca é uma “Taylor
Made’; Impressionante!l!

Paixdo pela atividade que eu
escolhil
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Entrevista

12-Grupo Patrimar & uma
empresa aberta?
Somos uma empresa aberta
com todas as obrigagbes normais

13- Vocés tém intengdo de
abrir mais o capital?
Temos um Aporte de um gru-
po, onde fizemos a venda ante-
cipada de alguns empreendimen-
tos. E um sécio que entrou no
empreendimento e ndo na em-
presa; em alguns prédios; poucos!
Compraram parte de 20 a
259% de alguns prédios; foi um
recebimento antecipado, Na rea-
lidade & um sécio em alguns em-
preendimentos que nos pagou
uma parcela no ano passado e
uma outra agora.

14- E o futuro? BH, Nova
Lima, RJ, Sdo Paulo; qual o
priximo planejamento de

vocés?

Mao quero pulverizar muito,
vamos crescer onde j4 estamos
Nos estamos nos maiores mer-
cados do Brasil onde tem deslo-
camento facil. E se houver opor-

tunidade e formos dar um passo
ainda maior, investiremos sim na
cidade de S3a Paulo.

15) Veoltando aqui para BH /
Mova Lima, como vocé vé o ir
e virda
mobilidade e da infra estru-
tura na regido que vocés mais
atuam; falam em ferrovia com
metrd; alcas generalizadas;
qual sua visdo para isso?

Vou te explicar estou bem
atualizado, term muita reclamacgdo
com razao, realmente o transi-
to estd muito pesado. Ma minha
opinido ndo sdo os prédios, sdo
o5 carros, Existem trés obras que
sdo muito relevantes: A primeira
j& comegou a duplicacdo do via-
duto da BR 040 com a Raja; essa
& fundamental melhorando muito
o trevo do Belvedere/ BH Sho-
pping; aliviando muito o transito.
A outra coisa que ja esta em lici-
tacdo & a chamada “Viaduto Fer-
radura’; quem estd vindo de Nova
Lima em vez de passar em frente
ao Bh Shopping & que vai para
o anel rodovidrio, vai passar por

i -
[ !

cima da Nossa Senhora do Carmo/BR 040; esta obra
jd estd em licitacdo e a outra por coincidéncia figuei
sabendo ha pouco tempo, é que a SPU esta transferin-
do os seus ativos para a Prefeitura de Nova Lima fazer
a obra, a qual ja tem a verba alocada para isso. Sendo
assim acredito que no maximo em dois anos todo esse
problema de logistica urbana esteja resolvido.

Houve uma migragdo muito grande de BH, para Bel-
vedere e para o Vila da Serra onde temos varios em-
preendimentos para ser lancados

Sinopse Patrimar

O Grupo Patrimar consolidou-se como
uma das maiores construtoras e incorporado-
ras do Brasil em 2026, com forte atuagdo no
segmento de alto padrdo (Patrimar Engenha-
ria) e médio/econdmico (Construtora Novolar).
Principais destaques da empresa (dados de
2025/2026):

* Rankings: A empresa é destague no Ran-
king INTEC 2026, figurando entre as principais
construtoras do pals, sendo reconhecida como
a 22 maior de Minas Gerais em volume de obras.

* Capacidade Operacional: Segundo dados
de abril de 2026, o grupo registrou cerca de
972 mil m2 em obras ativas/em andamento,
subindo posigdes no ranking do Sudeste.

* Resultados Financeiros: A companhia re-
gistrou uma receita liquida de aproximadamen-
te R51,5 bilhdio em 2024 e manteve o ritmo
de lancamentos em 2025, com um pipeline de
projetos significativo.

* Atuacdo Regional: Embora tenha origem
e forte presenca em Minas Gerais, o grupo ex-
pandiu suas operacBes com relevincia no Rio
de Janeiro e interior de S3o0 Paulo.

O Grupo Patrimar foi eleito a 82 maior
construtora imobilidria do Brasil, segundo a Re-
vista "0 Empreiteirg’,

Venha conhecer o Topo do Mundo
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Gastronomia

Vinhos de Minas Gerais conquistam a Europa e ndo é pelo preco

Duas vinicolas de Minas Gerais acabam
de dar um passo direto rumo ao exigen-
te mercado francés, marcando a estreia de
um projeto estruturado para inserir vinhos
brasileiros na Europa. A inidativa coloca o
estado no centro da nova fase de interna-
cionalizacdo do setor, reforcando seu papel
entre as regides que vém consolidando o
Brasil como origem de vinhos de identidade
Mo CENario europeu

Por tras desse movimento esta o Vin du
Brésil, projeto que conecta cultura, gastro-
nomia e estratégia internacional para levar o
pais a Franca por meio de seus vinhos, po-
sicionando o Brasil no imagindrio europeu a
partir da experiéncia, da narrativa e da mesa
francesa, um dos territdrios mais simbdlicos
do universo vinico,

A iniciativa é fruto da unido entre o re-
nomada chef francés Benoit Mathurin, o

RS

empresdrio italiano Giovanni Montoner,
residente no Brasil ha 12 ancs e entusiasta
dos vinhos nacionals, o jornalista e influen-
ciador francés Xavier Vankerrebrouck, & o
brasileiro Guilherme Franca, sicio da Intrust
Aszcociates, empresa responsdvel pela cura-
dora estratégica e pela estruturacdo inter-
nacional do projeto.

Com foco em cultura e gastronomia, o
Vin du Brésil ndo nasce com a ambicio de
grandes volumes, mas sim de criar valor, de-
sejo e reconhecimento. O objetivo é colocar
o vinho brasileiro nas mentes e nos cora-
ches dos europeus, construindo reputagio
de longo prazo em um mercado altamente
competitivo. Ainda assim, a expectativa é
atingir cerca de USD 1 milhdo anual em ex-

|
_i
;
|I.

portacbes, de forma consistente e alinhada
ao posicionamento premium do projeto.

"Ma Franca, o vinho € uma linguagem
cultural. Quando apresentamos os wvinhos
brasileiros, ndo falamos apenas de qualida-
de, mas de identidade, origem e emocdo.
Meu papel é ajudar a traduzir essa narrativa
para o publico europeu, afirma Xavier Van-
kerrebrouck.

A estreia do projeto aconteceu por meio
de uma ativagdo inspirada no histarico Jul-
gamento de Paris, reunindo empresarios,
endfilos e formadores de opinido. A cura-
doria apresentou vinhos elaborados com
leveduras indigenas, técnicas como poda in-
vertida, além de terroirs singulares e uso de
barricas brasileiras, revelando a originalidade

e a sofisticagdo da enclogia nacional,

Mesta primeira fase, seis vinicolas brasilei-
ras participaram da degustacdo, sendo duas
em Minas Gerais; Barbara Eliodora (530 Gon-
calo do Sapucai) e Estrada Real (Caldas) e
guatro em Rio Grande do Sul: Arteliva (Bento
Goncalves), La Grande Bellezza (Pinto Ban-
deira), Manus (Encruzilhada do Sul) e Bebber
(Flores da Cunha). Segundo Guilherme Franga,
a meta & chegar a 15 vinicolas até o final de
2026, ampliando a diversidade de terroirs e es-
tilos apresentados ao mercado europeu

O primeiro lote de exportacdo redne 12
rotulos de seis produtores, com pregos estima-
dos entre 15 e 50 euros no varejo francés, po-
sicionando os vinhos brasileiros em uma faixa
competitiva, alinhada ac consumo gastrond-
mico e ao pablico especializado.

“Mo meu restaurante, o Esther Rooftop,
trabalho exclusivamente com winhos brasi-
leiros e vejo diariamente o impacto que eles
causam. O Brasil s6 ndo ocupa hoje um espago
maiar no cendrio internacional por falta de co-
nhecimento e incentivo, afirma o chef Benoit
Mathurin.

Ja para Giovanni Montoneri, o carater au-
toral & o grande diferencial "S3o0 vinhos ex-

pressivos, versateis e ainda pouco conhecidos
na Europa. O Vin du Brésil nasce para mudar
essa percepcao e abrir espaco para o Brasil
como produtor de vinhos de identidade,”

A frente da estruturaclo e articulacio in-
ternacional, a Intrust Associates atua para
transformar o Vin du Brésil em uma plata-
forma continua de posicionamento do vinho
brasileiro no exterior. “Estamos construindo
pontes entre produtores brasileiros e consu-
midores globais, respeitando a origem e va-
lorizando a exceléncia. E um trabalho de re-
putacio, ndo apenas de exportagdo, resume
(Guilherme Franca.

O Vin du Brésil inaugura uma nova fase
para o vinho brasileiro no cendrio internacio-
nal, com mais presenca, mais prestigio e um
lugar cada vez mais legitimo a mesa dos gran-
des apreciadores do mundo. E para o primeiro
semestre, |4 estdo previstas mais dezenas de
degustacbes em diversos paises da Europa, e
com isso, colocar cada ver mais os produtos
nacionais na mesa dos europeus.

K LUS

\LFAIATARIA

IK%01

lus.com._br

@kluis_alfaiataria
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Festas & Eventos

Moét & Chandon brinda o cinema nacional no
Golden Globes Tribute Gala Brazil

Rio de Janeiro - RJ - A Moét
& Chandon comemorou um novo
capltulo de sua histdria com o ci-
nema, data em gue o Golden Glo-
bes Tribute Gala desembarcou pela
primeira vez no pais, no icnico
Copacabana Palace, no Rio de Ja-
neiro. Como champagne oficial da
cerimonia ha 35 anos, a8 Maison
francesa brindou os nomes da in-
distria cinematografica nacional
cujas obras conguistaram reco-
nhecimento global, reafirmando
sua heranca como simbolo de ce-
lebracdo, exceléncia e savoir-faire,

Moé&t & Chandon celebrou os
talentos do cinema brasileiro

Abrindo a noite no tapete ver
melho, os convidados puderam
retirar de forma descontraida uma
Mini Moét com bigueira dourada
diretamente da Vending Machine.
O Prestige Bar, por sua vez, também
garantiu uma recepgac com Servico
de champagne em taca. Dentro do
saldo, as garrafas de Moet, dispos-
tas em elegantes champanheiras
douradas em cada mesa, compuse-
ram o cenario sofisticado, permitin-
do brindes memaoraveis.

Como estrelas da cerimdnia, os
homenageados puderam materiali-
zar a lembranca de suas honrarias
por meio de Jeroboams personali-
.'f.'\ﬂ-!'il:_:lti COMmM S8Us Nnomes a Hdt,‘-rrla-
dos & m3o com cristais Swarovski
por artesdos do Atelier Moét. A
mesa exclusiva da marca contou
com a presenca de Valentinag Hers-
zage, que recebeu o Golden Globes
Ascensdo Award como reconheci-
mento ao seu avango excepcional
no cinema e na televis3o.

Junto 4 ela, sentaram-se perso-
nalidades como a atriz Alice Weg-
mann, a influenciadora Maria Braz,
o ator Bruno Fagundes, a atriz
Bianca Comparato e a cantora Xe-
nia Franga.

No decorrer do evento, eles
apreciaram o Moét & Chandon Im-
périal Brut, um rétulo estabelecido
em 1869 e celebrado como a ex-
pressdaoc de exceléncia do estilo da
Maison. Fiel & sua crenca de que
os momentos mais significativas
da vida se tornam ainda maiores
guando compartilhados, a Maisen
fez de cada brinde um simbolo de
conexdo, emocio e celebracdo co-
letiva: uma express3o viva de sua
filoscfia atemporal de que “Life is
better shared’

Um vinculo duradouro com o

cinema

A rica ligacBo da Moét & Chan-
don com a sétima arte é inegavel,
uma jornada cinematografica que
comecou ja em 1896 com os pio-
neiros irmacs Lumiére. |sso de-
manstrou a visao precoce da marca
como um simbolo eterno de ale-
Eria, uma conexdc podercsamente
consolidada com seu primeiro pro
duct placement conhecido em The
Ring, dirigido por Alfred Hitchcock
em 1927. Hitchcock, um admirador
reverenciado, continuou a apresen-
tar a Moeét & Chandon em seus
classicos, forjando uma presenca
-r.irlﬁl‘l'rﬁl'fjgréfit'.a i|1c'.L'J|'r||‘J.-:|réve| a
duradoura que permanece viva. O
-:_,h:,-rrn[_.:-;jgmﬁ da Mot & Chandon
brilhou na silver screen ao lade de

6 JORNAL DA SAVASSI -01/04 a 15/04/2026

luminares culturais por geractes.
De Audrey Hepburn em “Love in
the Afternoon” a Charlie Chaplin
em "A King in New York”, e de Mar-
lon Brando a Julia Roeberts, a Moét
& Chandon tem sido uma presenca
constante, feliz e jovial, marcando
indelevelmente seu lugar na histd-
ria do cinema.

Seus arquivos fotograficos re-
velam um fio dourado ininterrupto:
cada estrela, cada vitdria, celebrada
com seu champagne. De Leonardo
DiCaprio brindando com Cameron
Diaz em 2010 a Kendall Jenner er-
guendo uma Moét mini, e Ben Af-
fleck em contemplativa comunhao
com as borbulhas, esses momentos
sintetizam a crenga central da mar-
ca: "Life is better shared” O Galden
Globes é o palco perfeito para am-

pliar a vida, a festividade, o talento
e o incomparavel savoir-faire das
equipes da Maison, culminande em
produtos de qualidade requintada,
que incorporam um espirito coleti-
vo e alegre,

Essa conexdo com o cinema se
aprofundou na década de 1950
sob o Presidente & CEQ Robert-
-Jean de Voglé, que reconheceu
os artistas como formadores de
tendéncias culturais. Ele estabele-
ceu os "Friends of the House, uma
comunidade que reflete os valores
centrais da Moét & Chandon de
conex3o global por meio do savair-
~faire e da exceléncia do produto.
A visio de Vogié, demonstrada ao
receber Josephine Baker e expan-
dir a presenga cinematografica da

marca em todo o mundo, cultivou
essa vibrante comunidade de ta-
lentos. Esse legado agora prospera
como “The Moét Talent Club”, uma
comunidade que reforga a relevan-
cia cultural global da Maison

Apds 35 anos, essa parceria
demonstra de forma magnifica a
capacidade (nica da Mo€t & Chan-
don de inspirar emocio e celebrar
autenticamente momentos espe-
ciais, A marca continua a sustentar
sua estimada reputagio no univer-
so do vinho, infundindo elegincia
no munda e convidando todos a
celebrar cada momento “a la fran
caise’, onde cada taga compartilha-
da & um sofisticado tributo A arte
de viver e 3 exceléncia.




Savassi News

Amalia Rodrigues Sinfonico chega a BH com homenagem a voz

Considerada uma das wvozes
mais extraordinarias da midsica
do século XX, simbolo do fado e
da alma portuguesa, Amdlia Ro-
drigues é celebrada no espetaculo
Amalia Rodrigues Sinfnico, que
tem sua estreia no Brasil em Belo
Horizonte, no dia 26 de maio, do-
mingo, as 20h30, no Palicio das
Artes. A apresentacdo na capi-
tal mineira abre a turné nacional
& contara com a interpretacdo da
cantora portuguesa Anabela, uma
das principais vozes de sua gera-
¢3o, que divide o palco com a voz
original de Amdlia em gravacoes
histéricas, em uma montagem que
une tradicido e linguagem sinfoni-
ca. Os ingressos, entre RS 140 e
R$420, podem ser adquiridos na
plataforma Sympla.

0 espetaculo propde uma expe-
riéncia imersiva ao unir a voz origi-
nal de Amalia a um trio tradicional

que eternizou o fado

de fado com a presenga da guitarra
portuguesa, a uma orquestra de
formacdo clissica e 3 interpreta-
¢do da cantora portuguesa Anabe-
la, sob direcdo do maestro francés
Laurent Rossi. A producdo incor-
pora projecfes audiovisuais que
combinam imagens de arquivo da
artista com recursos contempora-
neos, ampliando o didlogo entre o
fado e a linguagem sinfénica.

|dealizado pela Rassio Music,
em parceria com a Fundacdo Ama-
lia Rodrigues, o projeto tem diregao
artistica de Laurent Rossi, misico,
produtor e diretor musical com sé-
lida carreira internacional, Ele é res-
ponsavel pela concepgdo musical e
pelos arranjos que transportam o
repertdrio de Amélia para uma di-
mensag sinfénica, preservando sua
esséncia @ ampliando sua poténcia
SONOTa.

Mo palco, a presenca de Anabe-

Pizzarella

la estabelece uma ponte entre tra-
dicdo e contemporaneidade. Com
mais de quatro décadas de carreira,
a artista @ uma das vozes mais res-
peitadas de Portugal, vencedora da
Grande Moite do Fado e do Festival
da Canclo. Sua trajetdria transita
entre @ musica popular, o fado e o
teatro musical, sendo reconhecida
pela sensibilidade interpretativa e
pelo rigor técnico,

Maior referéncia do fado, Ama-
lia Rodrigues foi responsavel por
projetar internacionalmente a muo-
sica portuguesa a partir da década
de 1940. Sua interpretacio intensa,
aliada a incorporacio de textos de
grandes poetas, redefiniu o género
e consolidou o fado como expres-
sdo universal, Classicos como Bar-
co Negro, Gaivota, Foi Deus, Cheira
a Lisboa e Uma Casa Portuguesa
seguem como patrimonio cultural e
referéncia da mdsica mundial

pontoGi{brindes

pontocertobrindes6@gmail.com

As delicias do Pizzarella
voce recebe rapidinho
no conforto de sua casa
DELIVERY
LOURDES - 3292.3000 SAO BENTO - 3344.2200

Faca seu orcamento 31 3351-7765

Il
I

&) 3199307-1538
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Saude

Lucro liquido da Rede Mater Dei de Satde cresce 356%

A Rede Mater Dei de Saide
obteve lucro liquido de RS37,2 mi-
Ihes no quarto trimestre de 2025,
aumento de 356,1% na compara-
¢do ao mesmo periodo de 2024.
O EBITDA atingiu valor recorde de
R5127,2 milhdes nos trés meses,
com margem de 22.6%, 6,7 pon-
tos percentuais ou 64% acama do
registrado no quarto trimestre de
2024 Ja a receita liguida avangou
15,6% para R5562 milhdes.

Mesmo num periodo de sazo-
nalidade negativa, os bons resul-
tados foram impulsionados por
alguns fatores. Observou-se uma
maior taxa de ocupacdo dos leitos
em 80,5%, evidenciando a estra-
tégia da Companhia de foco em
eticiéncia operacional, menor tem-
pa médio de permanéncia, mesmo
numa concentracio de procedi-
mentos de maior complexidade.
Vale também destacar o desem-
penho das unidades em matura-
gdo como Salvador e Nova Lima.
Essas unidades tém surpreendi-
do positivamente em Seus ram-

p-ups, atraindo equipes novas e
de exceléncia, melhorando mix de
convénios e procedimentos. Sio
unidades que se consolidam como
referéncias regionais em atendi-
mento e complexidade

“Posicionamos as nossas uni-
dades para serem referéncias em
cada mercado em gue atuamos.
Temos conseguido evoluir positi-
vamente nas diversas dimensdes,
da experiéncia dos nossos pacien-
tes com NPS em niveis recordes,
passando pela qualidade assis-
tencial, chegando aos resultados
econdmicos financeiros, afirma
José Henrique Salvador, CEQ da
Rede Mater Dei de Sadde. © lsso
s& & possivel pelas fortes parce-
rias desenvolvidas com um corpo
clinico cada vez mais diferenciado
e aderido, além da proximidade es-
tabelecida com as fontes pagado-
ras’, conclui.

Resultados 2025

O lucre liquide de 2025 tota-
lizou R51119 milhdes, reverten-
do o prejuizo de R$371,1 milhdes

em 2024, A receita liguida no ano
teve crescimento de 1149 para
RS2 2 bilhtes. Ja o EBITDA somou
RS464 8 milhdes, com crescimen-
to de 27 5% contra o ano anterior,
Vale também destacar que houve
um pagamento recorde de dividen-
dos no valor de R575 milhdes, sen-
do RS25 milhdes relativas 3 2024
e RS50 milhdes como uma anteci-
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pacdo dos resultados de 2025,
Para Rafael Cordeiro, CFO da
Rede, aléem dos excelentes resulta-
dos econdmicos, o ano de 2025 foi
marcado pela aten¢do redobrada
na gestdo do caixa. "Tivemos o me-
lhor ano da Companhia no quesito
de conversdo de EBITDA em caixa,
com reducdo do nosso capital de
giro, ancorado principalmente pe-

PHD PACE HOSPITAL
ESPECIALIZADO EM
CIRURGIAS ELETIVAS.

NIVEIS DE INFECCAO POS-OPERATORIO
PROXIMOS DE 0%.

. (31) 3343-6600

@ aphdpacehospital
@ linkedin.com/company/phd-pace-hospital/
& www.phdpacehospital.com.br

80 4

las iniciativas implantadas em nos-
so ciclo da receita, mirando uma
redugio da nossa divida liquida.”. E
complementa: “Além disso, o ano
de 2025 foi marcado pelo alonga-
mento de nossa maior divida, com
redugdo significativa dos custos,
demaonstrando nossa qualidade de
crédito mesmo num cendrio desa-

fiador”.

Respeitamos politicas internas rigorosas e faremos uso
de equipamentos avancados, treinamentos continuos
da equipe multidisciplinar e produtos de alto nivel.
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A Mercedes-Benz Cars &
Vans Brasil apresenta ao merca-
do brasileiro o GLC 300 4MATIC
com ainda mais tecnologia para
o segmento de SUVs. O grande
destaque dessa atualizacio é a
inclusdo do sistema de som Bur-
mester® 30, que redefine a expe-
riéncia no interior do automdvel
a0 entregar uma imersdo sonora
de exceléncia acistica, transfor-
mando o espago interno do au-
tomdvel em um ambiente ainda
mais sensorial e impactante, "A
miisica & um elemento essencial
no cotidiano do brasileiro e 0 GLC
300 4MATIC responde a essa co-
nexaa com o sistema Burmester®
3D. O sistema proporciona uma
experiencia sonora imersiva com
qualidade superior, elevando sig-
niticativamente o entretenimento
e a interagdo sensorial a bordo’,
afirma Evandro Bastos, Head de
Produto Automdveis da Merce-
des-Benz Cars & Vans Brasil.

Experiéncia sonora e tecnolo-
gia avangada

O sistema de som Burmester®
3D entrega som tridimensional
com alta definicio e possibilida-
de de personalizacdo, garantindo
uma experiéncia Unica para todos
05 ocupantes, Essa imersdo é po-

Eiliadola

Mercedes-Benz apresenta GLC 300

tencializada pelo avangado sis-
tema multimidia MBUX {(Merce-
des-Benz User Experience), com
navegacdo integrada, fungdes
estendidas, conectividade remota
e integracdo para smartphones,
incluindo Apple CarPlay e An-
droid Auto. O interior tecnolégico
& complementado pelo display do
maotorista de 123 polegadas e
pela tela central de 11,9 polega-
das, além de recursos como leitor
de impressdo digital e carrega-
mento wireless, que proporcio-
nam praticidade e personalizacio
no dia a dia.

Design esportivo e acabamen-
to sofisticado

0O automdwvel apresenta o
pacote externo e interno AMG
Line, com elementos visuais es-
portivos, rodas de 20 polegadas
e detalhes como soleiras ilumi-
nadas Mercedes-Benz, wvolante
esportivo em couro Nappa e aca-
bamento interno refinado. Além
de assentos esportivos com ajus-
tes elétricos, memoria e suporte
lombar que elevam o conforto a
bordo. O ambiente interno tam-
bém & enriquecido pela ilumina-
gao ambiente e teto solar pano-
ramico, criando uma atmosfera
sofisticada e personalizada,

Conforto e conveniéncia parao
dia a dia

O GLC 300 oferece uma expe-
riéncia completa de conforto com
ar-condicionado THERMOTRO-
MIC de quatro zonas, aguecimento
dos bancos dianteiros e solugbes
praticas como HANDS-FREE
Access, KEYLESS GO e sistema
EASY-PACK para o porta-malas.

O veiculo também inclui itens
funcionais come soquete de 12V
no porta-malas, pacote USB Plus
e sistema TIREFIT, que permite
reparos emergenciais de pneus.
O seletor de modos de condugao
DYNAMIC SELECT ajusta o com-
portamento do velculo conforme a
preferéncia do condutor, enquanto
o som esportivo do motor de 258
ev e 400 Nm de torque reforcam a
sensacao de dinamismo.

Seguranga e assisténcia
a condugio
O modelo conta com um amplo
pacote de assisténcias & condu-
¢do, incluindo o piloto automatico
adaptativo DISTRONIC, assistente
ativo de direcio, manutencio de
faixa e sensores de trafego cruza-
do. Além disso, o pacote de esta-
cionamento com camera 360° e
PARKTRONIC facilitam manobras
em diferentes situagdes.

Em seguranga, o SUV apre-
senta tecnologias como PRE-SA-
FE® & PRE-SAFE® Impulse Side,
airbag central, protecdo GUARD
360° e sensores internos de
presenca, além de chamada de
emergéncia Mercedes-Benz. Para
complementar, os fardis Full LED
com assistente de farol alto ga-
rantem visibilidade aprimorada.

Eficiéncia, desempenho e
robustez
Equipado com transmiss3o

Editor:PoagEuchdesiPysal zado]

O arlids

by o i by Rl

Edicao 718

automatica 9G-TRONIC e sus-
pensdo Conforto, o automdvel
alia conforto e dinamismo. Re-
cursos como 1SG de segunda
geracdo e sistermas avangados de
controle de emissdes contribuem
para maior eficiéncia energética.

0 Mercedes-Benz GLC 300
LMATIC estd & venda em toda a
rede de concessionarios da mar-
ca pelo prego pdblico sugerido de
RS 527.900,00.




Auto Review

Ducati apresenta a nova Multistrada V2S

Goiania, go — A Ducati apresenta a
nova Multistrada V25, a crossover de ta-
manho médio projetada para os amantes
do motor bicilindrico. A versdo 2026 traz
evolugbes significativas para um modelo
j& consagrado no mercado global de duas
rodas. Leveza, agil e facilidade de pilo-
tagem sdo os principais destagques num
modelo que estreia no Brasil a cor Storm
Green, além da tradicional Ducati Red.

A nova Multistrada V25 j& estd dis-
ponivel na rede de concessionarias Ducati
em todo o Brasil com suspensdo semiati-
va D55, acabamento Travel, cavalete cen-
tral, manoplas aquecidas e rodas raiadas,
que tornam a Multistrada V25 ainda mais
versatil, permitindo continuar a viagem
quandeo o asfalto termina.

A nova Multistrada V25 mantém a
roda dianteira de 19 polegadas para per-
manecer segura e divertida mesmo no
asfalto mais irregular, mas foi completa-
mente redesenhada em torno do novo
motor V2 de dois cilindros, tornando-se
ainda mais acessivel e, ao mesmo tempo,
divertida de pilotar.

Gragas a um projeto inspirado na bus-

ATE O CENARIO
FICA MAIS BONITO!

TRANSPORTE DE
FUNCIONARIOS

R
bz ok

wharwLcentauroturismo.com.br

CENTRURO DV

ca pela maxima leveza e focado no quadro
monocoque & no novo motor Ducati V2, a
nova Multistrada V25 pesa 18 kg a me-
nos que o modelo anterior. Seus 202 kg
de peso bruto sem combustivel represen-
tam o valor mais baixo da categoria, be-
neficiando a dirigibilidade e as manobras
em parada e em baixa velocidade, mesmo
guando totalmente carregada. Sua leveza,
combinada com a entrega ampla e encor-
pada do motor bicilindrico com valvulas
varidveis, um pacote eletrinico de refe-
réncia e um cuidadoso desenvolvimento
ergondmico e aerodindmico, significa que
o prazer de pilotar, o consumo de com-
bustivel, o desempenho e a dirigibilidade
da nova Multistrada V25 transformam
cada viagem em uma jornada inesqueci-
vel,

Design
O design da nova V25 inspira-se nos
conceitos estilisticos que marcaram a his-
toria da familia Multistrada: volumes equi-
librados horizontalmente, com uma traseira
leve e curta, @ uma drea dianteira caracte-
rizada por linhas desportivas, enfatizadas

af
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pelos painéis laterais que carregam a parte
dianteira. As superficies dos ombros, as mas-
sas dianteiras e o "bico” — caracteristicas his-
toricamente distintivas da Multistrada — se
tornaram mais harmoniosos.

Como todas as Ducatis, a Multistrada
V25 também combina design e funcionalida-
de. O Centro Stile Ducati definiu suas linhas
em estreita colaboracdo com os técnicos de
P&D, para integrar solugbes aerodindmicas
ao design estudado para melhorar o conforto
térmico e a protecdo ao piloto,

O para-brisa, altamente protetor e ajus-
tavel em altura, foi definido por meio de uma
cuidadosa pesquisa aerodinamica que tam-
bém envolveu os defletores, perfeitamente
integrados na linha dianteira. Para o conforto
térmico, comeo na Multistrada V4, foram in-
troduzidos dutos de ar laterais ascendentes,
integrados no design da moto, que ajudam a
direcionar a corrente de ar fresco ascendente
para as pernas do motociclista.

Os novos fardis e DRL inspirados na Pa-
nigale e Multistrada V4 de dltima geracio

ajudam a definir uma vista frontal compacta
e agressiva, imediatamente reconhecivel. O
"bico” mais curto esti bem integrado no pa-
ra-brisa e cria uma imagem mais harmoniosa.
Os indicadores de dire¢do, finos e harmoni-
zados no design dos painéis laterais, foram
completamente redesenhados e reposiciona-
dos para oferecer visibilidade ideal e criar um
espago entre eles e a carenagem que permite
a passagem de ar fresco em dire¢do ao mo-
tociclista.

A traseira & muito fina e leve, gracas a
uma alca traseira mais curta, completamente
redesenhada para garantir funcionalidade e
ergonomia.

Ergonomia e conforto

A ergonomia da Multistrada V25 foi
completamente revista, com grande atencdo
ao conforto. Para permitir que o motociclista
descanse os pés no chdo com seguranga, a
nova Multistrada V25 foi equipada com um
assento que pode ser ajustado em duas posi-
goes, com alturas de 850 e 830 mm.
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Auto Review

GAC lanca GS3, primeiro modelo a combustao da marca no Brasil

S30 Paulo, SP - A GAC da um passo deci-
sivo em sua estratégia de expansdo no Brasil
com o langamento oficial do G53 no pais. O
novo SUV da marca chinesa chega ao mer-
cado brasileiro em duas versdes — Premium
e Elite — com a proposta de reunir desem-
penho, tecnologia, seguranca e conforto em
um pacote competitivo, voltado para consu-
midores que buscam um utilitdrio esportivo
moderno, sofisticado e empolgante para uso
urbano e rodoviario.

Com dimensdes equilibradas, design con-
temporaneo & conjunto mecanico eficiente,
o 353 marca a estreia da GAC em um dos
segmentos mais competitivos do mercado
brasileiro. O modelo conta com um motor a
combust3o turbo de alta eficiéncia, amplo pa-
cote tecnologico e sistemas avangados de as-
sisténcia a conducdo (ADAS), para conquistar
consumidores que valorizam inovagdo, conec-
tividade e experiéncia ao volante.

O langamento também representa um
marco importante na consolidacdo da presen-
ca da marca no Brasil, que j& conta com os
modelos elétricos Aion ES, Aion Y e Aion V, 0
hibrido pleno G54 e o elétrico premium Hyp-
tec HT, reforcando o compromisso da GAC
com 0 deserwvolvimento de produtos globais
adaptados as necessidades do mercado local.

"0 G53 chega ao Brasil em um momento
muito favordvel para o segmento de SUVs, que
ja responde por cerca de 55% das vendas de
velculos leves no pais e se consolidou comao
a principal categoria do mercado automotivo
nacional, O modelo fol adaptado para oferecer
um produto que combine tecnologia, eficién-
cia e experiéncia de conducio, atendendo as
expectativas atuais do consumidor brasileiro’,
afirma Leonardo Lukacs, diretor de Engenharia
e Manufatura da GAC,

Design moderno e proporgies
equilibradas
O GAC G53 apresenta uma proposta es-
tética alinhada as tendéncias globais do sep-
mento de SUVs, Com linhas marcantes, super-
ficies bem definidas e elementos tecnoldgicos
integrados ao design, o modelo transmite uma

imagem moderna e dindmica.

Suas proporcbes contribuem para um vi-
sual robusto @ ao mesmo tempo urbano. O
SUV mede 4410 mm de comprimento, 1.850
mm de largura e 1.600 mm de altura, com en-
tre-eixos de 2,650 mm, dimensdes que favore-
cemm tanto o espago interno guanto a dindmica
de conducio. Mais do que um SUV espacoso
para a familia, o0 GS3 proporciona prazer ao di-
rigir ao combinar desempenho e seguranca na
medida certa.

O conjunto visual é reforcado pelos fardis
Full LED com DRL, que garantem melhor ilu-
minacio e uma identidade visual marcante,
além das lanternas traseiras em LED, que am-
pliam a percepcio de sofisticacio. Na versdo
Premium, as rodas de liga leve s3o de 18 po-
legadas, combinadas com pneus 225/55R18,
enquanto a versao Elite é equipada com rodas
de 19 polegadas e pneus 235/45R19, con-
tribuindo para uma postura mais esportiva.
COutro destaque da versdo Elite é o teto solar
panoramico retratil com acionamento elétrico
e cartina, que amplia a sensacdo de espaco no
interior e proporciona uma experiéncia mais
agradivel para todos os ocupantes.

Desempenho eficiente com motor turbo

Mo coracdo do GAC G53 estd um con-
junte mecanico desenvolvido para oferecer
desempenho consistente aliado 3 efidéncia
energética. O SUV & equipado com motor a
combust3o, 1.5 (1.497 cm3), sobrealimentado
por turbocompressor com injecdo direta, capaz
de entregar 170 cv de poténcia e 250 Nm de
torgue (25,5 kgfm).

Interior sofisticado com foco em conforto
O interior do G53 foi projetado para ofere-
cer um ambiente refinado e confortavel, com
atencao especial 3 ergonomia e aos materiais.
Os bancos e o volante contam com revesti-
mento premium, criando um ambiente mais
sofisticade para os ocupantes. Interior sofis-
ticado com foco em conforto O interior do
G53 fol projetade para oferecer um ambiente
refinade e confortavel, com atencio especial
4 ergonomia e aos materiais, Os bancos e o

volante contam com revestimento premium,
criandc um ambiente mais sofisticado para
05 ocupantes.

Porta-malas versatil

0O GS3 também oferece versatilidade
para o dia a dia. O porta-malas possui ca-
pacidade de 341 litros, volume adequado
para uso cotidiano, viagens curtas ou deslo-
camentos urbanos. Com o rebatimento dos
bancos traseiros, o compartimento pode ser
expandido para 1.271 litros de volume, per-

mitinda maior flexibilidade para transportar
bagagens ou objetos maiores.

Tecnologia e conectividade de Gltima
geragdo
A cabine do GS3 foi concebida como um
ambiente altamente conectado. Nas duas
versdes, o destaque & o sistema multimidia
com tela sensivel ao toque de 146 polega-
das, que centraliza as tungdes de entreteni-
mento, navegacao e configuracdo do veiculo.

SONHAR E MUITO BOM,
REALIZAR E MELHOR AINDA!

Sua proxima conquista esta ha poucos
cliques de distancia.

digital
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Test Drive

A Fiat sabe e segue amplian-
do sua presenca no segmento dos
SUVs esportivos com o novo Fiat
Fastback Abarth 2026, modelo
que une o visual agressivo da divi-
sdo esportiva italiana ao conjunto
mecanico j& conhecido pelo bom
desempenho. O utilitario cupé re-
cebeu atualizactes pontuais para
a linha 2026, mantendo a propos-
ta de oferecer esportividade sem
abrir mio do conforto e da pratici-
dade para o uso didrio.

Logo ao primeiro contato, o
Fastback Abarth chama atencio
pelo design marcante. A diantei-
ra exclusiva, com grade em preto
brilhante e o tradicional escorpido
da Abarth em destaque, reforca a
identidade esportiva do modelo.
As rodas de liga leve de 18 po-
legadas, detalhes em vermelho e
as saidas duplas de escapamento
ajudam a compor um visual mais
agressivo e sofisticado.

Mo interior, o SUV mantém
acabamento bem cuidado, com
bancos esportivos revestidos em
couro, costuras vermelhas e vo-
lante de base reta. O painel digi-
tal e a central multimidia com tela
flutuante oferecem boa resclucdo
e conectividade sem dificuldades,
incluindo Android Auto e Apple
CarPlay sem fio.

Ao volante, o Fastback Abarth
mostra rapidamente sua princi-
pal virtude: desempenho; & muito
bom!Equipade com o j& famoso
motor 1.3 turbo flex T270, o SUV
entrega respostas rapidas e acele-
ragies vigorosas. Sao 185 cavalos
de poténcia com etanol e torque
de 27.5 kgfm, sempre acompanha-
dos do cdmbio automatico de seis
marchas que tem como principal
atributo funcionar nas redugbes
de velocidade!

Ma pritica, o conjunto garante
retomadas eficientes e comporta-

Fiat Fastba

—

mento bastante agraddvel tanto
na cidade quanto na estrada. O
modo Poison, exclusivo da versio
Abarth, altera parametros do ace-
lerador e deixa a conducio mais
esportiva, tornando o carro ainda
mais divertido em ultrapassagens
e trechos sinuosos; € bom de cur-
val

A suspensdo recebeu calibra-
cao propria da divisdo esportiva,
deixando o Fastback mais firme
nas curvas e transmitindo maior
seguranca ao motorista. Mesmo
assim, o nivel de conforto perma-
nece adequado para o uso urbang,
Sem exageros na rigidez.

Qutro destaque esta no pacote
tecnoldgico; o modelo oferece sis-
temas de auxilio & condugdo, como
frenagem automatica de emergén-
cia, alerta de mudanca involuntéria
de faixa e comutacdo automaética
do farol alto, itens cada vez mais
valorizados pelos consumidores.

0O porta-malas continua sendo
um diferencial importante do mo-
delo, com seus 6timos 516 litros
de capacidade, caracteristica rara
em wveiculos com proposta mais
esportiva.

Mo consumo, o Fastback
Abarth mantém ndmeros equili-
brados para a categoria e desem-
penho oferecido. Durante o test
drive, o modelo apresentou bom
compromisso entre poténcia e efi-
ciéncia, especialmente em veloci-
dades de cruzeiro,

Com a linha 2026, a Fiat man-
tém o Fastback Abarth como uma
das opches mais interessantes en-
tre os SUVs compactos esportivos
disponiveis no mercado brasileirg,
O modelo agrada quem busca vi-
sual diterenciado, desempenho
acima da média e boa lista de
equipamentos, sem abrir m3o da
versatilidade no dia a dia.

Motor: 1.3 turbo flex T270

Poténcia: 185 cv (etanol) e
180 cv (gasolina)

Torque: 27,5 kgfm

Cambio: automdatico de 6
marchas

Traglo: dianteira

0 a 100 km/h: cerca de 7.6
segundos

Velocidade maxima: aproxi-
madamente 220 km/h

Consumo média:

* Cidade: 7.5 km/| {(etanol) /
10,8 km/| (gasolina)

* Estrada: 89 km/| {etanol) /
12,8 km/| (gasolina)

Porta-malas: 516 litros
Tanque de combustivel: 47
litras

Principais equipamentos
¥ Central multimidia com tela

de 101"

¥ Android Auto e Apple Car-
Play sem fio

v Painel digital

¥" Bancos esportivos em cou-
m

v Ar-condicionado digital au-
tomatico

" Carregador de celular por
inducéo

¥" Fartis em LED

v" Piloto automatico

v" Frenagem autbnoma de
emergencia

v" Alerta de mudanga de faixa

¥" Rodas de liga leve aro 18

v" Modo Sport/Poison

¥ Para quem gosta de uma
pegada mais esportiva e vai

as compras ou para revisdes
honestas em Belo Horizonte,
indicamos Fiat Fastback Abarth
e a concessiondria Automax Fiat
da Raja Gabaglia.
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Auto Review

Primeiro Lote de Renault Koleos Full
Hybrid E-Tec

T

.l'!'l. F‘EE!E'IHHIT i-.lrll.]l"l[.-ln'-] | (.I'IEB_Hd:—.I
do primeiro lote comercial do Re-
nault Koleos full hybrid E-Tech ao
Brasil. A pré-venda do modelo co-
mega no proximo diz 12 de abril e
as entregas em 17 de abril.

O Koleos full hybrid chega em
versdo Onica de acabamento e
motorizacio: a esprit Alpine full
h'_-,.'hr Il:'_j I:_'-l-‘l'j."'l;_l"lr I:lL.IE' l,'_.l:'?fT!-L?ile L2 M=
tor turbo de 1,5 litro, com injec3o
direta, com dois motores elétricos
acoplados 3 transmissao automa-
tica DHT (Dual H':,.'Lwrid Transmis-
sion) com uma bateria de ions de
litic de 1,64 kWh, para oferecer
uma conducdo agil, silenciosa e
surpreendentemente eficienta.
Esta estrutura permite que ele
entregue 245 cv associando um

-

motor de combust3o de 144 cv
(230 Nm) e dois motores elétri-
cos que somam 136 cv (320 Nm),
com uma resposta imediata e sen-
Sacao de :‘.f:r'ldug::m similar 3 de um
veiculo elétrico, principalmente em
uso urbano.

"Com o Koleos full hybrid
E-Tech, a Renault d3 continuidade
0 TEINCE I'_]'U.'SFIL il.'_]l'lu'jr'I'IEFILU I;,FH Imar =
ca iniciado com Kardian e Boreal,
ampliando sua gama de produtos
e reforcando a sua presenca no
mercado brasileira’, E:p“c.;—: Alda
Costa, diretor comercial da Re-
nault.

Com uma proposta alinhada a
um estilo de vida pautado pela so-
fisticacdo e tecnologia, o Renault
Koleos full hybrid E-Tech convida

h_Desembarca_ no Brasil
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a vivenciar um novo patamar de

1

conforte a borde, unindo inova-
¢3o, bem-estar e modernidade em
um dnico ambiente.

O Renault
DMA da nova geracio de modelos
da Renault. O modelo & um SUY
de grandes dimenstes, que mar-
ca a estrela da motorizacac full

Koleos reflete o

hybrid no portfdlio e o ingresso da
marcd nao EE'ETT'IE'I'I‘LI'_'I [:' M E!-ras”.

O Renault Koleos tull hybrid
E-Tech se destaca por incorporar
29 sistemas avancados de as-
sisténcia ao maotorista (ADAS),
projetados para oferecer uma ex-
periéncia mais segura, intuitiva e
confidvel ao volante.

Lider Aviacdo apresenta solucoes de
atendimento aeroportuario nos
Estados Unidos

Sdo Paulo, SP - A Lider Avia-
¢do, referéncia em servigos na
América Latina, participa nes-
ta semana da NBAA Schedu-
lers & Dispatchers Conference
(SDC2026), em Cleveland, Ohio.
O evento é um dos principais en-
contros globais e redne profissio-
nais de coordenacdo de voos da
aviacio executiva.

Com 67 anos a Lider é a em-
presa de aviacio mais longeva do
Brasil e participa como exposito-
ra, apresentando sua experiéncia
no atendimento a asronaves exe-

cutivas de todas as nacionalida-
des e a grandes eventos no Brasil.
Além disso, fortalece a relaciona-
mento com operadores que bus-
cam seguranca, previsibilidade e
alto padrio de infraestrutura ao
voar para a América Latina.

Com presenca nos principais
aeroportos brasileiros, a Lider
apresenta na conferéncia seu
modelo de atendimento perso-
nalizado, que une infraestrutu-
ra robusta e rigorosos padrbes
de seguranca. "Estar na NBAA
Schedulers and Dispatchers é es-
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sencial para mostrar que o aten-
dimento aeroportudrio no Brasil
segue 0s mais altos niveis de exi-
géncia internacional. Oferecemos
uma estrutura completa, desde o
suporte 3 aeronave até o confor-
to e a agilidade para passageiros
e tripulagtes’, afirma a diretora de
Atendimento Aesroportudrio, Cyn-
thia Oliveira.

Ao apresentar suas solugbes,
a Lider Aviacdo mostra que o
Brasil estd preparado para rece-
ber frotas executivas de qualquer
porte.

Jeep cresce em vendas
no primeiro trimestre do
ano e Compass
mantém a lideranca
entre os SUVs médios

A Jeep fechou o més de
margo com 10118 unidades
emplacadas, somando 27246
vendas em 2026, Esse resulta-
do acumulado de vendas repre-
senta um crescimento de 3%
em relagdo ao mesmo periodo
do ano passado.

O Jeep Compass segue
como destaque nas vendas. O
SUV médio mais vendide dos
Gltimos 9 anos mantém sua
grande performance comercial
e emplacou 5435 em margo.
Com esses ndmeros, o Com-
pass ja soma 14.106 unidades
comercializadas em 2026, um
crescimento de 11% em rela-
30 aos trés primeiros meses de
2025. No acumulado do ane, o
Compass tem 22 4% de partici-
pagdo entre os SUVs médios no
mercado brasileiro.

Por sua wvez, o Jeep
Commander, que & uma refe-
réncia de conforto e tecnologia
entre os SUVs grandes de 7
lugares, emplacou 1.355 unida-
des em margo, garantindo 4.056
emplacamentos no acumuladeo
do ano. Com esses nuimeros, o
Commander segue crescendo
16% em 2026. E completan-
do a gama produzida no Brasil

da Jeep, o Renegade emplacou
3319 unidades em margo e
completou o primeiro trimestre
do ano com 9.057 vendas acu-
muladas. Trés primeiros meses
de grandes novidades para pa-
vimentar o ano da Jeep.

Marca fechou o primeiro
trimestre de 2026 com
crescimento nas vendas
e com novidades para os
clientes

A estreia do aclamado mo-
tor Hurricane de 272 cv, agora
na versdo Flex, no Jeep Com-
pass Blackhawk em janeiro, a
chegada do Novo Jeep Renega-
de, a maior evolugio do modelo
desde ¢ seu langamento, agora
com versbes hibridas MHEV de
48V, além da chegada das ver-
soes hibridas MHEV de 48V e
do Hurricane Flex também ao
Jeep Commander demonstram
toda a confianga que a marca
Jeep tem no mercado brasileiro.
Além disso, a chegada, ainda em
2026, do Jeep Avenger, comple-
ta a gama nacional e demonstra
que a Jeep estd alinhada ao que
os clientes brasileiros desejam.



MERCURE

Desﬂra 0 Hote

o‘Paqu‘Plnﬁélro"l

‘EA'I DE UMA Ewmﬁucm

Bem-estar Hotel da Familia

Escolha o Hotel Mercure Sao Paulo - Pinheiros. Transforme sua vida.

Apoio Institucional: FACA SUA RESERVA
| (“) 3069-4049

k. Capote Valente, 500 - Pinheiros,

| INFORMACOHES E HOTICIAE 580 Paulo

@mercurepinheiros




Auto Review

Vitoria do estreante McLaren
Artura GT4 da Eurobike Motorsport
na abertura do Endurance Brasil

Vitdria depois de largar na
pole position: a estreia do Mcla-
ren Artura GT4 da Eurobike Mo-
torsport no Endurance Brasil ndo
poderia ter sido melhor. O carro
tripulado por Enzo Visconde, An-
dré Negrio e Kim Camelo venceu
a classe GT4 na etapa de abertura
do Endurance Brasil 2026, realiza-
da neste sibado (11 de abril) no
autédromo de Brasilia. Além de
vencer com o Mclaren, a Eurobike
Matorsport conseguiu também o
sexto lugar com o BMW M4 GT4
de Henry Visconde, Cicero Nasser
e José Luiz Ribeiro.

A classe GT4 foi a mais dis-
putada da corrida. Cinco carros
diferentes lideraram e o Mcla-
ren consolidou a vitdria nos dlti-
mos 20 minutos de prova, apds
o dltimo periodo de safety car. O
Mclaren de Visconde, Negrio e
Camelo disputou a lideranga com
quatro Porsches 718 Cayman
GT4 Clubsport, que terminaram a
seguir. A tripulacio do BMW M4
GT4 terminou em sexto na classe
e em terceiro na subdivisdo AM,
criada neste ano para as tripu-
lagbes formadas por pilotos nao
profissionais.

Depois da corrida, Enzo Vis-
conde mencionow: “Mem nos me-
lhores cenarios eu imaginava isso:
vencer 3 corrida com um carro que
chegou hd menos de uma sema-

na. André Negrdo, que desde o
ano passado traz para a Eurobi-
ke Motorsport a experiéncia acu-
mulada em varias temporadas no
Campeonate Mundial de Endu-
rance, elogiou o Mclaren Artura
GT4 e a MC Tubario, responsavel
pela preparacdo dos carros e pela
assisténcia de pista da Eurobike
Meotorsport: "0 carro funcionou
muitc bem e a equipe fez um
atimo trabalho. Mo fim, consegui
abrir dos Porsches e vencemos’,
Kim Camelo dizia "nao ter pala-
vras para descrever seu contenta-

mento. "0 carro acabou de chegar
£ jd comegou na categoria com um
P1 {vitdria)”, afirmou.

A participagio do McLaren Ar-
tura GT4 tem apoio da UK Motors
(importadora oficial das marcas
Mclaren e Aston Martin no Brasil)
e da concessiondria McLaren S3o0
FPaulo. O Endurance Brasil prosse-
gue nos dias 23 e 24 de malo com
uma rodada dupla em Interlagos,
formada por duas corridas de trés
horas de duragio cada uma.
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Com Sérgio Sette
Camara, LOCTITE
marca presenca pelo
sétimo ano consecutivo

na Stock Car

BCLIEFSE CHEOSES

Jundiai, SP - A LOCTITE,
marca da Henkel de adesivos,
vedantes e produtos para o re-
para @ manutencac automoti-
VOS, acertou a parceria com o
piloto Sérgio Sette Camara. E
o sétimo ano seguido da marca
na Stock Car

"A permanéncia na Stock
Car e a parceria inédita com
o Sérgio reafirmam nosso
COMPromisso com o esporte,
além de destacar a qualidade
e a confiabilidade dos nossos
produtos. Também reforcam
que o mesmo desempenho e a
mesma seguranca que mantém
os carros competindo em alta
velocidade pode ser aplicados
nos veiculos de passeio do dia
a dia, diz Ximena Mapolitang,
head de marketing e estratégia
da Henkel para América Latina.

Além da marca posiciona-
da no carro e no macacio, a
parceria prevé o uso de todos

os produtos da linha de LOC-
TITE e TEROSON que s30 es-
senciais para a ajudar o piloto
nas pistas durante a acirrada
disputa nos circuitos de todo
o Brasil.

“A minha trajetdria no au-
tomobilismo conta com expe-
riéncias fora do pais e estou
muite empolgada por poder
correr em casa durante uma
temporada inteira, agora na
Stock Car. A parceria com a
LOCTITE me traz a confianga
de que as melhores solugbes
estardo presentes No meu car-
ro, oferecendo o melhor de-
sempenho possivel’, comentou
Sérgio Sette Cimara

A parceria teve inicio na
primeira etapa da categoria no
Circuito dos Cristais na cidade
de Curvelo, em Minas Gerais. O
calendario prevé 12 etapas até
dezembro de 2026.

= -
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Garantir o maximo de esporti-
vidade e a melhor tracio possivel,
mesmo nas condigdes de aderén-
cia mais exigentes, preservando a
precisdo dindmica que representa
a propria esséncia da marca. Este
é o principio fundamental do Q4,
o renomado sistema de tragio in-
tegral da Alfa Romeo, adotado por
todos os modelos da gama, como
parte de duas arquiteturas distin-
tas unidas pela mesma filosofia de
design: por um lado, a tecnologia
mecanica aplicada ao sistema Q4
no sedd de alto desempenhe Giu-
lia & ne SUV premium Stelvio; por
outro, a inovadora tracdo integral
Q4 oferecida nas versdes hibridas
do Junior e do Tonale.

Essa wvisdo tecnoldgica estd
enraizada em uma longa e com-
plexa tradicdo. De fato, a tracio
integral faz parte da histdria téc-
nica da Alfa Romeo hd quase um
século. Na década de 1920, a mar-
ca experimentou com prototipos
que seguiam uma confipuracio
Lxly, embora a primeira aplicacdo
pratica tenha ocorrido em 1951
com o 1900M “Matta”, equipado
com um sistema de tracio integral
para todos os terrenos. Na década
de 1980, a ascensdo dos carros
esportivos com tragdo nas quatro
rodas trouxe essa tecnologia de
volta aos holofotes. A Alfa Romeo
langou o Alfa 33 4x4 em 1984, ini-
cialmente na versdo Giardinetta e
posteriormente também no seds,
evoluindo o sistema com a intro-
ducio do acoplamento eletromag-
nético. Um ponto de virada para
essa tecnologia ocorreu em 1991,
como demonstrado pelo conceito
Protéo equipade com um novo
sistema &x&4 com acoplamento
viscoso, e pelo andncio da inten-
¢do de introduzir uma versdo com
tracio integral em toda a linha de
modelos. Nesse mesmo ano, foi
langado o 33 Permanent 4, equi-
pado com tracao integral perma-
nente com acoplamento viscoso e
posicionado no topo da gama de
alto desempenho. Posteriormente,
a partir de 1992, todas as versoes
com tragio integral da Alfa Ro-
meo adotaram a designacdo Q4
come nos modelos 33, 155 e 164.
Carros de competicio baseados
no 155 Q4 venceram o Campeo-
nato Italiano de Super Turismo
de 1992 e o DTM de 1993, Nos
anos seguintes, a tecnologia Q4
continuou a evoluir e a expandir-
-ge: no 156, também deu origem

4 wversdo Crosswagon, enguanto
a tracdo integral foi oferecida em
toda a gama com os modelos 159,
Brera e Spider; o sistema Q&4 tam-
bém estrecu num Spider da marca
Biscione.

Chegamos ao presente, onde
a tracdo integral da Alfa Romeo
avanga rumo a uma nova geracio
tecnologica, integrando  eletrifi-
cacdo e inovacao sem perder seu
DMNA esportive. Especificamente,
com o Junior e o Tonale em suas
versdes hibridas, o sistema Q4
evolui para uma nova fronteira,
onde a inteligéncia de um motor
duplo possibilita a tracdo integral
sem uma conexdo mecanica entre
os dois eixos. O mator a combus-
t3o opera no eixo dianteira, auxi-
liado pela eletrificacdo, com uma
unidade elétrica dedicada inter-
vindo na traseira para distribuir o
torque de forma rdpida e previsi-
vel. A auséncia de componentes
longitudinais de transmissio re-
duz a inércia e o peso do sistema,
garantindo também o gerencia-
mento instantaneo da tragdo.

O Giulia e o Stelvio, por ou-
tro lado, representam a expressio
mais pura da tradicdo mecinica
da Alfa Romeo aplicada a tracio
integral. Seu sisterna Q4 utiliza
uma Caixa de Transferéncia Ativa
(ATC), um conjunto motopropul-
sor compacto e leve equipado com
uma embreagem ativa de nova ge-
racdo que conecta fisicamente os
dois eixos e modula a distribuicio
de torque em tempo real. Em con-
digbes normais, os carros priori-
zam a tragdo traseira, preservando
o equilibric e a precisio nas cur-
vas. Quando as condicbes exigem,
o torque é transferido para o eixo
dianteiro de forma progressiva e
continua, garantindo maior tra-
¢do, estabilidade e controle. Essa
solucdo refinada garante confiabi-
lidade, resposta consistente e di-
namica de referéncia em seus res-
pectivos segmentos, confirmando
o Giulia e o Stelvio como verdadei-
ras obras-primas da engenharia.

O sistema Alfa Romeo Q& per-
manece fiel 3 sua missao principal:
Earantir tragao maxima sem Sacri-
ficar a esportividade, mantendo
uma conducdo dindmica neutra e
envolvente, e garantindo seguran-
¢a e controle em todas as condi-
goes de direcio. A relevincia e a
valorizacdo da tecnologia Q4 pelos
clientes sdo claramente demons-
tradas pelos resultados de vendas:

em 2025, as verstes com Q4 re-
presentaram 26% das vendas da
Alfa Romec em todo o mundo,
superando significativamente o
Stelvio (90%) e o Giulia (529%),
enquanto o Tonale alcangou 28%
e o Junior — langado no ano pas-
sado — 6%. Mo fim das contas, a
tracdo integral nunca foi apenas
uma solucio técnica para a Alfa
Romeo, mas sim um componen-
te estrutural do prazer de dirigir,
criado para atender s necessida-
des de uma ampla e diversificada
baze de clientes: desde entusias-
tas de esportes de inverno e verao
e aficionados por tragio integral
classica até agueles que buscam
versatilidade absoluta e a capaci-
dade de enfrentar o transito urba-
no, bem como estradas com baixa
aderéncia ou condicBes climaticas
exigentes, com naturalidade e per-
sonalidade.

Giulia e Stelvio

O sistema de tragdo integral
Q4, adotado pelo Giulia e pelo
Stelvio, & uma das tecnologias
mais distintivas da Alfa Romeo,
desenvolvido para oferecer o ma-
ximo controle em gualguer tipo
de piso, sem sacrificar o prazer de
dirigir tipico da traclo traseira. O
sistema se baseia em um princi-
pio claro: dirigir sempre como um

carro esportivo, com a seguranca
adicional da tragdo integral quan-
do necessdrio. Projetado para ge-
renciar a tragio em tempo real, o
Q4 garante desempenho, eficién-
cia e seguranga, mantendo o baixo
consumo de combustivel, a capa-
cidade de resposta e a dindmica
de um veiculo com tragdo traseira,
Essa arquitetura é perfeitamente
adequada ao motor 2.2 turbodie-
sel com transmissdo automdtica
de & velocidades e ao motor 2.0
GME turbo a gasolina de 280 cv;
também esti presente no Stelvio
Quadrifoglio, que utiliza a tracio
integral para melhor gerenciar a
poténcia do seu motor V& biturbo
de 520 cv. Em condigBes normais,
o Giulia e o Stelvio funcionam
COMO carros com tracao traseira,
garantindo agilidade e precisio
ao volante, Quando as condigbes
exigern — por exemplo, em chu-
va, neve ou durante aceleragbes
bruscas — o sistema transfere
instantaneamente parte do tor-
que para o eixo dianteiro, melho-
rando a estabilidade e a tragdo. O
coracdo tecnoldgico do sistema
é a Caixa de Transferéncia Ariva
(ATC) compacta e leve — o siste-
ma completo pesa cerca de 60 kg
— equipada com uma embreagem
ativa de nova geracio. Gragas ao
Atuvador Integrado de Nova Ge-
ragdo, a distribuicdo de torque &

75 anos de tracdo integral Alfa Romeo

modulada de forma rapida e pre-
cisa, de acordo com as configura-
¢oes do seletor DNA. |sso garante
tempos de resposta mals rapidos
do que os sistemas de tragio in-
tegral tradicionais e alta eficiéncia
geral, Ao lado da ATC, encontra-
-se o Diferencial do Eixo Dianteiro
(FAD) compacto, projetado para
lidar com alto torque. A interacio
entre a ATC e o FAD proporciona
controle constante da dinamica do
veiculo, monitorando parametros
como velocidade das rodas, ace-
leracdo lateral e longitudinal, an-
gulo de direcdo e posicio do ace-
lerador. Portanto, o sistema pode
evitar derrapagens antes mesmo
que elas ocorram, melhorando a
seguranga e a fluidez da condu-
¢3o. Uma caracteristica dnica do
Q4 é a sua capacidade de gerir até
25% de deslizamento mecanico
entre os eixos dianteiro e trasei-
re, o que contribui para melhorar
a tracdo, a estabilidade direcional
e a precisac nas curvas. Em con-
junto, os sistemas Q4 do Giulia e
do Stelvio combinam desportivi-
dade, seguranca e inteligéncia de
engenharia, permitindo-lhes en-
frentar todas as estagbes do ano
e percursos com maxima eficiéncia
e controlo, em consonancia com a
tradig3o dindmica da Alfa Romeo.
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Sdo Paulo, SP = A Bridgestone,
lider mundial em solugbes para
mobilidade sustentivel e segura,
apresenta ao mercade brasileiro
seus principais langamentos para
2026 nas categorias Passeio (PS/
LT) e Carga (TBR). Com foco em
seguranga, performance e sus-
tentabilidade, a2 marca amplia seu
portfdlioc com os modelos Turanza
&, Dueler A/T Ascent | e o novo
k289, fortalecendo sua estraté-
gia de inovacdo no segmento de
pNeus premium.

Os novos produtos marcam
um avango relevante na estratégia
industrial da companhia, amplian-
do a produgdo nacional de pneus
com a tecnologia global ENLITEN.
A solucio ja esta presente em pro-
dutos da linha TER fabricados no
Brasil, como o R2495 e o R167E,
e agora passa a integrar também
os lancamentos Turanza 6, Dueler
AST Ascent | e R289, reforcando
o papel do pais na implementacio
de inovagbes de dltima geracdo da
marca.

"0s lancamentos de 2026
acompanham a evolugio do mer-
cado brasileiro, ampliando nossa
presenca em segmentos que vem
ganhando ainda mais relevancia,
como SUVs e picapes, além do
transporte rodovidrio de cargas,
essencial para a atividade do pais’,
afirma Marilia Padrio, diretcra de
Marketing da Bridgestone, "“Com a
aplicagdo da nova tecnologia EN-
LITENM, conseguimos elevar o pa-
tamar de desempenho dos pneus,
proporcionando maior seguranca,
combinada a performance e sus-
tentabilidade’, completa.

Turanza &: seguranca e contro-
le em aros 17+

Voltado ao segmento Premium
de aros 17 e superiores, o Brid-
gestone Turanza 6 foi desenvolvi-
do para consumidores que priori-
ram maxima seguranca, controle
e dirigibilidade refinada. O modelo
apresenta avangos relevantes em
relacdo a geracdo anterior, com
18% melhor aderéncia em piso
molhado, 14% mais quilometra-
gem e 9% de ganho em eficién-
cia energética, além de conquistar
nota A no Inmetro no quesito ade-
réncia no molhado.

Com 14 medidas, o Turanza 6
cobre aproximadamente 70% do
segmenta Premium de aros 17+,
atendendo modelos como Corolla,
Civic, HR-V Kicks e veiculos eletri-
ficados, ampliando significativa-

Bridgestone apresenta lancamentos 2026

mente a cobertura da linha.

Produzido no Brasil com a
tecnologia ENLITEN, o modelo
combina excelente performance
em pisos molhados e quilometra-
gem, com menor resisténcia ao
rolamento, alinhando seguranca,
eficiéncia e sustentabilidade. 530
Paule, SP — A Bridgestone, lider
mundial em solugdes para mobi-
lidade sustentivel e segura, apre-
senta ao mercado brasileiro seus
principais langamentos para 2026
nas categorias Passeio (PS/LT) e
Carga (TBR). Com foco em segu-
ranga, performance e sustentabili-
dade, a marca amplia seu portfélio
com os modelos Turanza 6, Dueler
AST Ascent | e o novo R289. forta-
lecendo sua estratégia de inovacgio
no segmento de pneus premium.

Os novos produtos marcam
um avango relevante na estratégia
industrial da companhia, amplian-
do a producdo nacional de pneus
com a tecnologia global ENLITEN.
A solucio j& estd presente em pro-
dutos da linha TER fabricados no
Brasil, como o R2495 e o R167E,
e agora passa a integrar também
os lancamentos Turanza 6, Dueler
A/T Ascent | @ R289, reforcando
o papel do pais na implementacio
de inovacoes de ultima geracido da
mardc.d.

‘Oz lancamentos de 2026
acompanham a evolugdo do mer-
cado brasileiro, ampliando nossa
FFHH'E'I'IT::H 2im r-jegrnEnlus I:lL.IE" 'H'érT'l
ganhando ainda mais relevancia,
como SUVs e picapes, além do
transporte redovidrio de cargas,
essencial para a atividade do pais’,
afirma Marilia Padr3o, diretora de
Marketing da Bridgestone. "Com a
aplicacdo da nova tecnologia EN-
LITEN, conseguimos elevar o pa-
tamar de desempenho dos pneus,
proporcionando maior seguranca,
combinada a performance e sus-
tentabilidade’, completa.

Dueler A/T Ascent |: robus-
tez off-road com conforto no
asfalto

PHTH [-II;_ZUTT'I'_,:IEIT'II"IEF (] LFEELiIT'IEr'I'
to da frota de SUVe e picapes, a
Bridgestone apresenta o Dueler
A/T Ascent |, seu novo pneu Pre-
mium  All-Terrain. Desenvolvido
para consumidores que buscam
performance superior tanto em
terrenos off<-road quanto no as-
falto, o modelo oferece 40% mais
durabilidade em relacio 3 geracio
anterior, além de apresentar exce-
lente desempenho em frenagem

no molhado, reforgando a propos-
ta de versatilidade sem abrir mao
de conforto e segurancga.

Com tecnclogia EMLITEN e
disponivel em 16 medidas, do aro
16 ao 19, o modelo apresenta
97% de cobertura no segmento
de picapes e SUVs premium, sendo
o equipamento ideal para modelos
como Hilux, SW&, Toro, Song Plus,
L200 e S10. Dueler A/T Ascent |:
robustez off-road com conforto no
asfalto

Para acompanhar o crescimen-
to da frota de SUVs e picapes, a
Bridgestone apresenta o Dueler
AJT Ascent |, seu nove pneu Pre-
mium  All-Terrain. Desenvolvida
para consumidores que buscam
performance superior tanto em
terrenos off-road quanto no as-
falto, o modelo oferece 40% mais
durabilidade em relagdo 3 geracdo
anterior, alem de apresentar exce-
lente desempenho em frenagem
no malhado, reforcando a propos-
ta de versatilidade sem abrir mao
de conforto e seguranga.

Com tecnologia ENLITEN e
disponivel em 16 medidas, do aro
16 ao 19, o modelo apresenta
979 de cobertura no segmento
de picapes e SUVs premium, sendao
o equipamento ideal para modelos
como Hilux, SWi, Toro, Song Plus,
L200 e S10.

Tecnologia, valor agregado e
crescimento sustentavel

Com os lancamentos de 2026,
a Bridgestone fortalece sua atua-
ci0 nos segmentos de maior valor
agregado do mercado brasileiro,
ampliando sua presenca nos aros
17+ e no segmento Premium de
passeio, nos pneus  All-Terrain
para SUVs e picapes e no trans-
porte rodovidrio de cargas, com
foco em recapabilidade e eficiéncia
operacional.

A estratégia contempla dis-
tribuigdo simultanea em todos os
canais de venda, fortalecimento do
relacionamento com revendedores
e frotistas e ativacio integrada no
ponto de venda.

“Estamos langando produtos
que combinam seguranga, perfor-
mance superior e sustentabilidade,
atributos fundamentais tanto para
o consumidor final quanto para o
transportador’, finaliza Marilia Pa-
drao

Para mais informagles, acesse
www bridgestonecombr ou visite
uma das mais de 800 lojas da rede
Bridgestone em todo o Brasil.
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PETRONAS Lubricantes Brasil anuncia patrocinios na
Stock Car e na Copa Truck para 2026

A PETRONAS Lubrificantes
Brasil (PLB), marca lider em lu-
brificantes e fluidos para motores,
reforca sua estratégia de proximi-
dade com o automobilismo na-
cional e anuncia dois importan-
tes patrocinios para a temporada
2026, A empresa renova seu apoio
4 equipe Scuderia Bandeiras na
Stock Car Pro Series, cujo piloto é
Atila Abreu, que j4 é apoiado pela
marca hd quatro anos consecuti-
vas, @ aposta na Copa Truck com o
patrocinio da equipe IWECO Usual
Racing, que tem come piloto Dani-
la Dirani,

Ma Stock Car Pro Series, a re-
novagao consolida uma plataforma
gue, nos Gltimos anos, impulsicnou
os resultados comerciais e fortale
ceu a presenca da marca no pais.
Durante a temporada, os carros da
equipe Scuderia Bandeiras exibirdo
a marca PETRONAS & PETRO-
MNAS Syntium, uma linha premium
de lubrificantes leves para veiculos
desenvolvida com a tecnologia ex-
clusiva CoolTech+, que controla e
dissipa o excesso de calor do me
tor, ajudando a evitar perdas de
desempenho, reduzir o desgaste
dos componentes e manter a es-
tabilidade da viscosidade mesmo
em condigbes extremas de uso,
garantindo maxima performance e
protecan.

“Estar com Atila pelo quar
to ano consecutivo reforca nossa
confianca no automobilismo como
plataforma estratégica para os
negdcios e o posicionamento da
marca, A Stock Car nos permite
conectar tecnologia, desempenho
e proximidade com clientes e dis-
tribuidores em todo o Brasil, com
o PETROMNAS Syntium desempe-
nhando um papel de lideranca nas
pistas’, afirma Rogério Lidorf, CEO
Américas da PETRONAS Lubri-
cants |nternational.

Atila Abreu também destaca a
importancia de continuar a parce-
ria. "E uma honra continuar repre-
sentando a PETRONAS por mais
uma temporada. Ter uma marca
global ac meu lado, que investe
fortemente em tecnologia e ino-
vacdo, faz toda a diferenga dentro
e fora das pistas, destaca o piloto.

Ma Copa Truck, a PETRONAS
Lubrificantes Brasil esta amplian-
do sua presenca no segmento de
velculos pesados ao patrocinar a

equipe IVECO Usual Racing, com-
posta |;_H_—,=|c: pi|q:tq: Danile Dirani, que
compete na categoria Super Truck
Pro. A iniciativa estd diretamente
alinhada com a estratégia da em-
presa para o mercado de trans
portes e com o fortalecimento da
linha PETROMNAS Urania, voltada
para caminhfes e aplicagbes de
alta demanda.

Reconhecida por sua robustez
e durabilidade, a linha PETROMAS
Urania foi desenvolvida com a tec-
nologia Stronglech, que fortalece a
estrutura do lubrificante para for-
mar uma pelicula mais resistente e
estavel, oferecendo protecio supe-
rior ao motor, controle avancado
de depdsitos e maior resisténcia a
oxidacdo. O resultado & maior efi-
ciéncia operacional e intervalos de
desempenho consistentes, mesmo
sob altas cargas e longas horas de
uso, caracteristicas tipicas tanto de
estradas quanto de pistas de cor-
rida.

“Entrar na Copa Truck repre-
senta uma jogada estratégica para
fortalecer nossa presenca no setor
de veiculos comerciais. A categoria
fala diretamente acs proprietérios
de frotas, mecanicos e tomadores
de decisdo do setor, além de nos
permitir mostrar o desempenho da
PETROMNAS Urania em condigbes
extremnas . enfatiza Rogéria.

Para Danila Dirani, a parceria
agrega valor técnico e institucional
i temporada. “Competir na Truck
Cup com o apoio da PETRONAS
& motivo de muito orgulhe. Esta-
mos falando de uma marca com
tradicdo no automobilismo mun-
dial e forte presenga no segmento
de veiculos pesados’, comemora o
piloto.

Além de estar presente em
competigbes internacionais, a PE-
TROMNAS utiliza o automobilismo
como laboratérioc tecnolégico e
plataforma de relacionamento. Em
2026, ac unir a Stock Car e a Copa
Truck, a empresa fortaleceu sua
estratégia de crescimento no Bra-
sil, conectando inovacio, desem-
penho e resultados comerciais em
diferentes segmentos do mercado
automotivo,
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GWM promoveu maior test-drive
off-road do Brasil

L CRWA 0 W e

MODOZED ATIVADO
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A GWM Brasil promoveu nos
dias 14 e 15 de marco, o maior
test-drive off-road j& realizado
no pais. Batizado de "Modo 4xb
Arivado’, o evento acontecersd si-
multaneamente em mais de 30
cidades, reunindo concessiondrias
da marca e oferecendo ao piblico
a oportunidade de experimentar,
em condicBes reais de uso fora
de estrada, alpuns dos principais
modelos do portfalio da GWM.

Durante o fim de semana,
clientes e interessados testaram
os modelos Tank 300, Haval HS
e Poer P30 em pistas off-road
especialmente preparadas, proje-

tadas para demonstrar na pratica
as capacidades Gx4 dos veiculos.
Além da experiéncia de condugio,
muitas concessionarias partici-
pantes  promoveram uma pro-
gramac3o especial para o piblico,
com churrasco, misica ao vivo e
outras atragbes, criando um am-
biente de confraternizagdo entre
clientes, fis da marca e apaixona-
dos por off-road.

Entre as principais concessio-
narias participantes est3o unida-
des da rede CCV, em Ponta Gros-
sa (PR); Dimas, em Floriandpolis
(SC); Dahruj, em Campinas (SP);
Original, em S3o0 José dos Cam-

pos (S5P); Germanica, em Ribei-
ra3o Preto (SP): Caminho, em S3o
José do Rio Preto (SP); Jorlan, em
Brasilia (DF); Navesa, em Goiania
{GO): New House, em Fortaleza
(CE); e PG Prime, com unidades
em Natal (RN) e Jodo Pessoa
{PB) e Bamac GWM de Belo Ho-
rizonte.

O evento reforga a estratégia
da GWM de aproximar o puabli-
co das capacidades reais de seus
veiculos, destacando o potencial
da marca no universo off-road e
ampliando as oportunidades para
que clientes vivenciem, na prética,
a experiéncia de conducdo 4xk,
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Tricampeado do varejo brasileiro, Hyundai CRETA é o veiculo mais

Sdo Paulo,SP = O Hyundai CRE-
TA, weicula fabricado em Piraci
caba (S5F), encerrou o primeiro
trimestre de 2026 como lider de
vendas no mercado varejista bra-
sileiro, com 12.304 unidades em-
placadas, de acordo com os dados
atualizados pela Fenabrave (Fede-
racdo Macional da Distribuicio de
Veiculos Automotores).

MNessa modalidade, s30 considera-
das exclusivamente as vendas des-
tinadas ao consumidor final sem
incluir os volumes comercializados
para empresas, como locadoras e
I:H:lli-'l"-..

O desempenho reforca a posicio
do CRETA no mercado nacional,
tricampedo consecutivo de vendas
no varejo nos dltimos trés anos e
unice SUV a alcangar esse posto
no Brasil.

vendido do primeiro trimestre de 2026

Lideranga construida ao longo
dos anos

Langado oficialmente no mer-
cado brasileirc em 2017, o Hyun
dai CRETA assumiu em 2020 o
primeirc lugar em vendas no va-
rejo nacional , posicdo que se re-
petiu em 2021, quando registrou
51.825 unidades comercializadas
ao cliente final. Em 2022, 56.493
H':”I]E.'-:Il: Jamentos no '-"H”-'!_il::ll ovg
lideranca entre SUVs e o 29 lu-
gar geral, que j& apontava para o
préximo passo. A partir de 2023,
a primeira posicio geral, incluindo
rl'll::ll:ll-"'ll:i'"-i 'fii-! :(JE'HH D [.(J:'-'“Ellr.':l
coes, feito inédito para um SUV
no Brasil e que o CRETA sustenta
desde entio. Mestes dltimos trés
anos, o utilitirio piracicabano acu-
mula 173.721 unidades vendidas
para o consumidor final.

Evolugio constante e reposicio-
namento da linha 2027

Os resultados refletem o tra
balhe continue da Hyundai na
constante evolugdo do wvelculo
preferide do consumidor brasilei-
ra. Em 2026, o CRETA recebeu
impartantes novidades, a partir do
reposicionamento das versdes do
SUV com a introducdo do motor

1.6 Turbo Flex na linha. Com essa
atualizacdo, a versdo N Line, de vi-
sual esportivo, tornou-se topo da
ﬂi-]l'l:i—]. Jd1) .'-H:I-:ﬂi-]r [ Lt IZ.IZ!-TIJIIJII'I.E'I-
mecanico, substituindo o anterior
1.0 Turbo Flex. Logo abaixo, a par-
tir de agora, esta a versao Ultima

te, que mantém o pacote de equi-
pamentos e teve seu motor, que
ja era 1.6 Turbg, atualizado para a

tecnologia flex

Destaques de design, tecnolo-
gla e dirigibilidade

Além da motorizac3o 1.6 Tur-
bo Flex, a versac de visual espor-
tivo M Line adotou novas rodas
diamantadas exclusivas de 18" e o
modo de direc3o "Smart, que se
adapta ao estilo de condugdo do
motorista para oferecer a melhar
combinacio de poténcia e con-
sumo durante todo o trajeto. Os
mados “Sport’, “Eca” e *Normal”
seguem disponiveis no seletor. J3
a vers3o Platinum, com motor 1.0
Turbo Flex, ganhou fardis e setas
indicadoras de direcdo dianteiras
em LED, completando as mudan-
cas na familia CRETA, que tam-
bém oferece as configuracGes de
entrada Comfort e Limited

Utomoetiva
Desde 1959

SEGURANCA EM CADA QUILOMETRO: CHECK-UP DO SEU VEICULO GRATUITO NA MINAS PNEUS

Na Minas Pneus, revendedora oficial Bridgestone e Firestone, cuidar

da sua seguranca é prioridade. Com 65 anos de tradicdo e profissio-

nais qualificados, realizamos um Check-up Gratuito de 35 itens para

garantir que seu veiculo esteja em perfeitas condigdes para rodar com

confianca e desempenho.

Verificamos pneus, freios, suspensao, fluidos, luzes e muito mais tudo

feito por profissionais qualificados e com tecnologia de ponta.

Evite imprevistos e gastos desnecessarios com manutencao

preventiva.

Acesse: Www. minaspneus.ce yim. br
Ligue: (31) 2103-4488
Siga: @minaspneus

Venha para a Minas Pneus. Seguranca se faz com cuidado!
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