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Cadu Brandao

182 BrasilBier integra a Expocachaca 2025

De 7 e 9 de agosto, Belo Ho-
rizonte acontece a BrasilBier, que,
ancorada na Expocachaca desde
2017, chega a sua 18? edicio como
espaco dedicado as cervejarias arte-
sanais brasileiras. A 34° Expocacha-
ca & um evento pioneira do setor e
ano apds ano vem se consolidando
come um hub de fomento cultural,
gasun:_:-nﬁlniw a Emprwndedur if-
tegrando palestras e capacitagbes,
lancamento de livros, e, atualmen-
te, ancorandao mais dois eventos: a
182 BrasilBier ampliando a visibili-
dade das cervejas especiais brasilei-
ras; e a 39 edicdo do Minas + Doce,
plataforma que traz visibilidade a
rigueza cultural da producdo de do-
ces do Estado de Minas.

A BrasilBier oferece degusta-
coes, harmonizacbes e oportuni-
dades de negdcio em um ambienta
gue promove cultura cervejeira, di-
versidade e empreendedorisma. O
publico podera vivenciar experién-
cias com IPAs, sours, lagers, stouts
e outros estilos que mostram a

qualidade e a criatividade das cer-
vejarias mineiras

“Com a BrasilBier, fortalecemos
a imagem das cervejas especiais e
oferecemos uma plataforma sdlida
para exposicao, inovagao e Cresci-
mento do setor, gue em 2007 pre-
cisou muitoc do impulsionamento
da Expocachaca, mas hoje caminha
mais Erldﬂpr_—*ndente", afirma José
Licio Mendes, idealizador do even-
to. "A 182 BrasilBier ndc & apenas
mais uma parte da Expocachaga, &
um evento consolidado, que impul-
siona O BCOSSIStema CErvejeino, com
resultadas de longo prazo em visi-
bilidade, negécios e cultura. Uma
experiéncia imperdivel para todos
que buscam a esséncia das cervejas
especiai , finaliza o empresario.

O evento acontece todos os
dias das 12h as 00h no Center-
Minas Expo (Av. Pastor Anselmo
Silvestre, 1495 — Unido) com uma
programacao intensa nos formatos
B2E (feira de negdcios) e B2C (fes

tival aberto ao pablico).
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Depois do sucesso da primeira
edic3o do festival que levou apro-
ximadamente 3000 pessoas ao
Mercado de Origem o Tomei Gos-
to e o0 Mercado de Origem ofere-
cem mais uma oportunidade para
gue os amantes de café possam
ter mais contat com a bebida. "0
publico que é curioso. O amante
de café sempre esta i procura de
algo novo: um novo café, uma ma-
neira de experimentar a bebida,

0 Melhor Restaurante Tradicional

de Belo Horlzonte Por varios anos
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« L O M

um novo jeito de fazer café... Sen-
do assim nds percebemos a von-
tade do publico e vamos realizar
a segunda edicao do festival” Diz
Mario Alaska, jornalista, somme-
lier de cervejas e amante de cafés
criador do portal e podcast Tomel
Gosto que comeca com a pergun-
ta: Cerveja, café ou vinho? Além
disso Mario também & criador do
guiacafecombr um puia com as
cafeterias de Belo Horizonte.

Palavra da consultora e sicia
do evento Helga Andrade: “Belo
Horizonte tem algumas das me-
lhores torrefagtes e cafés do Bra-
sil e um pablico entusiasmado em
viver a experiéncia do café espe-
cial. Ainda assim, sdo poucas as
ocasiies que Promovem O 3cesso
a esse conhecimento de forma
democratica, e o Tomei Gosto por
Café veio para aproximar as espe-
cialistas dos consumidares.”
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Sucesso na quarta edicao do EISP

Olhar 360°

Grupo Anjos da Guarda anuncia Hub de Tecnologia e
reforca seguranca como fator estratégico

A guarta edicdo do EISP Olhar
360° — Estratégias Integradas
para a Seguranca Privada, proma
vida pelo Grupo Anjos da Guarda,
reforcou seu papel como um dos
principais encontros do setor, re-
unindo centenas de profissionais,
especialistas e parceiros para dis-
cutir os rumos da seguranga pri-
vada no Brasil.

0 evento foi realizade mais
Lma ez na Fl”l[j.'-lls.:liil r:'nrn C;—:|‘.-r.'—1|
(FDC), reconhecida internacional-
mente como uma das melhores
escolas de negdcios do mundo e
a3 |:|'-r'c2i|J.i| da América Latina. A
FDC figura entre as 10 melhores
instituicoes globais no ranking de
educacdo executiva do Financial
Times, mantendo de forma con-
sistente a primeira posicdo entre
as escolas latino-americanas.

Ao longo do dia, o pdblico
acompanhou uma programagao
que abordou temas como estra
tégia, inteligéncia, tecnologia e
legislacdo aplicada & seguranca,
com palestrantes de grandes or-
ganizachbes como General Motors,
GPA, RG CiberSeguranca, Gerdau,
Bayer e Policia Federal, além de
painéis que trouxeram cases, de-
safios e solugbes para o setor

Um dos pontos altos desta
edicdo foi o anuncio oficial de Hub
de Tecnologia do Grupo Anjos da
Guarda, apresentado por Afonso
OCliveira, CED do Grupo. O projeto
consolida um espago dedicado 3
pesquisa, desenvolvimento & tes-
tes de solugdes integradas, com
foco em |r'|[:-!|igl3r::'.i.'-] Artiticial au-
tomacdo de processos e andlise
preditiva de riscos, além de par-

cerias estratégicas para ampliar a
oferta de servigos inteligentes.

“Seguranca nao pode ser vis
ta apenas como custo, mas como
parte essencial da estratégia de
gqualquer negacio. O Hub de Tec-
nologia nasce para aproximar tec-
r'L‘.|r_1gi;-|, [_:!:‘"‘;i'_-.(_ilHH [ TH'_'\.LIHEI'JT_':":'.I 21
tregando protecdo de forma mais
ativa e inteligente para nossos
clientes’, afirma Afonso Oliveira

Com quase quatro décadas de
atuacio, o Grupo Anjos da Guar-
da se consolida como referéncia
em seguranga com solugbes per-
sonalizadas para diferentes seto-
res, mantendo o compromisso de
antecipar tendencias e impulsio-
FEAN LIETY I-'!I:.'::l.'i-hi'-ﬂ‘.-:'rl'lr.l Iji-" !{HEIJ'HIII_S.-.I
cada vez mais moderno, colabora-
tivo e estratégico.

Presidente da AMIG

Brasil marca presenca
no Lithium Business

Até o dia 10 de julho, a ci-
dade de Aracuai (MG) sedia o
Lithiurmn Business, maior even-
to sobre o mercado de litic no
Brasil, reunindo os principais
players da cadeia produtiva mi-
neral. Com foco especial no Vale
do Jequitinhonha, o encontro
busca promover reflexBes pro-
fundas sobre o potencial da re-
gido, ndo apenas em termos de
rigueza mineral, mas também
de oportunidades futuras de
desernvaolvimento sustentavel,

Entre os destaques da pro-
gramacao estd a participacdo
do presidente da Associacdo
Brasileira dos Municipios Mi-
neradores (AMIG Brasil), Mar-
co Antonio Lage, que também
é prefeito de ltabira (MG). Ele
serd um dos painelistas no de-
bate “Desemvalvimento Econd-
mico para Além da Mineragdo’,
que acontece na proxima quin-
ta-feira, dia 10.

“A mineracio transforma a
ecaonomia local, mas também
cria uma dependéncia perigosa.
Precisamos pensar no amanha,
no que acontece com as cidades
quando as minas se esgotam.
Vamos reforcar, nesse evento, a
importancia de se planejar o fu-
turo pos-mineral’, afirma Lage.

O presidente da AMIG des-
taca que o5 municipios mine-
radores, muitas vezes, moldam
toda sua estrutura econdmica e

social em torno da atividade mi-
neral. "Quando uma mineradora
se instala, influencia diretamen-
te a geracdo de empregos, o
comércio local, a educacio, que
passa a se voltar para cursos
técnicos em mineragdo. Toda a
cidade gira em torno desse se-
tor’, explica.

Mo entanto, Lage alerta que
a dependéncia pode se trans-
formar em vulnerabilidade.
“Quande os recursos chegam
ao fim e as empresas encerram
as atividades, h& um verdadei-
ro colapso socioecondmico.
Fica claro que a mineragdo n3o
pode ser vista como um fim em
5i mesma, mas Ccomo um meio
para promover o desenvolvi-
mento diversificade e susten-
tédvel das regides impactadas’,
completa,

Além do painel com Marco
Antdnio Lage, o Lithium Busi-
ness cantara com uma progra-
macao diversificada, incluindo
conferéncias, palestras, plena-
rias e estandes dos maiores no-
mes do setor, consolidando-se
como o maior @ mais completo
evento de litio do pais. O en-
contro é promovido no Espago
Lithium, em Aracuai, e promete
colocar o Vale do Jequitinhenha
no centro das discussoes sobre
o futuro da indastria mineral no
Brasil.
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~ Festas & Eventos

O casamento de Inah Campos com Gustavo Bethonlco Mathlas

O casamento da médica
Inah Campos com o enge-
nheiro Gustava Bethonico
Mathias que aconteceu nos
saloes da Liac Eventos na
Pampulha ftoi recheado de
beleza e romantismo. Des-

taque para o buffet assina-
do pelos renomados; Jovina
Gastronomia e Kei Cozinha
Japonesa. A bela decoragdo
em tons de verde e branco
by Paula Cortes, deu o ar de
singeleza que a ocasido me-

rece: tudo em perfeita har-
monia! Pista animada com o
Dj Mayrink e a Banda Alume
do noivo, que deu um show
a parte! O cerimonial foi de
Barbara Bernardes e as fo-
tos de Daniel Goes.

Inah Campos e Gustavo Be-

thonico Mathias

O delcioso buffet Jovina Gas-

tronomia

A noiva entre a avo e o tio Fa-

bio Campos Costa

thonico

Os Tios Frankion e Noris Be-

As delicias do Pizzarella
voceé recebe rapidinho
no contorto de sua casa

DELIVERY
LOURDES - 3292.3000 SAO BENTO - 3344.2200

Rafael Bethonice e Andreia
Alvares Pallas

O noivo entre os pais Simone e
Wallace Ceoto Mathias
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Gastronomia

Tip Top lanca a “Terca dos Fundadores”

(1]

As tercas-feiras, o Tip Top
convida seus clientes a brindarem
com estilo. A nova acdo batizada
de Terca dos Fundadores propoe
resgatar um dos maiores simbaolos
do restaurante fundado em 1929;
o chope gelado, servido como
poucos em Belo Haorizonte desde
os tempos em gue a bebida era
uma raridade. Com inicio sempre
as 17h, a programacio especial
oferece ao publico a chance de ad-
quirir a “*Caneca do Fundador por
RESI:I com direito a quatro refis
de chope Krug. A ideia é tornar a
terca um ritual, reunindo novos e
antigos frequentadores em torno
de uma tradicdo que atravessa ge-
ragoes.

Mais do que uma promogio,
a acdo aposta no vinculo emao
cional que o Tip Top cultiva com
a cidade. "A pente vé que as pes-
soas vem aqui em busca de mais
do gue um prato ou uma bebida.
Elas vém atras da lembranga de
quando vieram Com oS pais, com

os avds. A caneca & uma forma
de homenagear esse sentimen-
to’, afirma Ludmila Carneiro, atual
proprietiria do restaurante. Clien-
tes com mais de 60 anos ganham
um quinto chope como cortesia, e
qQUEMm retorna com a caneca nas
tergas seguintes garante o primei-
ro da noite por conta da casa.

O chet Leandro Robert, res-
ponsdvel pelo cardapic do res-
taurante, destaca que a propos-
ta também dialoga com a forma
COMD O Tip Tq_:up tem pr-;_:n;_uradf_]
rencvar a experiéncia do pablico.
"Queriamos trazer de volta o cli
ma de bar clissico, aquele encon-
tro sem pressa, em que a bebida
HLUTT'II:IE!'!i'IH d COIMversg rlﬁ[} Ll
contrario. O chope é parte da nos-
<a identidade e essa acdo reforga
iss0 de um jeite leve, sem precisar
reinventar a roda’, comenta o chef.
Ele ressalta ainda que a caneca é
limitada, o que adiciona um togue
colecionavel & brincadeira.

Para acompanhar o chope, a

PARRILLA

Syouross 158

EXPLOSAO DE SABORES

=¥

(31) 99896-435357
R. PROFESS50R MORAES, 158 - SAVASSI

P

T T T

Temos servico
de manobristas

cozinha do Tip Top segue como
um atrativo & parte. O cardapio
redne receitas classicas da casa
inspiradas na cozinha alem3, como

o joelho de porco, o kassler e o
tradicional schnitzel com salada
de batatas. Quem prefere petiscar
também encontra boas opgoes,

como o tabuleiro de salsichas es-
peciais, porgbes de pastel, croque-
te, peixe fritc e outros acompa-
nhamentos perfeitos para dividir.

Faca seu orcamento

313351-7765

onfo@ilbrindes

pontocertobrindes6@gmail.com

s

) 3199307-1538
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Moda Club

Inauguracao Botanico
Shopping

Foi um sucesso a celebracdo da chegada
do “Botdnico Shopping 'que aconteceu com
a presenca do Prefeita da Capital, Alvaro Da-
mido, empreendedores, investidores, amigos
e clientes. O empreendimento promete re-
volucionar a experiéncia de compras e lazer
na cidade. Com um investimento de mais de
RS 120 milhbes, o shopping idealizado pelo
Grupo NS Participactes e Investimentos,
se destaca por ser o primeiro shopping de
rua integrado a natureza de Minas Gerais. O
resultado € um conceito inovador que une
arquitatura afetiva, paisagismo exuberante
uma curadoria exclusiva de lojas Premium!
0 shopping de grife tem localizacio estra
tégica com entradas pelas ruas Jornalistas
Djalma Andrade e Celso Porfirio, bem no co-
racdo do bairro, na regido centro-sul de Belo
Horizonte. A construcio fol realizada pela

Eleven Construtora e a comercializacio pela
Valore Imdwveis. Além disso, o projeto lumi
notécnico é assinado pela Atiaia, garantindo
uma iluminagdo que valoriza os espacos e a
conexdo com a natureza. Nesta primeira fase
de inaupuracdo, abriram as portas a loja de
maoda fitness de 530 Paulo, Lauf; a loja de
semijoias de design Camila Hermeto; a loja
de vinhos mineiros premiados Casa Geraldo,
assim como outras operagdes inéditas na ci
dade, a chocolateria Noir, a Drinkeria APTE
Spirits, presente nos melhores shoppings de
luxo de Sao Paulo! Ainda estao previstas as
inauguragoes de grandes marcas com a The
Beat Club, primeira academia sete estrelas
do pais; um espaco de moda autoral que
abrigard sete marcas; entre elas, as minei-
ras- Ana Barroso, Coven, Elisa Atheniense,
Essenciale, Printing e Tatiane Queiroz.
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Savassi News

Multiplan unifica marca Multi e reforca experiéncia
dlgltal nos shoppings de Minas Gerais

Em Minas Gerais, clientes do BH Sho-
pping, Patio Savassi e DiamondMall cantam
agora com a unificacio da marca Multi, que
passa a integrar todas as solucdes digitais
da companhia — o aplicative Multi, o pro-
grama de relacionamento com clientes e o
pagamento automatico de estacionamento.
A novidade chega acompanhada de um re-
branding da marca e da criagdo da categoria
Platinum, voltada a consumidares de alta
recorréncia e engajamento, com mais de
100 mil pontos no programa de relaciona-
mento.

Com o conceito “Multi. E tudo pra vocé”
a nova marca propde uma experiéncia mais
intuitiva, fluida e personalizada para os
consumidores. De acordo com o diretor
de Inovagio Digital da Multiplan, Richard
Swvartman, a renovacdo da marca Multi e a
unificagdo dos servigos sob seu guarda-chu-
va reforca a ideia de um ecossistema digital
completo, que vai do resgate de beneficios
a entrada automdatica no estacionamento,
passando pelos eventos e promogbes dos
shoppings.

"0 Multi evoluiu e essa mudanga acom-
panha seu crescimento. A transformagao da
marca nasceu dentro de casa, foi desenwval-
vida pela prépria equipe da Multiplan como

parte de uma estratégia para modernizar
e aprimorar a experiencia do cliente. Mais
do que um novo layout e conceito, essa é
uma iniciativa para conectar ainda mais o
consumidor ao nosso ecossisterna. A ideia &
trazer uma visao ampla em relagio ao Mul-
ti, que engloba no app, estacionamenta, re-
lacionamento e diversas outras facilidades
para o cliente no shopping, ou seja, & mul-
tifuncionalidades. A unificacdo consolida a
jornada do cliente em um dnico ponto de
conexdo, explica Svartman,

Com esses avangos, a marca Acesso
Multi, antes utilizada para o servico de pa-
gamento automdtico de estacionamento,
deixa de ser usada. O programa de rela-
cionamento 'MultiVocé também se torna
Multi @ chega a quatro categorias, cada
uma com atributos especificos: Green, vol-
tada a quem estd comegando no programa
e busca facilidades: Silver, para clientes es-
peciais com acesso a beneficios diferencia-
dos: Gold, que oferece vantagens exclusivas,
como pontos em dobro no més de aniversa-
rio e descontos no estacionamento; e Plati-
num, a nova divisdo que serd implementada
gradualmente e vai trazer beneficios como
estacionamento gratuito em todos os sho-
ppings da rede, experiéncias gastronimicas

personalizadas e acesso a lounges e espa-
cos exclusivos,

Nova campanha
A nova fase do Multi vem acompanha-
da da campanha “Entre no Modo Multi’,
que destaca de forma leve e bem-humora-
da os principais diferenciais da plataforma,
a fim de impulsionar a adesdo de novos

FRRRRRDNREDEREE
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TOPO DO MUNDO

restauvwranie

participantes. Com videos que retratam
situaches do cotidiano — como ndo en-
contrar o ticket do estaciochamento —, a
campanha reforca os beneficios praticos
do aplicative, como o cadastro de notas
fiscais para promogbes, as vantagens do
programa de relacionamento e o pagamen-
to automatico de estacionamento

-'f"ii-".i.
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Av. Ssunﬁun Miton Campos, 145/2° Anpar - Torre Avta ViLa

31 3575-5545 - 31 98771-2884 - www.TOPODOMUNDO.COM
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Trevo Lacteos bate recorde de vendas

A Trevo Lacteos, uma das maio-
res empresas do setor lacteo do pais,
foi um dos grandes destaques da 42
edicdo da Feira Multishow, realizada
de 11 3 13 de julho em Aracruz, no
Espirito Santo. O evento, promovido
pela Rede Associativa Multishow, re-
uniu mais de 60 indastrias da cadeia
supermercadista.

A participagio na feira resultou em
um recorde de vendas para a Trevo
no Estado, fortalecendo a atuacio da
marca no mercado capixaba. Segun-
do Luciano Toneto Resende, gerente
regional da Trevo/Ehrmann para o
Espirito Santo e Bahia, o evento teve
importancia estratégica para a compa-
nhia.

“A presenca em um evento desse
porte representa mais do que uma
vitrine para nossos produtos e inova-
¢oes. E uma oportunidade valiosa de
estreitar parcerias, abrir novos canais
de distribuicio e fortalecer o cresci-
mento sustentdvel do setor lacteo no
pais, destacou Resende. A expectativa
& de crescer 10,39 em vendas no Es-

pirito Santo em 2025, alavancado pelo
desempenho da Feira e pela consoli-
dagdo de suas marcas na regiao.

Controlada desde 2022 pelo grupo
Ehrmann, gigante alem3 do setor de
laticinios com presenca em mais de 70
paises, a Trevo Lacteos [ detém forte
participacdo no Espirito Santo. O es-
tado é considerado um dos mercados
mais relevantes para a empresa, onde
lidera nas categorias de logurtes petit
suisse, com a linha Trevo Kids, e leite
fermentado, com a marca Pulsi.

Com mais de 30 anos de atuacdo
no mercado, a Trevo Lacteocs possui
um moderno parque fabril em Sete
Lagoas (MG) e oferece um portfdlio
com mais de 100 produtos, incluindo
bebidas licteas, iogurtes e petit suis-
se. Além das marcas Trevo Kids e Pulsi,
a empresa também comercializa linhas
da Apreciare e Ehrmann. Recentemen-
te, passou a produzir no Brasil os io-
gurtes proteicos da Ehrmann.
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Climica -

Nateswrfemn rer

Mucleo especiolilzodo &m .
Soude & Terapios Integradas '-'_~
Equilibrio fisico, emocional ¢ energetico

seguindo todos os profocolos de
seguranca & sanifarios

« Reiki (atendimenio o« curso=s)
= Bcupuntfura récnica para equilibrio. forfalecimento.
hormonizacao da energiac inferma, problemas dermotolaglicos.
ansiedaode ¢ eslélica)

= Auriculogrerapia (trotomento utilizando os pontfos de
imrrigocdao nos orelhas)

« Fisioterapia

«» Pilates {aulos personalizodas
individuais & em dupla)

+* MNutrico (Mutricao clinico e
esporfivao pom fodos os dodes;
fMtocterapio:; palestros:; cooching}

" MI:ISEEQEI'T‘I (reduforna, relaxante
o drenagaem limhatico)

« Aromoaterapia

- VEHTGEUTEI"UpiU (I cnico paro
alivio de dores musculores &
libemcho miofascial)

~ Psicologia (equipe da psicdlogas
nos abordogens cognitiva
comporfaoamental, analitico aontfiestresse
& Trmonspessocll

« Constelaocao familiar

e AAossagerm Corv el el
Av. Dom Jose Goaspar, 997 A - Coracao Evcaristico
2551-4335 /9 9204- 7359 (&
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PHD PACE HOSPITAL
ESPECIALIZADO EM
CIRURGIAS ELETIVAS.

NIVEIS DE INFECCAO POS-OPERATORIO
PROXIMOS DE 0%.

Respeitamos politicas internas rigorosas e fazemos uso
de equipamentos avangados, treinamentos continuos
da equipe multidisciplinar ¢ produtos de alto nivel.

L, (31) 3343-6600

@ aphdpacehospital

@ linkedin.com/company/phd-pace-hospital/
@ www.phdpacehospital.com.br
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Renault Boreal
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O novo suv iconico, elegante e tecnoldgico da Renault

Com o Boreal, a Renault su-
pera uma nova etapa em sua
estratégia de expansdo interna-
cional, Este novo SUV destina-
do aos mercados fora da Europa
n3o se limita a ampliar a gama de
produtos da marca, Ele encarna
uma estratégia de crescimento
centrada em fortalecer a pre-
senca da Renault no segmento C
de forma durdvel em mais de 70
paises,

"Em outubro de 2023, apre-
sentamos nosso plano para for-
talecer a presenca mundial da
Fenault: o Renault International
Game Plan. Estamos nos basean-
do em cinco polos estratégicos -
na América Latina, Norte da Afri-
ca, Turguia, India e Coreia do Sul
- g investindo 3 bilhdes de euros
para lancar oito novos wveiculos
fora da Europa, com a clara ambi-
cdo de dobrar nasso faturamento
por velculo. E estamos agindo!
Mossas vendas fora da Europa
avancaram 164% no primeiro
semestre de 2025, alavancadas
pelo sucesso comercial dos nos-
sos modelos Kardian e Koleos. E
hoje, tenho o orgulho de anunciar

um novo capitulo desta aventura:
o Renault Boreal, um verdadeiro
icone da nossa ambicdo de ele-
var a qualidade e a inovacdo em
escala mundial, entregando mais
valor aos nossos clientes fora da
Europa e fortalecendo nossa es-
tratégia de premiumizacio.

Expandir a presenca da
Renault no segmento C nos
mercados internacionais

A Renault & a marca de au-
toméwveis francesa mais vendi-
da no mundo, com 1.577.000
veiculos vendidos em 2024 —
quase 40% (560.000 veiculos)
dos quais foram vendidos fora
da Europa. Com o Boreal, a Re-
nault abre um novo capitulo para
a marca.

Apds o lancamento dos mo-
delos Kardian, Duster & Grand
Koleos, o Renault Boreal se in-
sere como um pilar central do
plano estratégico International
Game Plan 2024-2027. Vale
lembrar que, até 2027, a Renault
terd investido nada menos que
3 bilhdes de euros para langar
oito novos veiculos em mercados

internacionais (fora da Europa)
Cinco deles, nos segmentos Ce D,
vao posicionar a marca nos seg-
mentos de maior criagdo de valor.
Em 2027, a Renault tem o obje-
tivo de duplicar o faturamento
unitdrio por veicule vendido fora
da Europa em comparagdo com
2019

Como ferramenta de conquis-
ta, o Renault Boreal se insere ple-
namente no DNA dos novos pro-
dutos da marca e terd a missio
de equilibrar o mix de vendas nos
mercados fora da Europa, sempre
seguindo a estratégia de passar
de volumes para o valor, iniciada
pelo plano estratégico Renaulu-
tion. Ele se destina principalmente
as regides onde a Renault ainda é
sub-representada no segmento C,
gue g extremamente estratégico.
Na América Latina, este segmen-
to apresenta forte crescimento na
demanda por SUVs para a familia
J& na Turquia, Oriente Médio e na
Bacia do Mediterréneo, onde mais
de um a cada dois veiculos vendi-
dos & um SUV, ele complementa a
gama da marca com uma propos-

ta competitiva

Grande flexibilidade da plata-
forma modular do Renault Group

Inaugurada no Renault Kar-
dian, a grande flexibilidade da
nova plataforma modular do Re-
nault Group permite oferecer
carrocerias e silhuetas bastante
diferentes aos clientes. Esta ar-
quitetura permite importantes
ganhos nos prazos de desenvol-
vimento e competitividade, bem
COMO maximizar as sinergias nos
mercados fora da Europa. Além
disso, o Renault Boreal pode ser
equipado com novas tecnologias
adaptadas localmente a cada
mercado.

Produgdo no Brasil e na
Turquia

A estratégia industrial cons-
truida em torno do Renault Bo-
real se baseia em um sistema de
producdo em dois continentes.
Em Curitiba, no Brasil, ele sera
produzido para 17 paises da
América Latina. Paralelamente, a
planta de Bursa, na Turguia, for-
necerd sua producdo para 54 ou-

tros mercados, incluindo a Europa
Oriental, Oriente Médio e palses
do Mediterrineo. Priximos de
seus mercados de comercializa-
¢ao, estes polos industriais locais
tém o objetivo de aumentar a agi-
idade da logistica e otimizar os
custos de producio.

O Renault Boreal comeca a
ser vendido no Brasil no final de
2025. A partir de 2026, chegard a
outros paises da América Latina,
Turguia e outros mercados.

"Mais do que um novo mode-
lo, o Boreal encarna nossa ambi-
cao internacional. Ele foi projeta-
do para satisfazer as expectativas
dos clientes mais exigentes e serd
produzido em Curitiba e poste-
riormente em Bursa. O Boreal é
o quarto lancamento do Renault
International Game Plan, mar-
cando uma nova etapa em nossa
premiumizagdo e fortalecimento
de nossa ofensiva comercial no
segmento C.

lvan Segal, Vice-Presiden-
te Sénior, Renault International
Operations
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Mercedes-Benz celebra 75 anos da Formula 1

A Mercedes-Benz e suas tra-
dicionais Flechas de Prata marca-
ram presenca no sul da Inglater-
ra em dois eventos automotivos
muito especiais: carros de corrida
da marca de diferentes épocas
fizeram uma aparigdo espetacu-
lar na 322 edicao do Festival of
Speed de Goodwood (FOS). Adi-
cionalmente, a Mercedes-Benz
Classic apresentou a dupla de
automdveis de corrida mais valio-
sa do munde, durante o primeiro
Club Concours do Royal Automo-
bile Club {RAC).

Festival of Speed Goodwood
(FOS): a maior festa
motorizada ao ar livre
do mundo

A Mercedes-Benz Classic le-
vou cinco Flechas de Prata de di-
ferentes décadas para o Festival
of Speed Goodwood de 2025, Um
dos grandes destaques na tradi-
cional subida de colina de 1,86 km
em frente 3 Goodwood House fo-
ram dos dois carros de Férmula 1:
o W196 R de 1955 e o0 Mercedes-
-AMG F1 W13 E Performance de
2022. Ambas integraram o seleto
grupo de automdveis que celebra-
ram os 75 anos da Farmula 1. A
primeira corrida da nova categoria
do Campeonato Mundial aconte-
ceu em 13 de maio de 1950 em
Silverstone, no Reino Unido.

Vale destacar um outro mo-
mento marcante que foi a con-
ducdo do que é possivelmente a
dupla de automéveis de corrida
mais valiosa do mundo: o Férmula
1 W196 R ao lado do superes
portiva 300 SLR (W196 S). Juan

Manuel Fangio conguistou o titu-
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lo mundial de Férmula 1 em 1954
e 1955 com o W196 R. A marca
Mercedes-Benz também wvenceu
o Campeonate Mundial de Car-
ros Esportes em 1955 com o 300
SLR. A dupla foi complementada
por um W196 R com carroceria
aerodindmica, transportado na

iconica plataforma de transporte
“Blaues Wunder” de 1955,

Mais um destaque foram a
dupla de carros mais caros ja ven-
didos. Em janeire de 2025, um
Mercedes-Benz W196 R com
carroceria aerodinamica foi leiloa-

n esti
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do per 51,55 milhSes de euros —
maior valor j4 pago por um carro
de corrida em um leilda. O 300
SLR “Uhlenhaut Coupé” é, inclusi-
ve, o carro mais valioso do mundo,
vendido em 2022 por 135 milhdes
de euros.

A frota de Flechas de Prata
também contou com o modelo
W125 de 1937, considerado o
precursor da Férmula 1, o 300 5L
W194 de 1952 e o protdtipo C11
de 1990 que disputou o Campeo-
nato Mundial de Protétipos Espor-
tivos.
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Trés embaixadores da marca
Mercedes-Benz Classic assumi-
ram o volante dos modelos histd-
ricos: o atual piloto do Safety Car
da Férmula 1 Bernd Maylander,
o pentacampedo do DTM Bernd
Schneider e o ex-piloto de Férmu-
la 1 Karl Wendlinger. O Mercedes-
-AMG F1 W13 E Performance foi
pilotade por Frederik Vesti & Valt-
teri Bottas,

O Duque de Richmond fundou
o Festival of Speed em 1993, no
parque da Goodwood House, re-
sidéncia ancestral da familia. O

evento é conhecido como a "maior
festa motorizada ac ar livre do
mundo”. Nele, & possivel vivenciar
o passado, o presente e o futuro
do automdwvel com muite estilo.

O ex-pilotoc de corridas da
Mercedes-Benz e embaixador da
marca Jochen Mass foi por muitos
anos um dos favoritos do puablico
em Goodwood. Ele faleceu em &4 de
maio de 2025, aos 78 anos. Du-
rante o Festival of Speed, a Mer-
cedes-Benz Classic prestou home-
nagem a esse grande piloto com o
modelo C11.
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Honda Motos registra crescimento
no primeiro semestre

A Honda Motos concluiu o
primeiro semestre de 2025 com
resultados positivos que refle-
tem o bom momento do setoar no
Brasil. A empresa registrou cresci-
mento de 6% nos emplacamentos
em relacio ao mesmo periodo do
ano passado, impulsionada pela
demanda aquerida, pelo fortale-
cimento da moto como solugio
eficiente de mobilidade e pelo
porttdlio diversificado da marea,
que atende diferentes perfis de
consumidores em todo o pais.

Esse desempenho reforca o
papel da motocicleta ndo apenas
como um meio de transporte agil
g acessivel mas também como
ferramenta de trabalho e geracio
de renda para milhGes de brasilei-
ros.

Entre os modelos mais empla-
cados, destaque para a linha CG,
que lidera o ranking com mais de
224 mil unidades, cerca de 329
do total de vendas da Honda. Em
segundo lugar, a linha Biz 125,
que registrou 131 mil unidades; e
a Popl110i, na sequéncia, com 113
mil emplacamentos.

"Os bons resultados desse
primeira semestre Indicam gque
estamos no caminho certo, com
lancamentos e estratépias comer-
ciais que atendem 3 expectativa
do nosso cliente, além do apoio
fundamental da nossa rede de
concessionarias, com seus mais de
1.100 pontos de vendas pelo pais.
Por tris desses nimeros, vemos
gue a motocicleta segue conguis-
tando os consumidores e sendo
um importante modal de mobi-
lidade” destaca Marcos Bento,
Head Comercial da Honda Motos.

Produgao em alta e marcos
histéricos

Os resultados da produgio
também acompanham a tendén-
cia e cresceram 18% no volume
de motocicletas fabricadas no
Polo Industrial de Manaus (AM),
M Ccomparagaoc ao primeiro se-
mestre de 2024,

Foram mais de 778 mil uni-
dades fabricadas e esse ritmo de
crescimento foi determinante para
o alcance de marcos histdricos im-
portantes para a operagao da mar-
ca no pais.

Alguns meses apds alcancar
os 30 milhSes de unidades pro-
duzidas (em outubro de 2024), a

Honda Motos superou a marca de
31 milhdes de motocicletas fabri-
cadas no Brasil, reafirmando sua
posicdo como maior fabricante de
motocicletas.

Qutro marco relevante é a pro-
ducdo acumulada de 15 milhdes de
unidades da CG, veiculo mais ven-
dido da histdria do Brasil, superan-
do até mesmo os automdveis mais
populares. Lancada em 1976, a CG
se consolidou como um verdadeiro
simbolo da mobilidade sobre duas
rodas, levando milhSes de brasi-
leiros ao trabalho, aos estudos e
a muitos outros destinos ao longo
das décadas. Sua trajetdria combi-
na durabilidade, economia e facil
manutencdo, atributos que a tor-
naram referéncia em confianca e
desempenho.

O primeiro semestre também
foi marcado pela producio de ¥ mi-
Ihées de motocicletas do segmento
CUB, que tem na Biz sua repre-
sentante brasileira atual. [cone de
praticidade e estilo, a Honda Biz
& um dos modelos mais vendidos
pela Honda e conguistou um lugar
especial na rotina dos brasileiros,
especialmente entre o pablico ur-
bana, sendo reconhecida como um
dos modelos de maior sucesso da
histdria da marca.

Langamentos

Durante o primeiro semestre
de 2025, a Honda Motos anun-
ciou importantes lancamentos e
confirmagdo de novos modelos
no segmento de alta cilindrada
que chegam para complementar o
portfélio da marca, que & o maior
do segmento.

Entre as oito novidades que a

marca anunciou, dois modelos ja
estao disponiveis no mercado: CB
500 Hornet, madelo Naked que
promove a volta da marca Hornet
a0 Brasil com muito desempenho,
agilidade e estilo urbano; e a NX
500, modelo de entrada ideal no
mundo Adventure e na alta cilin-

drada.

Os demais modelos - CRF
300F, CB 650R E-Clutch, XL 750
Transalp, CB 750 Hornet e CRF
1100L Africa Twin — chegam ao
mercado no segundo  semestre
de 2025. Além disso, a Honda 4
anunciou um grande langamento
esperado pelo publico para 2026: a
CB 1000 Hornet.

Servigos Financeiros

Os resultados positivos alcan-
cados pela marca também foram
impulsicnados pelas iniciativas da
Honda Servigos Financeiros.

Mo Consércio, a empresa re-
gistou um crescimento de mais de
/9%, comparado ao mesmo periodo
do ano passado, com mais de 573
mil cotas vendidas. Destaque para
o recorde histérico alcangado no
més de maio, com mais de 46 mil
motacicletas Okm entregues.

O Banco Honda também regis-
trou mais de 109 mil operagoes, o
que representa um crescimento de
149 em relacio ao periodo ante-
rior.

Para completar o pilar financei-
ro, as operacoes da Seguros Honda
cresceram 3096, com mais de 138
mil contratos fechados, reforgando
a importancia dos servigos finan-
ceiros para a expansao da marca
e da oferta de motocicletas aos
clientes.

Fiat Toro chega a
600 mil unidades
produzidas no Brasil

A Vitoriosa FIAT TORO que
é fabricada no Polo Automoti-
vo Stellantis de Goiana (PE) e
que revolucionou o segmento
criando uma tendéncia entre as
picapes quando foi lancada, em
2016, unindo a robustez e per-
formance de uma picape com o
conforto e sofisticacdo de um
SUV, e se consclidando como
um dos modelos mais deseja-
dos no Brasil, alcangou o marco
de 600 mil unidades produzidas
no Brasil.

Com um design arrojado, a
Fiat Toro & dona de uma iden-
tidade visual marcante e & ofe-
recida nas versdes Endurance,
Freedom, Volcano, Volcano
Diesel, Ultra e Rach. O modelo
possui sistema de iluminagdo
full LED, rodas de liga leve de
até 18" e bancos de couro com
ajuste elétrico. A vers3o Ranch,
topo de gama, conta com uma
grade exclusiva com moldura
cromada e identidade premium
brown no friso decorativo, que
proporciona uma aparéncia Gni-
ca e refinada, além de insergbes
volumétricas que garantem
mais robustez e estilo. Por sua
vez, a Volcano possui grade cro-
mada de série e carregador de
celular por indugdo (Wireless
Charger), que proporcionam
personalidade Gnica para a ver-
530,

Recentemente, a picape
ganhou nova motorizagdo nas
versdes Ranch e Volcang, fican-
do ainda mais potente e econd-
mica. Com o motor MultiJet 2.2
Turbodiesel, o modelo passou

a entregar 200 cv de poténcia
e 450 Nm de torque, o que re-
presenta + 189 de poténcia e
+ 299% de torque em relacdo
ao motor anterior. O 0 a 100
km/h agora é feito em apenas
9.6 segundos na Volcano e 9.8
segundos na versdo Ranch. J&
as retomadas de 60 a 100km/h
e 80 a 120 km/h, sdo realizadas
em impressionantes 6,0 segun-
dos e 7,8 segundos (Volcano)
e 6,1 e 7.9 (Ranch), resultando
em mais seguranga nas ultra-
passagens e desempenho em
todos os tipos de terrenos.

Mo inicio do ano, a versdo
Liitra passou a ser uma nova
opgdo no topo de gama entre
as versbes equipadas com mo-
tor Turbo 270 Flex, que entrega
alta performance, ampliando a
cobertura do modelo no mer-
cado e reforgando a tradigio
em atender diferentes perfis de
clientes, A vers3o possui central
multimidia de 10°, rodas de liga
leve de 18" escurecidas, capota
rigida, para-barro, Santo Ant&-
nio integrado, acabamento do
interior exclusivos da vers3o,
além do sisterna ADAS (Advan-
ced Driver Assistance Systems)
para frenagem automética de
emergéncia, assistente de per-
manéncia em faixa e farol alto
automatico.

Sucesso desde o seu langa-
mento, a Toro foi reconhecida
em mais de 30 prémios naclo-
nais e internacionais; entre eles
o PREMIO "0S ESCOLHIDOS
do Grupa J5, por design, quali-
dade e valor de revenda.
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Test Drive

Testamos o Jeep Compass
Blackhawk 2.0 Turbo (gasaclina) nas
ruas de Belo Horizonte: na estrada e
em Lavras Novas e Ouro Preto!

O Motor & um 20 litros turbo
"Hurricane” com 272 cv e 40,8 kgfm
de torque que acelerou de 0 a
100 km/h em apenas b,3 s, com ve-
locidade maxima (segundo a monta-
dora),de 228 km/h.

O Cambio é um automatico de
9 marchas, tracdo integral 4=4 com
reduzida que se deu bem; principal-
mente na estradinha até chegar em
Lavras Movas!

No quesito economia, consegui-
mos: 6,8 a 8,7 km/| na cidade, e entre
9.2 e 12,2 km/| na estrada que liga
BH a Ouro Preto

O conforto a bordo combina com
o acabamento esmerado com couro e
suede, teto solar panoramico, painel
digital de 10,10 e central multimidia
de 10,10 com conectividade sem fio
(Android Auto/CarPlay), carregador
por inducdo, som premium Beats
(506 W / 8 alto-falantes + subwoo
fer) é top; de primeira; fora os deta-

Jeep Compass Blackhawk 2.0 Turbo

lhes avangados de seguranga ADAS
nivel 2: controle de cruzeiro adapta-
tivo com Stop & Go ( eu particular-
mente ndo uso) centralizador de faixa,
assisténcia de estacionamento, frena-
gem de emergéncia, monitor de ponto
cego, detector de fadiga entre outros.

Dirigibilidade e conforto
A Suspensdo foi recalibrada e nas
calgadas de Ouro Preto isto ficou pa-
tente: muito bom!

Pontos fortes

O desempenho esportivo; a tecno-
logia embarcada, o conforto, o acaba-
mento refinado e o pacote de segu-
ranca ADAS bem robusto fazem do
modelo o sucesso nas vendas que ele
ja tem!

Em resumo, nota 10 sendo um
modelo que certamente figurard no
Prémio "0S ESCOLHIDOS" da indds-
tria automotiva deste ano!

Mais detalhes do teste e ficha téc-
nica completa no caderno AutoRe-
view do Jornal da Savassi e também
no Instagram autoreviewbrasil
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Ao completar dez anos de
produgdo no Brasil, o HR-V
recebe novos aprimoramen-
tos com um design renovado
e ainda mais tecnologia. O
modelo oferece dois moto-
res 1.5 litro: 0 1.5 DI i-VTEC
Flex aspirado, disponivel nas
versoes EX e EXL, e 0 1.5 DI
VTEC TURBO Flex, presente
nas verstes Advance e Tou-
ring — ambos equipados
com cambio CVT.

Com mais de uma déca-
da de sucesso e inGmeros
prémios por confiabilidade,
seguranca e valor de reven-
da, o HR-V reafirma o com-
promisso da Honda com a
qualidade. A linha 2026 traz
atualizagbes importantes em
todas as versoes — EX, EXL,
Advance e Touring — com
destaque para o visual mais
imponente, interior refinado
e novas rodas de 18 pole-
gadas nas versbes topo de
linha.

Design renovado

0O HR-V 2026 mantém as
propor¢oes consagradas da
segunda geragao, com um
visual ainda mais moderno
e esportivo. O novo para-
-choque dianteiro, com de-
senho exclusivo nas versdes

Advance e Touring, traz uma
linha em formato de bati-
mento cardiaco que conecta
os fardis auxiliares, reforcan-
do a identidade visual mar-
cante do modelo. As grades
frontais, sempre em preto
brilhante, variam conforme
a motorizacdo: elementos
horizontais nas verstes EX
e EXL, e trapezoidais em re-
levo nas versoes Advance e
Touring. No HR-V Touring a
novidade sdo os fardis com
indicadores de diregao se-
quenciais e lanternas tra-
seiras full LED e com novo
desenho. As demais versbes
trazem as mesmas lanternas
com lente fumé aplicadas na
VErsao

Interior com mais conforto
e tecnologia
Por dentro, o HR-V eleva
o padrao de sofisticacdo, com
mudancas gue intensificaram
a qualidade do modelo, resul-
tado do apurado estudo er
gondmico e uso de materiais
e texturas de elevado padrao.
A central multimidia
touchscreen de 8 polega-
das agora esta suspensa por
uma estrutura flutuante, que
deu ao conjunto maior leveza
e elegancia sem alteragao de

sua funcionalidade. Ela esta
disponivel em todas as ver-
soes.

O console, dotado de car-
regador tipo wireless, tem
novo desenho que facilita o
acesso ao equipamento tanto
pelo lado do motorista como
pelo lade do passageiro. Os
bancos com sistema de esta
bilizacdo corporal (tecnologia
antifadiga) tém revestimento
de couro nas versoes EXL,
Advance e Touring, sendo
que nas duas dltimas a to-
nalidade pode ser preto ou
cinza claro conforme a cor
da carroceria. Na versao EX o
revestimento é de tecido.

O HR-V Advance 2026

é eguipado com rodas de
18 polegadas calcadas com
pneus 225/50 R18, comuns
ao HR-V Touring, que, adi-
cionalmente, oferece banco
do motorista com ajuste elé-
trico, tampa do porta-malas
com acionamento elétrico,
faréis com indicadores de di-
recio sequenciais e lanternas
com iluminacao full LED.

O exclusivo sistema Ma-
gic Seat, que permite reba-
timento do banco traseiro
tanto para o aumento da ca-
pacidade de carga do porta-
-malas como para criar espa-
co vertical atras dos bancos
dianteiros, com modos de
utilizacao Utility, Long e Tall,
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HR-V 2026: esportividade e sofisticacdo

é item de série em todas as
versoes.

Seguranca e conectividade

A rigidez estrutural da
carroceria do HR-V, obtida
através da aplicacdo de agos
especiais de alta resisténcia,
incrementa nao apenas a se-
guranga dos ocupantes comao
também aspectos dinamicos.
O alto nivel de estabilidade
e handling do HR-V decorre
da mencionada estrutura da
carroceria e do sistema de
direcdo preciso e suspensoes
ajustadas para absorver irre-
gularidades do piso, ofere-
cendo conforto e seguranca
em velocidades de cruzeiro e

cd
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Test Drive

Novo BMW Série 2 Gran Coupé chega ao Brasil em duas versoes

Conhecido e desejado por suas linhas
atraentes e estilosas, o novo BMW Série 2
Gran Coupé ja estd & venda no Brasil, Dis-
ponivel nas versoes BMW M235 xDrive e
BMW 220 M Sport, o modelo tem até 317
cv de poténcia e amplia o portfdlic de mode-
los M Performance no pais,

isualmente, o novo BMW Série 2 é ex-
pressivo. Com uma dianteira marcante, si-
lhueta fluida e traseira imponente, o modelo
mescla elegancia e esportividade, caracteris-
ticas que identificam um BMW Gran Coupé.

A grade tradicional da BMW & posicio-
nada abaixo dos fardis, com uma estrutura
inovadora de barras verticais e diagonais in-
ternas. Uma grande entrada de ar inferior da
ao nove BMW Série 2 uma aparéncia baixa
e colada a estrada. Os fardis de LED de sé-
rie incluem elementos verticais para as luzes
diurnas e indicadores de direcdo. A ilumina-
¢do de contorno para a grade, chamada de
BMW lconic Glow, é de série em ambas as
VErsoHes.

A vista lateral & detinida pelo capé longo,
balancos curtos e uma linha de teto suave-
mente fluida. Na traseira, no elegante gra-
fismo alongado da janela lateral, um nimero
2 discretamente gravado em relevo destaca
a curva caracteristica da Hofmeister. A tra-
seira tem aparéncia poderosa e moderna,
com lanternas marcantes e ponteiras de es-
cape duplas na versio M235. As rodas tém
desenho exclusivo em cada vers3o, com 18
polegadas no 220 e 19 polegadas no M235.

Por dentro, bancos com noveo design pro-
porcionam um alto nivel de conforto e apoio
em viagens longas. O volante M tem reves-
timento em couro e conta com marcagao de
12 horas na versao M235. Os acabamentos
internos com iluminagdo dinamica, feitos de
aluminio fresado, também contribuem para
o ambiente premium, refinado e esportivo
do carro. O BMW Curved Display — com-
posto por duas pecas, de 10,25" (painel de
instrumentos) e 107" {multimidia) — e o
seletor de marchas com novo design real-
cam o cardter inovador do interior.

Versdo esportiva, o BMW M235 xDrive
é equipado com um motor de quatro cilin-
dros TwinPower Turbo de 317 cv e 400 Nm
de torgue. A transmissdc Steptronic tem 7
velocidades e dupla embreagem. Com esse
conjunte, o modelo acelera de 0 a 100 km/h
em apenas 4.9 segundos,

Ja o BMW 220 usa um motor BMW
TwinPower Turbo 2.0 litros (1.998 cm?), de
quatro cilindros em linha, que gera 204 cv e
300 Mm de torgue. O cambic & o Steptronic
de 7 marchas. Com esse conjunto, a versao
220 M Sport acelera de 0 a 100 km/h em
apenas 7,3 segundos e tem velocidade ma-
xima de 250 km/h.

No quesito conectividade, o novoe BMW
Série 2 Gran Coupé conta com o BMW
ConnectedDrive, que fornece servigos como:
Chamada de Emergéncia Inteligente, aviso

de manutengdo por telemetria, navegacio
com informacdo de transito em tempo real,
partais de noticias, clima e aplicativos. Des-
tagque para Digital Key plus que substitui
as chaves fisicas do weiculo para a abertu-
ra das portas e ignicdo do motor. Contando
com a mais nova, rapida e segura tecnolo-
gia, chamada de UWB (banda ultra larga),
ndo hd mais a necessidade de aproximar o
smartphone ou smartwatch da macaneta do
veiculo para abri-lo e do carregador sem fio
no console para ligar o motor. A tecnologia
estd disponivel para modelas compativeis da
Apple e Samsung. O cliente também pode
compartilhar chaves de forma totalmente
digital, por envio de mensagem.

Ha ainda os servigos remotos que po-
dem ser acionados a partir do app My BMW,
como trancar e destrancar as portas, buzi-
nar, climatizar, localizar o veiculo e enviar
destinos diretamente ao sistema de navega-
cao, Ainda € possivel utilizar aplicatives de
smartphones, com preparac3o para Apple
CarPlay e Android Auto sem fio.

Entre os equipamentos disponiveis sis-
tema Parking Assistant Plus (que auxilia
O motorista a estacionar), ar-condiciona-
do com controle digital automatico, BMW
Comfort Access 2.0 (destrava e acende
luzes de boas-vindas ao se aproximar do
carro e tranca o veiculo ao se afastar sem
necessidade de encostar na chave), Driving
Assistant Plus na versdo M235 (assistente
de conducdo inteligente em situagbes de
transito lento ou em longos deslocamentos,
informando o motorista, por meio de alertas
visuais e sonoros, mudangas involuntarias
de faixa de rolamento e controle e preven-
cdao de aproximacdo fronmtal, entre outras
fungBes), Head-Up Display, teto solar pa-
noramico, sistema de som Harman Kardon
(versao M235) e carregador de smartphone
sam fio.

Ha ainda o Assistente Pessoal Inteli-
gente BMW (Intelligent Personal Assistant,
capaz de executar indmeras fungbes no vei-
culo ou explicar o funcionamente de equipa-
mentos, sendo ativado por comandao de voz
com a frase "0Old BMW', ou qualquer outra
frase que for programada pelo motorista, O
modelo pode ainda se conectar com a Ama-
zon Alexa e casas intelipentes, além de estar
apto para receber atualizaghes remotas de
software quando disponiveis.

Os novos BMW 220 M Sport e BEMW
M235 xDrive j& estdo a venda nas concessio-
narias da BMW no Brasil nas cores Branco
Alpino, Cinza Skyscrapper, Preto Safira, Roxo
Thundernight, Azul Portim3o, Vermelhao Fire
e Cinza Brooklyn. Por dentro, o M235 tem
como opgbes revestimento em Veganza pre-
to com vermelho ou revestimento em Ve-
ganza/Alcintara preto com costuras azuis.
Mo 220, as opgbes sio sempre em Veganza
nos tons preto, marrom, bege ou preto/ver-
melha.
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Auto Review

Toyota leva inovacao e legado ao Festival
do Japao 2025 em homenagem aos 130

A Toyota do Brasil participa da
262 edicio do Festival do Japao,
uma das mais relevantes celebra-
ghes da cultura niponica fora do
Japdo. Este ano, o eventc home-
nageia os 130 anos de relactes
diplomaticas entre Brasil e Jap3o
e é realizado no S3o Paulo Expo,
reunindo atracbes culturais, gas-
tronomicas e empresariais.

Com um estande de mais de
120 m?, a Toyota reforga a conexdo
entre os paises e celebra o Brasil,
onde estd presente hi quase sete
décadas

A participacdo nesta edigao
simbdélica sera marcada por uma
série de ativagbes que evidenciam
a integracdo entre inovacdo, sus-
tentabilidade e cultura. O espaco
da marca contard com experiéncias
imersivas, incluindo areas temati-
cas para fotos “instagraméveis” e a
exposicao do Corolla Hibride Hesx,
desenvalvido no Brasil e produzido
na planta de Sorocaba (SP).

Além disso, a Toyota também
estard presente no espago FJ-
TAON, uma area criativa e imersiva
que celebra a cultura pop asiatica
contemporanea, sem perder de vis-
ta o3 valores qgue conectam Brasil e
Japdo ha mais de um século. Nes-
te ano, no local, havera 60 artistas
no Artist Alley e ativagbes como
karacké, quiz, brincadeiras e o irre-
verente Café do Monstro. A sacola
surpresa fukubukure também re-
torna como souvenir coleciondvel.

anos da relacao Brasil-Japao

Outro destaque sera a venda
dos produtos desenvolvidas pelo
Projeto Relornar, uma iniciativa
parceira da Fundagio Toyota, que
transforma residuos automotivos

coma airbags, cintos de sepu
ranga, tecidos de bancos e unifor-
mes — em novos produtos. A agdo,
gue fomenta a economia circular e
promove o empoderamenta femi-
nino.

“Participar do Festival do Ja-
pac neste ano tao simbélico re-
forca o nosso compromisso com o
Brasil e com a construgio de pon
tes entre culturas. Essa conexdo
estd no DNA da Toyota e repre-
senta o espirito do nosso propdsito
de 'Happiness for All| de levar feli-
cidade para todos, destaca Rober-
to Braun, diretor de Comunicacao,
presidente da Fundacio Toyota
e porta-voz de ESG da Toyota do
Brasil.

Durante os trés dias de evento,
o plblico vivencia uma programa-

cao diversificada que inclui apre-
sentaches de taiko, dancas tradi
cionais como Bon Odori e Yosakoi,
cerimdnias do cha, oficinas de ori-
gami e mangi, demonstractes de
artes marciais, desfiles de cosplay,
concursos culturais e exposicbes
de arte e tecnologia. A praca de
alimentacdo reunird pratos tipicos
das 47 provincias japonesas, pro-
movendo uma verdadeira imers3o
sensorial na cultura nipo-brasileira.

Mais do que uma celebracio,
o Festival do Japdc tem como
missdo preservar e difundir as
tradigBes e os valores da cultura
japonesa, além de promowver a in-
tegracio entre os povos, A Toyota
52 une a esse movimento reafir-
mando seu papel como agente de
transformacao social e cultural,
valorizando o legado construido ao
lengo de mais de seis décadas no
Brasil e projetando um futuro cada
vez mais conectado, sustentavel e
inclusivo.,

Grupo Emtel se

consolida no setor de

mfraestrutu ra

O Grupo Emtel que surgiu
em Belo Horizonte e possui
00 funcionarios diretos e cen-
tenas de indiretos, tem10 filiais
localizadas nas cidades de Sao
Paule (SP), Rio de Janeiro (R1),
Uberlandia, Juatuba, Montes
Clares, duas Contagem (MG),
Salvader (BA), 53o Gongalo do
Amarante (CE) e Goidnia (GO)
omde um comité para desen-
volver acdes ESG (Environ-
mental, Social and Governan-
ce) especializado em logistica,
transporte e locagdo, investiu
RS 280 milhdes para a compra
de méquinas da linha amarela
voltadas para toda a cadeia de
infraestrutura no Pals, ou seja,
para a construgio de pontes,
ferrovias, rodovias, estradas,
linhas de transmiss3o, ativi-
dades de mineracio, energia
renovavel e silvicultura. O di-
retor Antonio Firmino Miranda
Meto, comenta gue a entrada
do grupo neste segmento foi
uma estratégia consolidada em
apenas um ano.

O faturamento bruto da
empresa em 2024 no setor,
ja alcangou RS 145 milhges e
para 2025 estd confirmado o
valor inicial de RS170 milhdes,
com base em contratos firma-
dos e licitaghes aprovadas, es-
timativa que pode aumentar
Com possiveis contratos que
podem ser aprovados até o fi-
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nal do ano vigente.

Firmino comenta que em
apenas um ano de atuagdo, o
Grupo Emtel triplicou a fro-
ta de mdguinas (escavadeira
retroescavadeira, motonivela-
dora, carregadeira, patrol, tra-
tor de esteira, bicarregadeira)
e para 2026, espera dobrar a
quantidade, totalizando 200
maquinas. Ele acrescenta que a
demanda vem de vérias partes
do Pais, mas a concentrac3o de
maquinas da empresa atende
nichos de mercado principal-
mente dos estados Goids, Mi-
nas Gerais, Para, Rio de Janei-
ra, entre outros.

O Grupe Emtel atende
atualmente grandes empre-
sas brasileiras, como a Cemig,
Aterpa, Construtora Barbosa
Melo, Vilma Alimentos, CNH
Industrial, Enel, Copasa, Light,
Correios e Telemont, que ja
adotaram modelos modernos
de transporte e logistica, além
da terceirizagio e gestio de
frotas. Além disso, é responsa-
vel pelas operagbes de logisti-
cas de empresas do setor elé-
trico do Ceara, Rio de Janeiro,
Minas Gerais e de outros esta-
dos do Pais. Em 2024, o fatu-
ramento da companhia chegou
a R5300 milhdes em 2024.
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Auto Review

Bajaj fecha o primeiro semestre com crescimento

A Bajaj do Brasil segue come-
morando recordes em sua opera-

do a tibrica da Bajaj er
{AM) ja estava em o
crescimento & de 80%
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Director da Bajaj do Brasil.

Desde 7959

SEGURANCA EM CADA QUILOMETRO: CHECK-UP DO SEU VEICULO GRATUITO NA MINAS PNEUS

Na Minas Pneus, revendedora oficial Bridgestone e Firestone, cuidar
da sua segurancga € prioridade. Com 65 anos de tradigdo e profissio-

nais qualificados, realizamos um Check-up Gratuito de 35 itens para

garantir que seu veiculo esteja em perfeitas condicoes para rodar com

confianca e desempenho.

Verificamos pneus, freios, suspensao, fluidos, luzes e muito mais tudo
feito por profissionais qualificados e com tecnologia de ponta.

Evite imprevistos e gastos desnecessarios com manutencao

preventiva.

Acesse: www. minaspneus.com.br
Ligue: (31) 2103-4488

Siga: G

Venha para a Minas Pneus. Seguranca se faz com cuidado!
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